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车界车市 /

进入2022年，多项与汽车产业以

及出行相关的政策新规出台，涵盖新

能源补贴、汽车安全、外商投资、年检

等方方面面。这些新政对汽车业及

广大消费者产生哪些影响？

●新能源补贴再降三成——财
政部等四部委日前发布“关于2022年

新能源汽车推广应用财政补贴政策

的通知，规定2022年新能源汽车补贴

将在2021年基础上再降30%，补贴政

策于2022年12月31日终止，之后上

牌的车辆不再给予补贴。补贴退出

新能源汽车领域是大势所趋，最终考

验的是企业的产品实力、性价比，以及

后续服务。

●“新三包”扩大范围——2022
年1月1日起施行的新版《家用汽车产

品修理更换退货责任规定》进行了较

大幅度调整，扩大了家用汽车三包范

围：重大质量问题，7日内可退换；电

动汽车、皮卡被纳入三包范围；并对车

辆售前售后、使用、退换等相关规定更

加细化。“新三包”进一步加强消费者

权益保护，进一步迫使汽车企业加强

产品质量把控。

●全面放开汽车外资股比限制
——根据发改委、商务部发布的《外

商投资准入特别管理措施(负面清单)

(2021年版)》，自2022年1月1日起，取

消乘用车制造外资股比限制，以及同

一家外商可在国内建立两家及两家

以下生产同类整车产品的合资企业

的限制。

●强制安装“黑匣子”——《机动
车运行安全技术条件》国家标准第2号

修改单发布，要求2022年1月1日出厂

的新车都要安装汽车“黑匣子”EDR系

统或配备符合规定的DVR(车载视频

行驶记录系统)。这与新能源汽车快速

发展有关，车辆一旦出现事故，需要

EDR系统提供事故车辆各项详细数

据。

●自动驾驶国标正式实施——
国家市场监管总局出台的《汽车驾驶

自动化分级》标准，将在2022年3月实

施。标准将自动化驾驶技术分为6

级，按等级执行具体规定。目前市面

上大多数标榜L2级自动驾驶的车型

其实都只能算L1级，当然也有能够达

到L3级别的车型，但要实现大规模上

路还需要路面、交通系统等基础设施

的全面完善。

●整治蓝牌轻卡新规落地——
工信部、公安部发布的《关于进一步加

强轻型货车、小微型载客汽车生产和

登记管理工作的通知》规定，自2022

年3月1日起，轻型货车、小微型载客

汽车发动机排量应不大于2.5L，货厢

内宽不大于2.1米。生产企业应立即

停止生产不合规产品，进一步提高安

全技术性能。

●年检迎来“四增三减”——
2022年汽车年检作出修改,“四增三

减”正式实施。四增是胎纹检测、轴

距检测、升降检测、在线预约，三减是

取消噪音检测、悬架检测以及动力性

检测。在保障汽车质量稳定安全的

情况下，年检变得更加人性化，提升

了通过率，节约了时间，办理速度加

快。

●三项便利车辆登记新规——
公安部新修订的《机动车登记规定》将

于2022年5月1日施行，其中有三项

便利。一是推行私家车新车上牌免

查验；二是推行小客车登记全国“一证

通办”；三是推行车辆信息变更“跨省

通办”。另外，对变更货车加装尾板、

残疾人用车加装辅助装置、小客车加

装行李架等，可在车辆所在地申请办

理，无需返回登记地验车。

●继续免征新能源车辆购置税
——根据税务总局等四部委印发《关

于新能源汽车免征车辆购置税有关

政策的公告》，2022年继续对购置的

新能源汽车免征车辆购置税。免征

对象是指纯电动汽车、插电式混合动

力汽车（含增程式）及燃料电池汽车，

截止日期为2022年12月31日。

●新能源车商业保险专属条款
——中国保险行业协会发布的《新能

源汽车商业保险专属条款》于2022年

试行。在保险责任上，既为“三电”系

统提供保障，又全面涵盖新能源汽车

行驶、停放、充电及作业的使用场

景。在条款开发上，既考虑当前的主

流技术路线，又对新能源汽车产业的

新业态留有创新空间，为新能源汽车

消费者提供更加有效和有针对性的

保险保障。 雍君

2022年有多少新政影响汽车业

福特汽车日前在其全新

揭幕的福特中国设计中心正

式发布新一代福特蒙迪欧。

作为全新设计语言“势能美

学”的最新演绎，新一代蒙迪

欧设计与研发工作由福特中

国团队主导，并与福特全球

设计及工程部门通力合作完

成，充分汲取了中国消费者

对创新、科技感和精致做工

的需求。新一代福特蒙迪欧

将由长安福特生产，并于今

年上市。 捷升

2021年，大众汽车与其

合资企业在中国大陆及香港

市场共交付汽车330万辆（同

比下降14.1%）。保时捷、宾

利和兰博基尼表现出色，创下

新的销量纪录，分别实现同比

增长7.5%、40.0%和54.8%。

大众汽车品牌及其子品牌捷

达全年交付汽车超过240万

辆（同比下降14.8%），但仍凭

借11.7%的市场份额，持续位

居中国消费者购车首选。

去年大众汽车品牌推出

了7款新车型和6款改款车

型。SUV车型全年交付量约

71.8万辆，占品牌总销量的

31.8%。同时，新能源汽车销

量累计超过11.9万辆，同比激

增128%。捷达子品牌累计交

付近17万辆，销量同比强势

增长8.9%。

奥迪2021年在华交付汽

车70.13万辆，进口车型销量

劲增53.9%。得益于5月和

11月分别推出明锐PRO和柯珞克

MY2022两款车型，斯柯达品牌全

年共计交付7.12万辆。去年保时捷

向中国客户交付汽车9.57万辆，在

2020年历史销量纪录的基础上再次

实现了7.5%的增长。 宝龙

一汽丰田2022开年力作多功能都市

SUV卡罗拉锐放近日上市，共推出5款车

型，售价12.98万-16.98万元。

传承了家轿王者卡罗拉

优秀基因的卡罗拉锐放，拥

有超越同级的大尺寸车身设

计，轴距达到2640mm。挑高

门框的专属设计，提升了上

下车的便利性。438L大容量

行李箱空间和脚踢式电动尾

门，让物品装运更轻松。

卡罗拉锐放全系标配新

一代TSS智行安全系统，最高9个SRS空

气囊配备，结合高刚性、轻量化车身结

构，给予驾乘人员全方位安全保障。此

外，卡罗拉锐放还具备一系列高科技配

置，包括PVM全景监控系统、丰田智行互

联系统、语音识别系统等。

卡罗拉锐放全系搭载2.0L发动机与

CVT变速器的动力组合，发动机最大功

率126kW，最大扭矩205Nm，百公里油耗

5.9L，兼具超低油耗表现与充沛动力性

能。5.2m同级最小转弯半径，让掉头、转

弯更便捷。 江美

2021年，上海汽车行业产值

同比增长21.1%，拉动规上工业4

个百分点。其中整车产值增长

35%。汽车行业产值的增长，部

分得益于特斯拉产业链的带动

效应。2021年，特斯拉共交付了

93.6万辆汽车，其中投产两年的

上海超级工厂产能迅速攀升，贡

献了484130辆的交付量，占特

斯拉全球交付量的51.7%。如

此大规模交付量的完成，既得益

于中国新能源汽车产业链的配

套支持，也带动了相关配套企业

实现高速增长。

此外，上海汽车行业产值的

增长，还得益于海外需求扩张及

订单转移效应，以及战略性新兴

产业动能发力效应。2021年，上

海工业出口交货值同比增长

8.4%，其中汽车增长108.9%；上

海工业战略性新兴产业实现产值

占上海全市工业40.6%，可比增长

14.6%，高于面上工业4.3个百分

点。这其中，新能源汽车产值增长

1.9倍。目前宁德时代临港超级工

厂等配套项目还在加速落地，一

个新能源产业集群正在临港新片

区加速集聚。 李永钧

多年来，长城汽车一直在SUV领

域深耕布局，与轿车市场“井水不犯河

水”。直至去年末广州车展，长城高调

发布首款名为机甲龙的轿车，让人猜

想长城即将重返轿车市场。果不其

然，近日一份官宣的名为《长城汽车轿

车品牌渠道形象设计项目》的招标公

告，明确宣布这一新子品牌将主打轿

车细分市场，这是继哈弗、WEY、欧

拉、长城皮卡、坦克、沙龙之后，长城汽

车旗下第七个子品牌。

时隔17年，长城汽车重返轿车领

域胜算几何？长城汽车这些年在SUV

细分市场确实取得傲人成绩。但单凭

SUV产品来占领市场份额显然是不够

的，务必跟上市场和企业发展节奏，向

更多细分市场延伸，所以布局轿车领

域也成为意料之事。至于旗下产品定

位，从参与招标的供应商需要具备丰

富的中高端汽车品牌形象设计经验，

进口、合资品牌，新造车势力品牌，以

及一线大厂旗下品牌的原创合作经

验2年内不低于2个这些信息来看，

新的轿车品牌大概率将主攻中高端

市场。除此之外，全新的轿车品牌销

售渠道分为新零售和传统零售两种

模式，其中包括4S店、品牌体验店、城

市展厅、商超店4种形态，所以基本可

以断定这将会是长城旗下单独的品

牌运营轿车系列车型。

当然，此次轿车品牌曝光不仅代

表长城汽车将重回轿车市场，也意味

着长城旗下品牌阵容将进一步扩

大。如果说2021年是长城回归轿车市场的“预

热年”，那么2022年将是长城轿车产品的“落地

年”。当然，这些年长城在轿车领域也并非完全

处于空白状态，如欧拉的黑猫、好猫实际也是轿

车产品，只不过动力是纯电驱动。

当下轿车市场竞争愈发激烈，帝豪家族、此

时长城要倒插一脚进来，阻力肯定不小。至于

长城轿车新品能否复制哈弗、坦克的成功前

例，尚需时间检验。 雍君

去年上海汽车行业产值增长两成

丰田多功能都市SUV卡罗拉锐放登场

近日，据第三方机构公布的数据，

高合汽车HiPhiX上月交付上险数为

919辆，再次成为50万以上豪华品牌电

动车销量榜冠军，以3724辆的成绩超过

保时捷、奔驰、红旗等国内外豪华品牌，

成为2021下半年50万以上豪华品牌电

动车销量榜的冠军，并以70万元的终端

成交价成为中国市场智能电动车真正

意义上的“天花板”。自去年5月中旬开

启正式交付以来，仅7个月时间，高合

HiPhiX交付量累计达4237辆，用户覆

盖全国196个城市。

正值销售旺季，高合汽车克服芯片

供应紧张、局部疫情、材料短缺等实际

困难，全力保障高质量生产，确保用户

在春节前提到爱车。新年伊始，高合

HiPhiX第5000辆车在高合城市精品

工厂顺利下线，其中售价达80万元的高

合HiPhiX旗舰版4座车型已生产下线

超过1000台。

为更好地服务用户，高合汽车正全

力以赴快速布局，西部软件研发基地落

户成都、上海运营中心投入运营，将进

一步夯实研发和运营实力。高合汽车已

经完成了37家体验店和17家交付中心

的渠道建设，并在全国设立了155个服务

网点，覆盖147个城市。 余音

高合称霸豪华电动车月销量榜
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