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2021年中国汽车市场尽管遭遇

多重困难，依然表现顽强韧性，尤其

是新能源汽车高歌猛进，让人对

2022年产生更多期待。新的一年，

中国车市又将走向何方？

有利与不利因素
2022年中国车市面临诸多有利

因素：宏观经济将稳定恢复，市场将

迎来更好发展期。首先，新一轮科

技革命正在赋能汽车产业转型。其

次，市场前景广阔，刚需依然巨大。

再次，双循环新发展正加速构建。

此外，人民生活水平的不断提升持

续拉动汽车市场消费升级，中高端

汽车销量占比逐年增长，带来新的

机遇。汽车行业还远远没到天花

板，行业重回高点的逻辑仍在。

不利因素是：宏观经济存在下

行压力，疫情的不确定性仍是最大

风险，加之大宗商品价格上涨、人口

老龄化、房地产市场债务风险、中美

关系等内外因素的影响尤在。另

外，芯片供应紧张，“缺芯”导致的

100万-200万辆的经销商库存缺

口，一定程度影响今年市场。

细分市场透析
业内预测乘用车市场2022年

总体稳中有升，狭义乘用车零售增

速将为6.0%，豪华品牌更明显。

2021年市场需求其实处于抑制阶

段，很多消费者在购车意向品牌供

给不足时，会选择等待。预计2022

年下半年芯片供应有一定缓解，消

费者购车意向将以豪华品牌为主，

其次才会选择合资和自主品牌。

在商用车市场，预计2022年中

重卡需求将大幅回落至115万辆，

降幅超25%。轻卡需求将小幅回落

至212万辆，降幅5%。而新能源客

车出口和智能化趋势将打开成长空

间，电动商用车渗透率有望上升。

2022年将有90多款新能源车

型集中上市，购置税免征政策的撬

动效应持续显现，限购城市新车增

量指标放宽，一线城市已站稳20%

的新能源渗透率，二线及以下城市

渗透率也将迅速提升，市场有望继

续保持高增长态势。

按照大体6-7年的换车周期推

算，上一轮大规模涌现的新车正在

涌入二手车市场，预计今年二手车

交易将突破2000万辆。

呈现三大特征

新能源市场杠铃型逐步向纺锤

型转换——目前新能源市场属于

“两头大、中间小”的杠铃型结构，低

端、高端产品占比大，随着各大车企

对紧凑型新能源车型投放，10万

元-20万元区间市场将得到扩大。

市场集中度提升——2022年市

场的竞争淘汰会更加严峻。今年如

果供给提升之后，边缘企业淘汰加

速，市场集中度将再次提升。

价格重回市场规律——2021年

由于供应不足，出现一些车型涨

价。2022年供给再次恢复之后，价

格将重回市场规律，还将面临价格

战风险。合资主流的产品将承担较

大竞争压力，原因是豪华品牌下压

及自主品牌上探，竞争将更加激烈。

走势“前低后高”
2021年中国车市月度走势呈现

前高后低的特点，而2022年车市走

势将与此相反，呈现前低后高的特

点。2月开幕的冬奥会将对华北地

区汽车相关企业的生产带来一定影

响；芯片在上半年面临的压力肯定

比下半年大一些。今年上半年可能

日子会不太好过，但下半年会恢复

增长，出现上扬。

总体来看，2022年国内车市长

期向好的基本面没有改变，市场已

处于短期调整尾声，将保持温和增

长态势。预测今年我国汽车新车销

量将达到 2750万辆，同比增长

5.4%。其中乘用车销量2300万辆，

同比增长8%；商用车销量450万

辆，同比下降6%；新能源汽车销量

将达到历史性的500万辆，同比大

增47%，新能源汽车的市场份额将

占到18%。 雍君

广汽丰田全新紧凑型SUV

锋兰达近日正式上市,五款车型

售价为12.58万-16.98万元。锋

兰达诞生于全球领先的TNGA-

C平台，传承广汽丰田“兰达系

列”高价值基因，面向新世代活

力人群及年轻家庭用户。

新车采用独具辨识度的锋

利流线设计，拥有同级领先的车

身尺寸。内饰采用干练而宽敞

的空间感视觉设计，高配等级车

型搭载7英寸多功能信息显示

屏和9英寸电子语音导航系统。

锋兰达搭载 TNGA 2.0L

发动机，最大功率达126kW，匹

配可模拟10速的CVT变速箱，

综合工况（NEDC）油耗低至

5.7L/100km。其“丰云悦享”智

行互联服务，可实现手机对车

辆的远程控制。同时，新车还配

备了全景天窗、智能防

夹电动感应尾门、

全景监控、智能

无钥匙进入系

统等领先同级

的进阶高价值

配置。 江美

把脉2022年中国车市

▲奥特能平台首款车型凯迪拉克LYRIQ

上汽通用加速转型发力未来
在刚刚过去的2021年，

上汽通用汽车秉持高质量发

展的战略定力，大力推动全

业务链创新转型，在技术升

级、产品力提升、品牌塑造、

营销创新、智能制造、体系布

局等各方面，实现全方位体

系能力提升，公司的销售结

构与销售质量不断优化，经

营质量持续向好。与此同

时，上汽通用汽车聚焦前沿，

发力“电动化、智能化、网联

化”的前瞻战略规划及成果

落地，积极探索新业务模式，

并取得重大突破，为加速面

向未来的战略转型开启了崭

新篇章。

2021年，上汽通用积极

整合资源，优化分配、保证重

点。公司旗下别克、雪佛兰

和凯迪拉克三大品牌全年合

计销售1331567辆。其中，高

端车型销售占比较2020年提

升超过5个百分点，各品牌成

交均价有6%-16%不同幅度

的提升。而在发展迅猛的主

流新能源市场，公司也实现

超过行业平均水平的高增

长，并跻身合资品牌新能源

车销量三甲行列。

别克品牌全年累计销售

828627辆，旗下中高端车型

销售占比达到60%；别克GL8

系列同比增长8.4%，刷新了

年销量纪录，累计销量更突

破150万辆。雪佛兰品牌旗

下由迈锐宝XL、雪佛兰开拓

者和探界者组成的大车销量

占比提升至48.3%，同比提升

15个百分点。凯迪拉克全年

累计销售233117辆，同比增

幅1.4%，再创在华销量新纪

录，产品矩阵全面进入“轻混

动时代”。

2021年4月，上汽通用汽

车公布了在“电动化、智能化、

网联化”领域的领先科技与战

略布局，并承诺到2025年在

电动化和智能网联化新技术

领域的规划投入将超过500

亿元。在这一规划蓝图下，上

汽通用将汇集业界尖端技术

的Ultium奥特能电动车平台

引入中国。其首款车型——

凯迪拉克豪华纯电中大型

SUV LYRIQ甫一亮相，就受

到了市场和消费者的高度关

注。基于奥特能平台的别克、

雪佛兰旗下新能源产品将于

2022年内陆续亮相。

在“第二引擎”智能网联

方面，上汽通用汽车在2021

年开展了多轮次的车载互联

系统功能升级。其中，于11

月中下旬开启的车载互联系

统升级覆盖137万辆产品。

此外，上汽通用汽车还加快

了全新一代VIP智能电子架

构以及智能辅助驾驶技术在

旗下车型上的普及应用。

秉持“极致安全可靠”

的理念，上汽通用将加速引

入功能更强大的智能辅助

驾驶系统。2022年年初，别

克GL8部分车型将新增ILC

驾驶员指令变道功能，首开

公司通过OTA远程升级辅

助驾驶系统先河；同时，上

汽通用将在2022年引入全

新一代SuperCruise超级辅

助驾驶系统。未来5年，该

系统将逐步覆盖旗下三大品

牌车型。 吉姆

广汽埃安智能纯电AIONLXPlus上周宣布上市，共

推出80智尊版、80D旗舰版、80DMax版以及千里版四款

车型，补贴后售价为28.66万元起。作为AION家族的最

新旗舰力作，这是全球首款1008km超长续航、首款搭载3

个第二代智能可变焦激光雷达的革命性产品，开启了智

能纯电动汽车的新纪元。

经过5年攻关，广汽埃安率先攻克了硅负极材料在大

型动力电池上的应用性难题。其电池整包能量密度达到

205Wh/kg以上，实现144.4kWh超大电池电量。基于此，

新车综合工况续航里程达到1008km。 林夏

中国汽车流通协

会日前发布的汽车经销

商库存预警指数调查显

示，2021年12月汽车经

销商库存预警指数为

56.1%，同比下降4.6个

百分点，环比上升0.7个

百分点，指数位于荣枯

线之上。在芯片等原材

料供给的缓解下，汽车

供 给 端 持 续 改 善 。

2021年经销商冲量力

度小于往年，节日促销、

车展等活动营销力度不

大，消费者年底购车热

情并不高涨。同时，多

地散点疫情爆发并倡导

就地过年，节前返乡受

阻进一步影响旺季需求

的释放。同时疫情防控

加严，天气寒冷，消费者

进店购车减少，对于销

量有一定影响。

从分指数情况看：

12月库存、市场需求、

平均日销量指数大幅

回暖，但年底从业人员

流失严重，销量增加并

不代表利润增长，经销

商经营状况下滑。从

区域指数情况看：12月

全国总指数为56.1%，北区指数

为56.7%，东区指数为57.2%，西

区指数为59.3%，南区指数为

50.2%。 李永钧

广丰全新TNGA紧凑型SUV锋兰达上市上
月
经
销
商
库
存
预
警
指
数
下
降

埃安实现超千公里续航

上汽荣威于近日公布了

2021年12月的成绩单，当月

销量突破3.5万辆，同比激增

42.5%，环比大增17.3%，双双

实现两位数高增长，且旗下半

数以上车型均实现环比增长，

其中荣威iMAX8环比增长

42.1%，荣威i5、荣威RX5系

列销量过万，助力上汽荣威

2021年圆满收官。从全年来

看，上汽荣威累计销量超37.5

万辆，同比增8%，逆市飘红，

成为2021年车圈一抹亮丽的

风景。

作为上汽荣威的首款

MPV车型，荣威iMAX8一经

亮相便备受市场好评，销量更

是连续数月实现双线飘红。

2021年，荣威iMAX8共计销

售1.6万辆以上，上市以来已

累计走进2.5万个家庭，成为

打破合资垄断的中国MPV先

锋代表之一。

刚上市不久的全新荣威

RX5MAX和RX5eMAX，在

继承优势基因的同时，针对

年轻用户的新需求，将国潮

经典文化与汽车科技完美融

合，集超高颜值、超强性能、

超脑智慧、超高安全性、超大

空间的五大产品亮点于一身，

为用户带来了更潮、更酷、更

智能的全新出行体验。全新

荣威RX5MAX上市仅24小

时，即取得订单突破5000辆

的出色表现。 捷升

上汽荣威2021圆满收官逆市飘红
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