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文体新闻体育

文体社会

“上海赛事”品牌标识的核心设计理念是

“心跳”。所有体育的共性是心跳。以代表心跳

的视觉符号，作为“上海赛事”品牌标识的创意

出发点，这个符号不仅代表心跳，更是城市活力

的体现。

“PHD”标识底纹均由上海市花白玉兰花瓣

组成。“P”释义为成熟之果，色彩为金色；“H”释义

为盛放之花，色彩为蓝色；“D”释义为含苞之蕾，

色彩为玫粉。

渐变色的阵线如同心脏跳动的轨迹，长长短

短的节奏，是体育赋予上海这座城市的动感。

体育，已成为爱上上海的理由。这里有一流

的体育高手参与的赛事、有热闹非凡的群众体育

氛围，还有全球数一数二的体育场馆……一次次

赛事转播，将上海推介给世界，向世界展示上海

的城市心跳。

当赛事成为一座城市的品牌，体育的舞台上

正诉说着上海故事、上海风貌。赛事有了分级认

证，未来就有了无限可能——随着赛事产业链布

局的不断完善，体育产业也将融入城市经济、建

设、文化、教育，助推上海全面发展。体育，已不再

是单纯的竞技，而是不断融入普通百姓的生活。

不同的特色汇聚成上海这一座梦想之城，使

之向国际体育赛事之都的巅峰迈进。当各种体

育赛事的基因与动感的上海相融，这座城市的一

切都随着体育梦想注入，如音符般跳动起来，将

魔都的活力带给全世界。申城因体育更生动。

“赛海事事”
品牌标识

体育，城市的心跳 ◆ 厉苒苒
今天下午，“上海赛事”品牌认定发

布会在上海棋牌院举行，包括上海
ATP1000大师赛、F1中国大奖赛、上
海马拉松在内的18项赛事榜上有名。
以“心跳”为核心理念的品牌标识也同
时出炉，未来，这一标识将伴随赛事一
同成长发展，释放更多活力。
“上海赛事”品牌认定体系为“1+3”

模式。“1”是指创建一个“上海赛事”品
牌，简称“S”品牌，包括一次性举办的赛
事和常年举办的赛事两个类别。“3”是指
常年举办的赛事依据赛事特点和城市发
展需求分为“P”“H”“D”3类。四者如同
一座“金字塔”，激发着申城体育潜力的
同时，也彰显着上海的城市软实力。

近年来，上海体育赛事发展迅速，但在赛事

体系构建、赛事本土化特色挖掘、赛事品牌影响

力提升、赛事赋能上海全球城市建设等方面仍存

在提升空间。为让更多世界顶级赛事在上海成

功举办，让更多专业特色精品赛事在上海脱颖而

出，加快建立与国际体育赛事之都相匹配的体育

赛事体系，市体育局结合上海现阶段赛事特点、

全球体育赛事格局和国内外相关经验做法，建

立了“上海赛事”品牌认定体系。

“怎样的赛事能够符合‘上海赛事’的定

位？什么样的赛事是这座城市需要的？”“上海

赛事”品牌认定工作小组专家、上海体育学院教

授黄海燕谈及此次认定的初衷时表示，“建立国

际体育赛事之都，不光要有名，更应该有实，这

次赛事认定体系的建立，是全国首创。”

从两年前开始，市体育局就与各方面策划

相关课题，邀请相关领域专家提供建议与帮

助。“围绕建设国际体育赛事之都的目标，我们

对标了世界上多座体育名城，参考相关经验，寻

找到自身的差距与不足。”以澳大利亚墨尔本为

例，除了每年举办的澳网和F1大奖赛等国际赛

事，区域内还有不少“草根赛事”，参赛规模及规

格都获得相关认可，这也成为上海努力和未来

发展的方向。

“P”赛事指Premium Events,即顶级赛事，

指在上海赛事体系中处于塔尖的赛事，具有全

球影响力，对全球范围内的顶级赞助商、主流媒

体以及观众有较强吸引力和号召力；“H”赛事

指HallmarkEvents，即标志性赛事，指能够展

现上海城市形象、传播上海城市文化、与上海城

市气质相符合、具有一定影响力与知名度的赛

事；“D”赛事指DevelopingEvents，即为培育型

赛事，指具有较强发展潜力的赛事。

“上海赛事”品牌认定标准包括赛事能级、

办赛者资质、赛事规模、财务状况、城市曝光5

个一级指标。在综合赛事各项指标得分和“上

海赛事”品牌评审小组的专家意见后，最终确定

了第一批“上海赛事”品牌名录。

在此次“上海赛事”的品牌认定中，“培

育型赛事”（D赛事）的出现尤为受到关注，

相比于其他两类，这类获得品牌认定的赛

事，将获得更加广阔的发展空间，成为“金

字塔”的根基，也让更多自主品牌赛事有了

更明确的发展标杆和目标。

“与许多国际体育赛事名城相比，上海

的自主品牌赛事还有很多发展潜力，我们

希望通过品牌认定，激励他们不断提升规

格和能级，打牢城市体育赛事和产业发展

的基础。”市体育局相关人士透露，在本次

获评的“D赛事”中，就有从城市业余联赛

发展起来的“生力军”，“像高校百英里接力

赛就是典型的例子，依托路跑的热潮，不断

提升赛事规格和服务水平，在参赛人数和

影响力方面逐年提升，让人看到相关产业

的巨大潜力。”

在市体育局上个月对外发布“上海赛

事”品牌认定申请指南后，共计收到超过

150多项赛事的认定申请，其中就有不少

城市业余联赛的分项。市体育局希望，通

过这次的认定结果，不少办赛主体能够看

到自身的不足，也能找到未来努力的方

向。“我们希望这个认定体系能让更多赛事

相关方有前进的动力，带动上海的体育赛

事和产业，持续良性发展。”

暂时未能入选的赛事有了新目标，获得认定

的赛事，也并非“高枕无忧”。市体育局表示，会对

首批入围的18项赛事进行动态追踪管理，让“管

办分离”进一步科学高效。同时，未来获得“D赛

事”的项目将得到相关的资源扶持。

“上海赛事”品牌认定工作未来将成为上海体

育赛事的一项常态化工作，逐步形成“成熟一批，

认定一批”的“上海赛事”品牌认定体系发展模式。

“这次能够入围的赛事可以说是申城相关行

业的佼佼者，但获得认定，不该也不会成为终点。”

黄海燕介绍，未来的一个周期内，相关专家将根据

相关的评审标准，对赛事进行动态跟踪。同时，与

大数据等高科技的结合，

也有效提高了体

育局的监管职能和效率，“上海每年有许多赛事，

建立一个高效的管理模式，对建立国际体育赛事

之都，以及相关产业的发展都能起到推动作用。”

这也是“上海赛事”认定体系期望起到的作用。未

来，市体育局也将探索使用更加多样化的体育赛

事管理服务工具，为自主品牌赛事培育、体育赛事

影响力提升、体育赛事综合效益释放等提供更多

支撑。

今天的会上还发布了《体育赛事服务认证要

求》团体标准，填补了国内体育赛事在服务认证方

面的空白，具“国内领先、国际一流”水平。这也意

味着，上海自主品牌赛事今后不仅可申评“上海赛

事”，还可申请“上海品牌”认证。

本报记者 陆玮鑫
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