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  大众汽车品牌全新ID.5近
日推出，带领ID.家族进入一个

全新的细分市场。这款优雅与动
感兼备的纯电轿跑SUV采用了

最新的ID.3.0版本软件系统，并

对充电性能和语音控制等功能
进行了优化。全新3.0软件可以

进行OTA远程升级，并激活更多
功能。

大众ID.5车长4599毫米，将

于2022年在欧洲上市，并提供三

种动力选择。ID.5为单电机后驱
版本，ID.5 GTX为前后双电机

四轮驱动版本。
通过车联网系统，大众汽车

将行驶安全提升到全新的水平。
通过支持这一功能的大众品牌

其他车型所分享的实时行驶数

据，并结合800米范围内交通设
施发出的信号，向驾驶员发出警

示，进而提前避开危险区域、事
故或交通拥堵路段。全新ID.5可

支持高达11千瓦的交流充电功
率，还可支持高达135千瓦的直

流快充方式。 雨林

  上周，特斯拉掌门人马斯克在

社交媒体发出《七步诗》，引得全球
青年竞相释义，表示难以猜透这个

万亿市值企业灵魂人物的想法。随
即， 特斯拉中国区副总裁发布消

息，否认将在青岛兴建第二超级工
厂。

特斯拉需要第二超级工厂吗？

从目前交车周期过长来看，的确需
要扩大产能，以稳步达成2030年实

现2000万辆电动车的目标。再加上
马斯克本人对中国市场尤其看重，

一再声称要让中国成为特斯拉的

全球最大市场，也让开建第二工厂

有了可行性。

然而实际上， 今年6月底，处

于建设阶段的上海超级工厂一期

刚刚改造好， 年产能从25万台提
升至45万台， 除提供中国市场30

万台，还出口海外市场15万台。等
到今年年底德国柏林工厂投产，

上海超级工厂的压力将骤减。值

得注意的是，在临港，超级工厂已

规划好二期项目。

由此可见， 第二工厂的兴建

也没那么迫切， 可架不住地方政

府的趋之若鹜。 除了特斯拉自身
的品牌光环之外， 中国汽车市场

上新能源车渗透率、 上海超级工
厂带来的产业链协同效应等，都

让人按捺不住。

自去年第三季度以来， 先后

传出了重庆、大连、天津、武汉、广
州、郑州、青岛等内地多个城市，

都有意于第二工厂项目， 纷纷列
出了极好的优惠政策。

只是， 一旦全新的工厂建
成，传闻中更加便宜的入门级电

动车将陆续登陆中国市场，国内

电动车市场的竞争将进入一个
更加白热化的状态。届时，与特

斯拉同属造车新势力阵营的其
他车企，心里默念的，兴许还是

那首《七步诗》。 白诚

  “东风公司发展好，湖北工

业才能好；东风公司增长得快，
湖北工业增长才更有底气。”湖

北省长王忠林在东风汽车现场
办公的一席话，道出了车企大集

团与总部所在地休戚与共的关
系。在多种不利因素影响下，车

企大集团所在地省市汽车市场，

一季度“高开高走”，二季度“半
程精彩”，三季度“加压企稳”，前

三季度走势减缓。
前三季度，全国汽车制造业

增加值增速9.4%，较上半年和一
季度分别下滑12.4和45.7个百分

点。上海前三季度汽车业产值
5179.15亿元，同比增长24.6%，上

海汽车制造业“拉动市规上工业

增长4.4个百分点，增速列各行业

之首”。皖渝冀粤三省一市，前三
季度汽车增加值增速普遍回落，

同 比 分 别 为 24.9% 、17.7% 、
13.5%、12.1%。吉京两地不理想，

前三季度汽车增加值增速，同比
分别下降2.2%、6.7%。

多数大集团总部所在地，对

前三季度新能源车的供给成绩
有加，产量倍增。沪陕粤冀四地

新能源车产量及增速：上海39.29

万辆+2.0倍、广东31.22万辆+1.8

倍、陕西14.1万辆+2.5倍、河北
5.10万辆+1.1倍。皖渝浙三地前

三季度新能源车产量倍增，依次
为2.4倍、2.2倍、1.5倍。北京新能

源车令人大跌眼镜，前三季度产

量仅9419辆-37.4%，甚为遗憾。

大集团总部所在地，新能源
车汽车消费升级势头不改。前三

季度安徽新能源车零售额增长
3.7倍、上海新能源小客车新注册

量增长1.8倍、湖北新能源车零售
增长1.4倍。

前三季度，沪浙皖三地汽车

类商品内外销业绩不俗。上海包
括汽车在内“用”的商品零售额

6892.88亿元+19.5%，高出全国汽
车零售4个百分点。浙江包括汽车

在内的规上工业品“内快外升”，
内销产值增长27.0%、出口交货

值增长41.1%；安徽包括汽车在
内的限额以上商品内销增长

18.4%、汽车出口增长1.7倍。

京冀粤三地前三季度汽车零

售额，则分别低于全国汽车零售
3.4、7.1、2.8个百分点。

前三季度，全国汽车制造业
实现利润3799.7亿元，同比增长

1.2%；营收61679.0亿元，增长
11.3%；营收利润率6.2%。

大集团总部所在地前三季度

汽车制造业营收利润率，京沪较
高，上海利润392.87亿元、营收利

润率6.6%，利润占全国汽车业总
额的10.3%；北京利润239.15亿

元、营收利润率8.1%，占全国的
6.3%。冀皖较低，河北利润102.5

亿元，营收利润率2.7%；安徽（1-8
月）利润43.8亿元，营收利润率

2.3%。 张伯顺

  近日，各大上市整车公司公
布的第三季度财报显示，大部分
营利均出现不同程度下滑且亏
损面扩大。另据国家统计局数
据，2021年前三季度汽车制造业
利润同比增长仅1.2%，预计10月
后利润可能呈现负增长。

芯片短缺对于德系和日系
品牌影响较大，反映在财报上则
更为明显。以往以合资品牌作为
“利润奶牛”的上汽集团和广汽
集团，三季度都出现不同程度利
润下滑。

上汽集团第三季度营业收
入从上半年的同比增长29.9%萎
缩至11.09%，净利润从65.18%

萎缩至22.24%。其在第三季度营
收和利润出现双降，一定程度上
也让三季度成为全年业绩的拖
累。在缺芯的影响下，上汽大众
和上汽通用销量持续下滑。上汽
大众前三季度累计销量850437

辆，同比下滑17.54%；上汽通用
累计销量901906辆，同比下滑
5.22%。另外，广汽集团除了第三
季度归母净利润下跌64%外，三
季度利润占比也仅只有前三季
度的18%。

自主品牌企业在三季度低
迷中不乏亮点，主流头部车企的
季度营收保持在百亿级别，而归
母净利润保持在十亿的水平，前
三季度营收增幅也保持在两位
数水平。

长城汽车实现营收288.69

亿元，同比增长10.13%，净利润
14.16亿元，微降1.72%，前三季
净利润49.45亿元，同比增长
91.13%。盈利能力向好的还有长
安汽车，第三季度净利润12.63

亿元，同比增长42.90%，摊薄了
前两季度的降幅。

这背后是自主与合资品牌
贡献度切换的转折点，数据显

示，长安自主品牌实现“扣非”后单季度6.5

亿，合资板块仅贡献了3.5个亿，“自主压过合
资”势头越来越明显。而比亚迪是个特例，第
三季度营收增长21.98%至543亿元，净利润
却下滑27.50%至12.70亿元，原因主要是受
旗下手机业务大幅下滑影响，而汽车业务并
未“拖后腿”。

第三季度，上市车企净利润亏损面有所
扩大。财报显示，北汽蓝谷三季度亏损达到
了8.31亿元，领亏上市车企。前三季度的亏损
扩大至26.44亿元，成为今年上市车企中亏损
最大的车企。江淮汽车第三季度营业收入
83.44亿元，同比下降25.19%，净利润亏损
2.83亿元，同比下降249.06%。江淮汽车前三
季度扣非归母净利润亏损超过7亿元。第三
季度小康股份的归母利润亏损6亿元，推动
前三季度的净利润亏损扩大至10.8亿元，同
比下跌达到50%。；福田汽车第三季度净利
润亏损3.15亿元，同比降幅扩大至407.56%。

尽管利润普遍承压，但车企并未放弃在
研发上的巨大投入，以应对未来汽车产业的
转型需求。从三季报来看，包括上汽集团、北
汽蓝谷、长城汽车等上市车企第三季度研发
费用同比上涨幅度均超40%。

数据显示，上汽集团以48.36亿元领衔，
其次为比亚迪和长城汽车，第三季度研发费
用分别达22.38亿元和9.99亿元。今年前三季
度，上汽累计研发费用已达126亿元，同比增
长41.55%；紧跟其后的比亚迪、长城汽车则
分别达52.34亿元、28.56亿元，同比增长
6.99%和50.73%。日前吉利汽车宣布，将以
1500亿元砸向研发，密集推出25款新能源
车，量产7纳米车规级芯片。这说明在智电化
转型愈发迫切的背景下，以上汽集团为代表
的一系列自主巨头正加大对智能化和电气
化方面的研发投入。 雍君
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车企大集团“根据地”车市运行减缓

  高合汽车近日发布第二款

旗舰———高合HiPhiZ量产定型
车。高合HiPhiZ是继HiPhi X之

后，高合汽车基于数字生命理念
打造的又一颠覆性车型，同时延

续高合一贯的TECHLUXE科技
豪华DNA。其定位为数字GT，是

一款拥有数字灵魂，来自未来的

科幻性能座驾。
高合HiPhiZ具有数字

机甲外观，带来科幻未
来的造型。数字机甲座

舱中，行业首创幻彩内
饰材质、银河光带（门板

氛围灯）、机械美感的发
光面板，构筑环绕式情

感系统，让数字灵魂拥
有更强大的表达能力。

该车数字生命的中心，是全

球首款多轴位移的车载数字机
器人HiPhiBot，是高合将高智能

多维自动感应系统首次应用到
量产车型中，用机械部件的智动

和交互体验，成就现代汽车内饰

设计物理布局上的颠覆性突破。

据悉，高合HiPhiZ的95%量
产内容已锁定，将于明年4月北

京车展期间亮相并开启预订，
2022年实现量产交付。高合

HiPhiZ的领航者共创招募计划
同日启动。 林夏
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    以“携手共建人与自
然生命共同体”为主题，
丰田汽车公司及其相关
企业倾力出展第四届进
博会，展示丰田通过全方
位环保技术助力实现全生
命周期碳中和的阶段性成
果，以及通过全方位电动
化产品助力奥运的各项
举措。

此外，丰田还以汽车
产业全生命周期的视点，
通过详实的展示物等，全
面阐述与中国合作伙伴
携手取得的碳中和的阶
段性成果和未来愿景。
丰田中国高级执行副

总经理董长征介绍说，此
次丰田展示了4辆将服务
于北京冬奥的车辆。其中
MIRAI和柯斯达氢擎是
FCEV燃料电池车型。目
前，已经有140辆用于北
京冬奥的FCEV完成通关
手续。丰田计划率先在商
用车领域发展FC，促进基
础设施建设，未来根据发
展情况再向乘用车发展。

本次丰田展台展示
了柯斯达氢擎福祉车和赛那福祉
版，同时展出bZ纯电动专属系列首
款全球量产车型的概念车“TOY－

OTA bZ4X CONCEPT”。
据丰田相关专家介绍，bZ4X是

bZ纯电动专属系列的首款车型。此
款中型SUV车型虽然是全球车型，
但开发过程中非常重视中国市场
的需求。丰田计划截至2025年投放
15款BEV车型，其中bZ纯电动专属
系列将有7款，并且将以中国为中
心导入5款bZ车型。 余音

高合第二款旗舰HiPhiZ量产定型

特斯拉和七步诗

大众品牌首款纯电轿跑SUV亮相


