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    昨天上午， 静安区在进博会阿斯利

康展台开了一场推介会。 奇怪的是，药企
展台，推介的不是药，而是一条街，南京

西路。

可能在外地游客眼中， 南京西路不如

南京东路名气大，但事实上，这条街在上海
地位非同一般。1998年，这里诞生了上海第

一栋外资楼宇梅龙镇广场；2001年，静安嘉

里中心成为上海有史以来第一栋税收亿元
楼；2007年，恒隆广场成为上海第一栋月亿

楼……多年来，这条全长 2933米的南京西
路一直是上海商业最繁华、 消费最集聚的

区域，成为上海的一张“名片”。

今年 1到 9月， 南京西路高端服务集

聚带实现累计税收 300.4亿元，占全区税收
总收入的 44%； 区域内税收亿元楼达 26

幢， 月亿楼达 8幢， 楼宇单位面积产出达

1.2万元/平方米， 区域经济密度位居全市

之首；拥有 26家跨国公司总部，外资占比
上海第一；今年 1到 10月，恒隆广场累计

经济贡献达 82.4亿元， 有望成为全市首幢
税收破百亿的写字楼。

这样寸土寸金的一条街， 为何还要到
进博会上自我推介？这背后，藏着南京西路

提升全球竞争力、 与世界顶尖商业街一较

长短的雄心。也从一个侧面说明，进博会绝
不仅是世界的机遇，也是中国的机遇。

昨天的推介会上， 静安区首次发布了
《南京西路国际竞争力指数》， 创新提出核

心国际商区的竞争力评价模型， 从城市引
领力、商区聚合力、人文吸引力、国际影响

力四个维度， 构建 30项关键指标评价体
系，深度剖析南京西路当前的发展位次、优

势和前景。

相比纽约第五大道、 巴黎香榭丽舍大

道、日本银座、伦敦牛津街……南京西路在
国际影响力、全球美誉度上无疑还有差距。

上海提出“十四五”期间要率先基本建成具
有全球影响力、竞争力、美誉度的国际消费

中心城市。在这样的蓝图中，一条具有城市
地标特质、代表物质和精神文明繁华程度、

体现人民群众日益增长的美好生活需求的

全球顶级商业街必不可少。

昨天， 还有一场更重要的推介会举世

瞩目———以“拥抱进博·共享未来”为主题
的 2021上海城市推介大会。当小到一件商

品、一条街，大到一座城市、一个国家，都选
择进博会的平台展示自己、推介自己，这本

身就说明进博会已经成为全世界都不能错
过、也不该错过的重大机遇。

我们必须看到， 虽然名为国际进口商

品博览会，但它绝不仅是一个交易平台，而

是兼具国际采购、投资促进、人文交流、开
放合作四大功能，它的溢出效应是双向的，

在这里，中国向世界分享市场，也向世界展
示发展成果， 提升自己的国际影响力和竞

争力———58个国家和 3个国际组织参加国
家展，127个国家和地区的近 3000家参展

商亮相企业展，可以说，从来没有一个国际

展会能汇聚这么多的四海宾朋， 形成这样
强大的全球聚光灯效应。

拥抱进博，未来可期。我们期待南京西
路借助进博会的平台，深度链接全球市场，

提升“在上海，为全球”的服务能级，加速迈
向世界顶级商圈的脚步； 更期待 “越办越

好”的进博会，能够成为全世界共渡难关、

穿越迷雾的纽带，让开放的春风温暖世界，

让更多美好始于进博。

布朗灯柔光罩齐上阵
员工带货，进博直播间玩出更多“花样经”

记者体验智慧无人疫苗接种舱

像在游乐园里玩设施

一条街的进博推介
潘高峰

▲  观众进舱体验，过程只需一两分钟

本报记者 陶磊 摄

    本报讯（记者 左妍）记者昨天在赛诺菲
展台看到，去年的“网红”智慧无人疫苗接种
舱又来了！今年，赛诺菲巴斯德推出升级版，

实现了接种云端登记、智能预检、无人接种一
体化等功能，并且即将在深圳试点落地。

接种舱体积不大，坐进这个舱位，有点像
在游乐园里玩设施。面前是一块显示触摸屏，

模拟过程中，屏幕先是对记者进行了面部信

息的采集，核对个人信息，记者阅读接种告知
书后在屏幕上手动签名，屏幕上方会再次显

示所接种的疫苗信息，整个过程只需要一两
分钟。坐稳后，在工作人员的指导下，记者将右

手臂紧靠在右侧一个小“窗口”，然后露出手臂

注射部位。机器模拟消毒后，有一支模拟“针”缓

缓伸了过来，轻轻一推，注射就算完成了。当然，
这还不是结束，智能接种舱还会给接种者贴上

医用贴，随后提醒留观 30分钟再走。

据工作人员介绍，该系统由赛诺菲巴斯
德携手橄榄枝健康联合推出，在去年智慧无

人疫苗接种舱的基础上，今年设备全新升
级，增加了云端登记、智能预检等功能，并且

实现全程自动化；过程无菌，安全性高；疫苗
接种空间占地面积更小；还可减少医护人员

手工登记和接种服务。

本届进博会上，赛诺菲巴斯德还与北京
大学建立战略合作伙伴关系，签署战略合作

备忘录。同时，携手中华预防医学会签署“爱

婴行动－产科儿科健康宣教”战略合作。

    布朗灯、柔光罩、外置声卡……更大更

敞亮更先进的直播间在进博会遍地开花。
在沿袭去年“云逛进博”“直播带货”的模式

下，许多展商早已将直播看成企业必须修
炼的“内功”。不少展商专辟直播间，员工客

串当主播，花式“宠粉”福利满满，进博展品
正以最快最流行的方式触达中国消费者。

直播间从无到有
服贸展商狠狠“宠粉”

“我们自带直播设备，准备了一系列经
过 SGS通标检测合格的第三方产品，呈现更

接地气更有料的直播内容。欢迎粉丝在直播
间和我们互动赢取奖品。”SGS中国区市场经

理王慧丽盛赞直播这几年在市场营销的地
位。去年进博会，服务贸易展区的老朋友 SGS

通标标准技术服务有限公司，开始了直播试

水，工作人员以展台产品墙为背景，现场连
线 SGS全国各地检测机构和实验室，既为企

业用户讲解最新的全球标准，又为个人用户
带去实用的科普宣传，“我们去年连线了小

家电、汽车、食品实验室，其中汽车实验室是
武汉最大的座椅检测中心。”

今年进博会，SGS 通标启用自己的摄

影团队，并在展台专辟了一个约 5平方米
的直播间，在抖音和视频号双平台开启直

播，邀请技术专家和实验室资深测试人员
讲述母婴用品、食品微生物检测、甲醛检测

等 5场专题故事，优衣库的设计师还将被
邀请至直播间介绍亲肤的纺织衣物，粉丝

也能在直播间预约“下单”甲醛检测服务。

面积从小到大
全场开启high购模式

“麦克风测试无误，这个补光灯是不是
要靠得再近些？”昨天下午两点半，麦德龙

展台直播间负责人奚敏浩在做首场进博直
播的最后调试。奚敏浩介绍，麦德龙在去年

进博会上首次设置直播间，今年的面积是
去年的两倍，达到了 18平方米，位置也从

隐蔽的后场转移到了靠近过道的显眼处。

“直播间设备做了优化升级，外面多了

个大屏幕，实时滚动播放产品信息，预告下
场直播的时间和主题。还多加了两个柔光罩

和一个布朗灯。”他说，展台设计师在设计直
播间时，吸取了去年的经验，改半磨砂玻璃

为全透明玻璃，空间更为敞亮通透，让更多
参展观众驻足观看。据悉，麦德龙今年将开 5

场直播，一天一场，一场两到三小时，每场 15

到 30个产品，会视效果酌情加播，“我们的
主播都是麦德龙员工，对自己的产品线很熟

悉，去年的直播效果大大超出预期，今年我
们也将铆足全力做线上推荐。”

手语主播来了
气氛热烈心更暖

家化用品和美妆护肤领域一向是各大
主播的吸粉利器，爱茉莉太平洋、资生堂、

欧莱雅、联合利华等全球快消品牌今年将

继续联动天猫旗舰店等电商平台，让消费

者边逛边买，即播即买进博同款明星产品。
比如，去年在进博会做了 7场直播的联合

利华，今年打算做 20场，还特别设置了“总
裁带你来逛展”等沉浸式直播环节，现场还

会连线手语主播互动体验，为更多有特殊
需求的消费者带来家化护肤方面的暖心指

导。另外，旗下品牌 AHC、Signal、TIGI也将

在现场做专场直播。
直播红利有多香？爱茉莉太平洋现身

说法，前两天展台的开播首秀属于梦妆专
场，工作人员介绍，去年集团旗下雪花秀、

兰芝、悦诗风吟等品牌在直播间启动“云
逛”进博活动，累计 140万观看量。今年将

进一步加播场次和时间，除有进博同款明
星产品外，还联动“双十一”折扣季和直播

间“彩蛋”福利。多才多艺的爱茉莉太平洋
员工这几日既是资深销售员，又是控场直

播间带货高手。 本报记者 钱文婷
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