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    第四届进博会即将举行， 观众不仅可

以看到众多已经参加三届的“老面孔”，还
可以首次近距离看到莫奈、毕加索、张大

千等名家精品。 秉承“越办越好”承诺，第
四届进博会将搭建更大的平台，实现更多

的互动。

背靠着中国这样一个大的市场， 进博

会对于所有的参展商来说， 都像是一个巨

大的磁场， 其吸引力不仅在于为参展商提
供了交易平台， 像首次参展的佳士得拍卖

行， 集合全球之力甄选了八幅东西方艺术
家的代表性作品， 设计并搭建了专门的展

台进行展示和交易； 而且还让参展商有机
会进一步拓展在中国的业务， 像即将第四

次在进博会上亮相的珍得巧克力， 不仅在

上海建造了一座珍得巧克力剧院， 而且还
制作了一部巧克力音乐剧， 希望通过进博

会的溢出效应在上海向全世界传递巧克力
文化。

新老朋友对第四届进博会热情不减，

源于对中国同世界分享市场机遇、推动世

界经济复苏的信心。已经举办了三届的进

博会，“朋友圈”越来越大，成为全球共享
的国际公共产品。正如第四次参加进博会

的诺和诺德负责人在接受媒体采访时所
表示，进博会的意义在于“让我们坚信，中

国高水平的对外开放将为跨国企业搭建
更广阔的平台，中国经济的强大韧性蕴藏

着巨大的发展空间”。

如果说在第一届进博会之后， 许多展

商关心的是如何将展品变为商品， 那么经

过了这几届进博会之后， 不仅展品变成商

品的步伐在加快， 而且越来越多的展商已
经不再满足于让消费者买到 “进博同款”，

而是要通过中国市场让资源在对接中碰撞
出更多新业态、新模式。

在此过程中， 进博会也在逐步构建完
善的共进共赢网络体系。 在第四届进博会

期间， 由上海市外国投资促进中心会同上
海市测绘院新编的 《2021外商投资上海导

览》中文版和英文版将首发，内容包括上海
总体投资环境概况、 热点投资区域导览以

及投资配套服务导览，重点展示“十四五”

期间上海各区和重点区域 （临港新片区和
虹桥商务区）投资热点和新增投资机会，并

将首次接入市政府官方“随申办”程序，可
详细查询各类信息， 让更多企业能够与进

博会一起共赢未来。

“狂风骤雨可以掀翻小池塘，但不能掀

翻大海。 ”已经举办了三届的进博会，让全

世界看到了中国将坚定不移扩大开放，让
中国市场成为世界的市场、共享的市场、大

家的市场。 我们坚信，即将举办的第四届进
博会一定会“办出水平、办出成效、越办越

好”，在开放中创造全球发展机遇，在合作中
破解共同遇到的难题。

与“越办越好”的进博会共赢未来 方翔
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    赶赴这场“东方之约”的参展商中，有

不少年年“不见不散”的“四朝元老”。即便
疫情仍在肆虐，但他们奔赴中国的决心始

终不变。他们说，中国市场有着“全球磁
力”，迷人魅力只增不减。

展品变商品 订单接到手软
乌克兰海滨城市敖德萨素有“黑海明

珠”之称，而消费者在许多超市，都能买到

一款名为“洛克莱葵花籽油”的进口好货，
这个已走入寻常百姓家的商品，就来自当

地知名企业因特尔普莱斯。
四年前，因特尔普莱斯报名参展首届

中国国际进口博览会，没想到为企业发展

一脚踩下油门。过去几年，企业的参展回头
率 100%，“订单接到手软”。公司负责人伦

艳透露，第四届进博会期间，还将带着“洛
克莱人造黄油”等一批展品“上新”。

同样是进博会的“四朝元老”，新西兰
纽仕兰乳业也经历了“一举成名天下知”。

第二届进博会后的短短 3个月，在“四叶
草”全球首发的“4.0牛奶”就走进了中国五

六线城市宁夏石嘴山市的平罗县。自此纽
仕兰销量一路攀升，2019年第一季度线上

同步增长 309%，进博会上签署的订单也相
继落地。纽仕兰乳业全球研发总经理罗伊 ·

范登 ·胡尔克说，得益于贸易便利化政策和
进博会溢出效应，纽仕兰鲜奶目前的周销

量是参与进博会前的 10倍。
2020年，中国市场取得 27%的销售额

增长，线上销售增长高达 56%；2021年上半
年，在中国大陆地区实现 34.2%的增长———

这是欧莱雅北亚区总裁兼中国首席执行官

费博瑞向记者展示的最新“成绩单”。如今，
中国市场已经成为这家跨国巨头的全球第

二大市场，而进博会则成了新品最好的“发
声地”。

第三届进博会上，韩国爱茉莉太平洋
重磅推出雪花秀品牌的人参系列新品“时

光双瓶”，很快就在会后成为线上卖断货的

“爆款”，带动雪花秀品牌在去年“双十一”
预售 10分钟即销售额破亿，13小时超前年

“双十一”。
在外界看来，疫情对于全球经济发展

带来了一系列影响，而中国市场在疫情下
快速恢复等因素，让海外企业愈发重视中

国市场。不久前公布的三季报显示，2021年
前 9个月，雀巢在中国市场的专业餐饮、咖

啡、调味品、乳品和普瑞纳宠物食品等业务
都实现了两位数的快速增长。今年前 9个

月，达能在中国市场的主要业务即专业特
殊营养业务也实现了双位数增长。

进中国市场 量身定制首发
进博会为世界各国企业提供了展示自

身形象、提升知名度、结识新客户的难得机

遇，也日益成为观察中国居民旺盛消费需求
的重要窗口。多家“元老级”商家深有体会。

宁愿隔离 21天也要来进博会！连续参
加了前三届进博会，米技国际控股有限公

司董事长季残月也没有错过第四届，提前

到 8月就来到中国，并把 6天的进博会行
程排得满满当当，届时她将与四五十个来

自全国各地的上下游合作伙伴见面，进一

步加深合作。季残月说，为了更好地承接进

博会溢出效应，今年还上线了微店，并开辟
“进博好物专区”，做到即秀即买。

作为进博会展商联盟的创始成员之
一，今年已是联合利华连续第四届参与进

博会。联合利华全球副总裁、中国公共事务
总裁曾锡文表示，联合利华自 1986年进入

中国市场以来，逐步引入了 20多个品牌。

“而仅仅通过前三届进博会，促进了‘展品’
变‘商品’，我们就成功引入了 10多个海外

品牌到中国市场，目前在中国市场运营着
近 40个品牌。”他说，当前，随着新的数字

化商业业态的蓬勃发展，中国消费市场日
趋个性化，消费需求呈多样性。过去五年

里，公司不仅在中国的数字化电商渠道实
现快速发展，采取小而美、柔性敏捷的生产

方式，丰富了产品种类之际，也满足消费者
的多样化需求。

同为进博会“四朝元老”的美国 3M公司
此次带来了新的消费“洞察”。3M中国消费

品事业部有关负责人对记者表示，“在新冠疫
情的推动下全民主动健康管理意识空前高

涨，大众对健康服务的需求也更转向防护与
预防，推动全生命周期健康管理关口前移。”

3M推出了多款健康生活领域的新品，包括
不久前在中国全球首发“全净系列”空气净

化器，以及 3M台式净饮机等健康生活领域
的新品，都是为中国市场量身定制。

新西兰肉类采购、加工和销售企业银
蕨农场公司也是第四次参加进博会。公司

首席执行官西蒙 ·利默说：“进博会拉近了
我们与客户和消费者的距离，让我们第一

时间了解到中国消费者喜好。我们还通过

进博会平台结识了一些优质合作伙伴。”

构筑生态圈 振奋全球经济
中国是经济全球化的受益者，更是贡献

者。进博会作为世界上第一个以进口为主题

的国家级展会，展现了中国一以贯之的开放
姿态，为世界的合作共赢注入了强大正能量。

“进博会是一个非常复合型的平台，不
仅是推广产品，也让国际投资者了解中国

市场的情况。”在德勤中国副首席执行官蒋

颖看来，未来 5年，扩大内需，充分挖掘国
内市场潜力，需要进博会这样的平台便利

高质量产品和服务进入中国，也会促进中国
市场供给端的效能提升，形成良性循环，最

终是老百姓得益和市场主体得益。同时进博
会这个平台，让展商变投资商，是资金的平

台，是让外商全面耕耘中国市场的纽带。
“进博会是新时代国际合作的良机，彰

显了中国坚定不移施行扩大开放的决心，
同时也是一个重要的商业交流平台，为包

括拜耳在内的企业提供了展现未来发展前
景的广阔切实机遇。这进一步增强了我们

长期根植中国发展的信心。”拜耳中国首席
财务官史蒂夫表示，“随着中国开启‘十四

五’规划，积极推动经济高质量发展，拜耳
坚信中国市场未来可期，并将持续发挥在

医疗健康和农业领域的优势，与中国共同
迈进新发展时期，助力中国人民享受健康

美好生活。”
“我们已经见证了过去三年进博会对

我们所有业务部门的长足发展作出的贡
献。这就是为什么我们决定在上届进博会

结束后不久就签约第四届进博会。目前，我
们已经作为首批签约的外资企业之一签约

了第五届进博会。”恒天然大中华区首席执

行官周德汉表示，恒天然一直视自己为中
国的企业公民，希望利用进博会的平台与

优秀企业开展交流，更深入地参与中国乳
业的发展。

在第四届进博会上，欧莱雅则将联合
进博局突破性地发起首届“进博会参展商

联盟拓扑行动”，该举措汇聚了进博会、展
商、观众乃至整个生态圈的期待。“拓扑行

动”将发动所有展商的力量，带动社会各界
的专业观众关注进博、参与进博，从进博

“国际采购、投资促进、人文交流、开放合
作”四大平台中探索发展机遇，促进更多创

新合作，从而推动行业专业水平提升和高
质量发展。 本报记者 张钰芸

“““四四四朝朝朝元元元老老老”””：：：
“““中中中国国国磁磁磁场场场”””魅魅魅力力力大大大

汇聚新品
最佳“发声地”

搭建商业
交流好平台

全球来商，买遍全
球，办到第四届的中国
国际进口博览会，彰显
中国开放力度，也折射
各方合作势能。今晚，
“四叶草”将再迎盛会，
展现更多互动、更大平
台、更潮创新。


