
▲ 玲娜贝儿（中）在上海迪士尼“出道” 图 GJ
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中俄圆满结束首次海上联合巡航
大洋砺兵历时7天 组织多项课目演练

    新华社南昌舰 10月 23日电 中俄海上

联合编队当地时间 23日下午在东海东部海
域举行分航仪式。双方舰艇编队经过为期 7

天的联合巡航后，按计划分航，中俄首次海上
联合巡航圆满结束。

中俄“海上联合-2021”军事演习当地时
间 14日至 17日在俄罗斯彼得大帝湾附近海

空域举行，演习结束后，双方组成联合编队，开

启首次海上联合巡航。中俄舰艇编队自彼得
大帝湾海域出发，横渡日本海，经津轻海峡进

入西太平洋，穿越大隅海峡后抵达东海海域。
参加此次联合巡航的中方舰艇有导弹驱

逐舰南昌舰和昆明舰、护卫舰柳州舰和滨州
舰以及综合补给舰东平湖舰，俄方舰艇有“克

雷洛夫元帅”号指挥舰、“潘捷列耶夫海军上

将”号和“特里布茨海军上将”号大型反潜舰、
“响亮”号和“阿尔达尔 ·齐坚扎波夫”号护卫

舰。联合巡航期间，中俄双方组织联合航渡、
联合机动、实际使用武器等课目演练。

分航仪式现场，中俄双方舰艇组成双纵
队同向而行，军舰上悬挂的两国国旗迎风飘

扬。中俄双方导演通过电台致辞，共同宣布中

俄“海上联合-2021”军事演习和海上联合巡
航圆满结束。随后，双方舰艇编队鸣笛 1分

钟，中俄两国海军官兵挥手告别。
分航仪式结束后，中方舰艇南昌舰、昆明

舰、柳州舰、滨州舰、东平湖舰分别返回各自
军港。

    “谁不想抱着玲娜贝儿的尾巴睡觉呢？”

眼下，有太多人为这只“川沙妲己”上头：网
络上，她的表情包已成为时下最流行的“社

交货币”；现实中，为了“俘获”她，粉丝心甘

情愿排队苦等 4个多小时。“铁打”的主题公

园，有时却是“流水”的网红，若想人气永驻，
背后要依靠怎样的“硬实力”呢？

星黛露成为摇钱树
在玲娜贝儿之前，淡紫色的兔子星黛露

绝对是东亚国家迪士尼乐园里的“顶流”。

2017年 4月，星黛露首次亮相日本东京
迪士尼，次年来到上海迪士尼。作为迪士尼

的“非主线”人物，它的设定只是米奇的玩具
熊达菲的好朋友，梦想是成为百老汇的芭蕾

舞演员。
可即便没有丰富的“人生故事”，星黛露

还是凭借过人的“美貌”疯狂吸粉。水汪汪的

眼睛、长长的睫毛、百变的造型……星黛露
收割了一大批粉丝的少女心。

星黛露还成为迪士尼和“国际黄牛”的

摇钱树。据媒体报道，今年 4月，东京迪士尼
乐园纪念品商店里的星黛露只要一上架就

被扫购一空。而一只站姿版星黛露的代购价
高达 7350日元（约合人民币 433 元），一个

迷你版星黛露挂饰被炒至 3350日元（约合
人民币 200元），比原价高出了近一倍。

“达菲家族”东亚走红
其实，星黛露所在的“达菲家族”个个都

是“圈钱小能手”。

穿着水手服、戴着小礼帽的“长子”达菲
熊尽管诞生在美国，却在 2005年漂洋过海

来到东亚后意外走红。在东京迪士尼乐园，
人们必须排起长队才能获得与达菲熊合照

的机会；有一段时间，达菲熊包包成为日本
少女的必备单品。

美国人汤姆 ·布里克表示，达菲家族在

东京的受欢迎程度让他感到惊讶。“达菲熊
之于东京，犹如米老鼠之于我们，他们为购

买达菲，在商店里排起长队。在日本人眼中，

达菲才是典型的迪士尼。”

据布里克描述，在东京迪士尼，总能看
到人们推着放有达菲熊的婴儿车，或是让达

菲坐在椅子上吃饭，还有人给达菲和他的好
朋友雪莉玫定制精致又昂贵的衣服。

因为不断推出新成员，“达菲家族”在日
本的人气依旧在线。对他们来说，“竞争”或

许只存在于家族内部。

“哈利·波特”成功“引流”

而对于环球影城来说，风靡全球的“哈
利 ·波特”，似乎成了“引流”的“大招”。

专栏作家普拉斯基记录了哈利 ·波特主
题园区进驻好莱坞环球影城时的“盛况”。

“让我们拿一根魔杖吧！”“让我们来杯黄油
啤酒吧！”普拉斯基被自己 10岁的女儿激动

地拉进了霍格沃兹的魔法世界。

普拉斯基发现，环球影城靠“哈利 ·波
特”吸引过来的粉丝不止是孩子。“我看到来

自加州的 73岁的理查德 ·弗洛德和他 65岁
的妻子林奈亚 ·弗洛德挥舞着魔杖，等候入

场，这是他们第四次来到这里。林奈亚认为，
哈利从受虐待的孩子成长为英雄，给了她很

大的鼓舞。”
据《华盛顿邮报》报道，2014年，当全球

主题公园游客数平均增长约 4.1%的时候，
哈利 ·波特园区首次进驻的奥兰多环球影城

游客数则增长了约 17%。
哈利 ·波特园区来到日本大阪环球影城

时，也是这般的火热景象。2014年，大阪环球
影城因哈利 ·波特的到来，游客数猛增 200

万人次。而哈利 ·波特园区开园前几日，环球
影城的一日通行证、特快票及旅行住宿套餐

就已售罄，“游客体验项目需要至少等待 5

个小时”。

但随着全球主题乐园里的“流量明星”
不断涌现，有媒体开始担心那些缺乏故事支

撑的卡通人物们是否会在昙花一现后很快
被人遗忘。

分析人士表示，迪士尼能成功打造多个
经典形象，是因为每个“人物”背后都有自己

的独特故事，并和粉丝达成情感共鸣。那些
仅凭外表可爱的“流量明星”能走多远？主题

乐园里的卡通人物和现实世界的偶像明星

似乎面临着同样的问题。 王若弦

欧洲多国疫情又反弹
北半球气温逐渐走低

    新华社上午电 随着北半球气温

逐渐降低，欧洲多国新冠疫情近期出
现反弹。

德国疾控机构罗伯特 ·科赫研究
所 23日通报，德国过去 24小时新增

确诊病例 15145例，比一周前多出
4196例。德国 7天感染率达到 100，

为 5月中旬以来最高值。一周前，这

一数字为 70.8。
目前，大约 66%的德国人完成

全程新冠疫苗接种，整个欧盟地区新
冠疫苗接种率为 63.3%。

波兰感染人数本周出现爆炸式
增长，单日新增确诊病例时隔 5个月

再次超过 5000例；拉脱维亚宣布本

周开始为期一个月的“封城”；奥地利

未接种疫苗人群可能面临新的“禁
足”举措。

英国疫情同样出现反弹，21 日
报告新增确诊病例超过 5.2万例，为

7月中旬以来最高值。英国首相鲍里
斯 ·约翰逊 22日说，暂不考虑实施新

的“封城”举措。

俄罗斯 23日报告新增死亡病例
1075例，连续 5天刷新单日新增死

亡病例数最高纪录，当天报告新增确
诊病例 37678例，同样刷新最高值。

首都莫斯科 10月 28日起局部“封
城”，全国从 10月 30日至 11月 7日

进入“带薪休假”模式。

IS袭击输电线塔
阿富汗首都断电

    新华社上午电 阿富汗首都喀布尔西

北部一座输电线塔发生爆炸，导致首都及
周边地区断电。极端组织“伊斯兰国”（IS）

阿富汗分支 22日宣称制造了这起事件。
阿富汗国家电力公司 21日说，喀布尔

一座输电线塔发生爆炸，一根 220千伏的
输电线遭损毁，致使“喀布尔和其他一些省

输电中断”。
阿富汗国内供电主要依靠从邻国乌兹

别克斯坦和塔吉克斯坦进口电力。
“伊斯兰国”阿富汗分支 22日发布消

息说，其成员在喀布尔一座输电线铁塔处
引爆炸弹，毁坏了电力系统。这是“伊斯兰

国”又一起意在破坏阿富汗塔利班临时政

府执政的袭击。
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“川沙妲己”火出圈 卡通明星受热捧

“铁打”的主题公园“流水”的网红？
近日，一只古灵精怪、可爱爆棚的粉色小

狐狸玲娜贝儿在上海迪士尼“出道”，成为“流
量明星”。

这些年，全球各地的主题乐园可没少在
打造和引进“明星”上下功夫。在玲娜贝儿之
前，同为“达菲家族”的星黛露就曾在东亚圈
粉无数。而哈利 ·波特、变形金刚等经典形象
的进驻，也让环球影城的人气值火速飙升。


