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文娱

学美声
“我的人生分水岭是从 2012

年 8月开始的，此前我从没听过歌

剧。”当年 32岁的张为带着 4岁的

女儿去培训机构学跳舞，跳舞课有
两小时，“我琢磨着这两小时干什

么呢？我觉得不能让学跳舞的女儿
将来与我有隔阂，所以我去了隔壁
学美声。”

隔壁艺校的老师是学美声出

身，办了多年艺术培训机构，第一次
有人上门询问如何学美声，非常激

动，立刻收徒：“喔唷，你嗓音条件好
的；喔唷，你舞台形象可以的！”张为

也很激动，立刻以 200元 45分钟的
价格报了一对一的美声课。第一首

让他从心底里感动且学会的是咏叹
调《冰凉的小手》：“当时不懂嘛，只

知道帕瓦罗蒂，就一心学他的歌，想
办法要唱到 High C”。他是从四川

考到上海交大汽车工程专业的，结
果成为一个热爱歌剧的洗发水代理

商，“我就是一个学什么都要学好的
人，我每天都在我家阁楼里练声。不

过，好在我家小区里每逢周末都有
琴声、女高音声，所以大家也都互相

谅解，也知道有我这个男高音……”

看现场
因为曾在意大利公司工作，所

以他有机会前往意大利，而且学会

了意大利语。出差之余，他就去意
大利的各大歌剧院看歌剧，后来发

展到自费甚至邀请其客户一同前
往自古希腊保留下来的露天圆形

剧场看恢弘的歌剧，“《阿依达》《茶

花女》等等，那个现场气氛是无法
比拟的，令人感动！我来也来了嘛，

就会买 100欧左右的票子，可以坐
到中间靠前的位置。”

后来发展到维罗纳歌剧节举
办时他就前往观摩：“那里的街道、

广场到处有人唱歌剧，就像是我们

这里的流行歌曲一样。”他琢磨着，
“我感觉在意大利，歌剧其实是融

入日常生活的。”

推歌剧
张为不仅自己唱歌剧，还在生

活和工作中推广歌剧，“我也要让

人家记住我们公司的意大利文化
属性。”于是，在一次大型的发型秀

上，他邀请了一男一女两位歌剧演
员演唱《饮酒歌》，前景则是意大利

发型师在打理模特儿的发型。《饮

酒歌》节奏鲜明、旋律欢快、声势浩
大，颇有感染力，出自威尔第的《茶

花女》，十分适合欢快喜庆的场
景。在一般发型秀都以流行音乐

伴奏的情形下，《饮酒歌》的出现
让全场轰动：“全场有 3000 名发

型师，只要让其中一人感受到歌剧
的美，回去找《饮酒歌》出来听，我

就很欣慰了！”
“发型设计总体属于时尚业，

我是想让大家都明白真正的美，在
艺术家身上，而不是网红身上。”他

还想了解自己唱歌剧的水平处于
什么位置，于是他去参加声乐考

级———其余考生都是小孩。考官
问：“家长，你的孩子呢？”他答：“我

就是考生。”如今，他已考到了声乐
7级。 本报记者 朱光
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    “都不大记得，上一次看电影是什么时

候了。”站在苏宁影城奉贤店的检票口，64
岁的胡伯伯带着欣喜和期待，“我今天早早

吃过午饭，就从金水苑走过来了。”站在他
身后的，有隔壁村的 90后小伙子，也有来

自安徽和贵州的外来务工者。“国庆时好几
个同事去看了《长津湖》，票有点贵，没舍

得。”来自宣城泾县的小徐就在影城楼上的
“海底捞”打工，但要在楼下的五星级影院看

一场三小时的热门电影，对工作繁忙收入又
不高的他们来说，有点“奢侈”。但昨天下午，

他们来了苏宁影城———宽敞舒适的皮沙发、

纤毫必现的大银幕，还有新鲜滚烫的优秀国
产大片，都是免费的。人群不远处，有一张

鲜亮的电子海报，除了《长津湖》和《我和我
的父辈》电影海报之外，便是金灿灿的大字

“2021年上海市惠农公益放映”。

一个政策
今年 9月 1日，上海市电影局发布了

《关于推进五个新城、乡镇影院建设和农村

电影放映工作的意见》，就“十四五”期间进
一步完善上海电影市场城乡布局，解决发

展不平衡、不充分问题作出了具体部署。
《意见》中明确，鼓励放映优秀国产影片，通

过电影事业发展专项资金对为周边农村组

织优秀国产片专场放映的乡镇影院给予资
助，请农民群众到乡镇影院观看电影。

“没想到，《意见》发布不到一个月，实
惠就切切实实来了。”苏宁影城（上海大区）

经营部总监凤维强欣欣然回忆说，“9月底，
电影局首批选取了包括我们在内的 18 家

乡镇影院试点惠农放映，每场放映 25 人
起，补助 1000元，不向观众收费。一听到这

个好消息，我们赶快联系附近的村委会、企
业工会等，进行集体报名。”凤维强说，能让
附近的本市农民、来沪

务工的农业户口人员

走进自己工作的现代
化影院，共享文化大

餐，他特别骄傲，“要看
就看最火热的，就请大

家看《长津湖》。”

一份服务
“邀请一发下去，

报名特别踊跃。为了更

好地配合防疫，也为了
节约大家的时间，我就

拜托村委会和工会，先
把观众的信息都登

记、核实好，要

求户口本提前拍照或者复印，然后到场签

到、领票。”凤维强说。
这一次的惠农放映试点，覆盖全市浦

东、闵行、宝山、嘉定、松江、青浦、奉贤、金
山、崇明 9个区，18家试点影院都做了相当

大的推广工作，从阵地布置，到影院周边的
村、街道、企事业单位的拜访，再到观众信

息的录入，以及观影过程中的防疫工作。尤
其贴心的还要属放映场次的安排，记者注意

到昨天苏宁影城共有五场公映放映，下午的
两场就特地错开了时间。“村民住得远远近

近，让他们安心吃过午饭散步过来，所以安
排了两点场。‘海底捞’就在商场六楼，他们

晚市还要营业，一点半正式开映，四点半他

们就能准时回到工作岗位。”凤维强说。

一种潜力
惠农放映那么实惠，会不会国庆档结

束了，活动也下架了？肯定不会。

“计划年内开展专场放映 500场，邀请
不少于 12500名农民观众走进影院。”市电

影局工作人员信心满满地说，“不仅国庆
档，不仅《长津湖》。我们希望通过优质档

期，叠加优秀国产影片的组合优势，激活更

多潜在观影群体，培育更多群众的观影习
惯，挖掘观影消费潜力，进一步推进上海电

影市场的提质发展。”据介绍，开展惠民放
映依托国家电影事业发展专项资金，今后

乡镇影院除了为周边的农民群众提供惠农
放映之外，还将针对老年人、来沪务工人

员、残障人士等特定人群推出免费或低价
公益放映活动。“要让更多的乡镇居民、农

民、来沪务工人员在家门口获得更好的观
影体验，看到更多新片、大片、好片，拥有更

多文化体验感、获得感、幸福感。”相关人士
表示。 首席记者 孙佳音

请农民兄弟姐妹
免费看热映大片
上海惠农公益放映本月启动

留着寸头的张为指着自己的脑袋戏言：“当年欧莱雅到我们
交大来招人时，看我当初的头发像动力火车那样，就把我招去卖
洗发水啦！后来，我就成了意大利一家洗发水公司的代理，接触
到意大利歌剧，觉得太美了！”这次，张为报名参加上海大剧院主
办的“艺树计划 ·声乐”，昨天他带着《今夜无人入眠》来到了上海
歌剧院参加面试。如果顺利，他将有机会登上上海大剧院的舞
台，成为歌剧合唱团的成员之一，与歌剧院专业歌手同台。

让让日日常常生生活活 美美起起来来
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