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 在第四届进博会开幕前，意大利皮具品牌塔蒂霓开出了中国首店。 一年内，该品牌完成了从进博会

首展到新品首发再到中国首店落地上海的过程
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世界 500强和行业龙头企业参展数量超上届,30多家
首次参展 将实现人进馆“无感”物入境“秒放”

各方翘首期盼 筹备紧锣密鼓
再过 30 天，“四叶草”又将迎来全球盛会，第四届中国国

际进口博览会将如期举办。
老朋友如约而至，新朋友纷至沓来，各国商品在这首发亮

相，全球企业于此牵手合作。这既是商品和服务的交易，为疫
情下的全球经济复苏注入活力，也是文化和理念的沟通，勾绘
出美美与共的世界文明大画卷。

    正值疫情影响下的特殊时期，但

第四届进博会的筹备工作未受影响。
中国国际进口博览局副局长孙成

海说，第四届进博会签约展览面积达
到 36万平方米预期目标，签约参展的

世界 500强和行业龙头企业数量超过
上届，回头率超过 80%，同时有 30多

家为首次参展，还有大批新产品、新技

术、新服务在第四届进博会上实现“全
球首发、中国首展”。

“作为四度参与进博会的展商之
一，沃尔沃将以创新、智慧、可持续的

交通运输与建筑设备解决方案，推动
中国经济的高质量发展。”沃尔沃（中

国）投资有限公司总裁马军说，沃尔沃
集团今年将携旗下全体业务单元共同

亮相装备展区。其中，沃尔沃建筑设备
将在全球首次实体亮相自动化 Zeux

装载机概念机，电动挖掘机 ECR25也
将迎来其中国“首秀”。

同样是“四朝元老”，花王集团则
将在 30天之后，带领观众一探花王

“本质研究”的重要成果———花王在世
界首创通过从皮脂中提取 RNA（基于

DNA 信息在体内产生各类蛋白质的
基础分子）进行分析的 RNA监测技

术，以及该技术的未来运用方向等。集
团内最高端的化妆品品牌“SENSAI（丝光溢

彩）”也将首次亮相进博会，满足中国消费者
不断升级的消费需求。

看好中国精品市场的快速发展，日前，
历峰集团宣布携旗下 10家品牌参展第四届

进博会，展现各大品牌的历史传承与经典之
作。包括卡地亚、登喜路、万国表、积家、万宝

龙、伯爵、江诗丹顿、梵克雅宝等品牌都将再

度亮相进博会，而巴黎高级时装品牌阿莱亚
则将迎来其首秀。

百年护肤集团拜尔斯道夫则是首次亮
相进博会，将携旗下妮维雅、优色林、确美同

等品牌齐聚 504平方米的展台。“进博会是
‘黄金窗口’。”拜尔斯道夫集团东北亚董事

总经理薛薇说，除了多元化的新产品和新品
牌，我们还将带来在中国、亚洲乃至于全球

范围内的新科技“首秀”。其中，最值得一提
的便是德系黑科技 LUMINOUS630。这是拜

尔斯道夫历经 10年从 50000多种成分中实
证的突破性专利淡斑成分。这种“王炸”成分

可以在温和不刺激的情况下有效美白肌肤
并使肤色净透匀亮。

以进博会为舞台，全球企业都在展示创
新活力。食品展区将展出 ADM公司生产的

目前世界上唯一一株在体重管理上可用作
后生元的益生菌，爱丁顿公司将展示迄今为

止麦卡伦年份最高（高达 78 年）的威士忌。
医疗展区展商史赛克将带来一款骨科手术

机器人，极大缩短病人术后修复时间。汽车
展区展商悍马计划将全球首款纯电动超级

皮卡在进博会上首秀。服贸展区将展示全球
首个拥有海上主题乐园及海上最长的过山

车、最大的海上影院的新一代邮轮。

    国庆期间，南京路步行街上的进博集市

再次成为全国游客的热门打卡地。巴基斯坦
盐灯、智利果味利口酒、瑞士巧克力、墨西哥

龙舌兰酒等各国好货热销，仅长假前三天，
客流数翻番，销售破百万，忙坏了“洋导购”。

土耳其国家馆负责人拉玛赞 ·土赞在网红冰
淇淋和进口皮衣的展位间来回穿梭，这边冰

淇淋刚补完货，那边皮衣的咨询问题就来

了，忙得不亦乐乎。
来自世界各地的“进博同款”加速落地，

成为市民家中的“新宠儿”，让海外展商看到
了中国市场的巨大潜力，从“走进来”变成

“留下来”。
第三届进博会上，被誉为“全世界最好

的鳄鱼皮具品牌”的意大利皮具品牌塔蒂霓,

带来了皮带、皮鞋、皮包等近 30款手工产品

参展，与江苏、北京、辽宁等省市的采购商达
成了采购意向订单。日前，塔蒂霓在绿地 ·外

滩潮方意大利中心内开出中国首店。

“我们在第三届进博会上首发的约 30

款产品，目前已经通过绿地进入了国内渠

道。”塔蒂霓 CEO朱塞佩说，进博会让企业

能够更敏锐、更深刻地接触中国市场，为落
地中国市场创造了条件。他们借助进博会

的影响力，通过绿地贸易港平台迅速登陆
中国市场，迅速完成了从进博会首展、到新

品首发、再到中国首店落地上海。“我们在
上海开出首店，看重的就是进博舞台带来的

曝光效应。”

挖掘更多市场潜力，以上海为“跳板”
进入中国更多城市，开放的中国让全球企

业看到更多机遇，在中国深耕的脚步也更
为坚定。

“法孚集团的业务涵盖流程工业、汽车、
航空、物流等多个行业的新技术，进博会让

我们的客户共聚一堂，进行深入交流，也为

集团今后在中国乃至于世界范围内的发展
奠定了深厚的基础。”法孚集团中国区董事

尚飚说，法孚集团参与进博会的这些年，取
得了不错的成绩，单在进博会上签订的合约

已经达到了年均上亿美元的交易额。
“进博会坚定了外商投资中国的信心。”

西门子医疗亚太区总裁陶琳说，中国是西门

子医疗目前全球第二大战略市场，具有举足
轻重的地位，几天前，我们在张江刚刚启用

的上海创新中心很好地印证了这一点。这是
西门子医疗全球四大创新中心之一，也是公

司全球首家对外开放式的联合创新平台。
“在第四届进博会即将开幕之际，通过加码

本土数字医疗生态圈的建设，继续履行对中

国市场的长期承诺，我们也希望赋能更多企
业加速实现数字化转型升级，让创新‘雨林

生态’更加繁茂。”
借助进博会的东风，诺和诺德也加速全

产业链布局，去年与上海临港新片区签署了
战略合作框架协议，投资总额达 2亿元人

民，成立诺和诺德（上海）医药贸易有限公
司。公司于今年 1月 1日开始实际运营，发

展势头良好，截至 7 月，拥有员工超过 500

名。诺和诺德全球高级副总裁兼大中国区总

裁周霞萍说，诺和诺德将与临港新片区同频
共振，助力上海生物医药高地建设和“健康

中国”战略。

    第四届进博会城市服务保障领导小组

的成员单位，从 76家增加至 78家，设立了
17个保障大组、25个保障小组，从《城市服

务保障总体方案》细化而来的 25个专项方
案和 216项重点任务，在第四届进博会进入

决战之际，已到临门一脚。
“疫情防控更精准、服务保障更精细、城

市运行更平稳、溢出效应更显著、进博品牌更

响亮”，第四届进博会城市服务保障确立“五
个更”目标，背后是城市数字化转型在赋能。

记者从上海市大数据中心获悉，国庆节
后，“随申办”平台上将上线“进博随申”服务

专栏，为参展商和专业观众提供找展商、订美
食、看展馆、寻车位、查活动、选交通、享服务、

追新闻、云看展、兜上海等信息，服务好进博
会展商和观众，体现线上进博会的风采。

依托大数据资源能力开展的防疫信息
数据核验，也在更好地支撑进博会疫情防控

工作。上海市大数据中心能够提供健康码、

核酸检测和疫苗接种三类防疫信息的数据

比对资源接口，全量比对进博局提供的参展
人员注册信息，反馈出注册人员的事实数

据，市公安局下载从进博局服务器获取的比
对反馈数据，加以判断制证。

“无感知、不停留、可追溯”的“无感入
馆”，在第三届进博会上广受好评，而在第四

届进博会上，符合特定条件的进博会参会人

员证件，将首次采取“后台审核、用前激活、
再行使用”的“证件复用”便民措施。

人进馆“无感”，物进境“秒放”。在上海

国家会展中心海关报关大厅的进博会专窗，
第四届进博会首批展品通过“无纸化通关”

快速完成了通关流程。从有纸交单到通关无
纸化，进博会展品通关已进入“秒放”时代。

企业无须到海关现场提交单证材料，只需在
企业端通过单一窗口上传电子单证，海关工

作人员进行线上审单，随着键盘上“嘀嗒”一

声的审核按键操作，瞬时实现申报放行无缝

对接，为展品进境开辟了“数据多跑腿、企业

少跑腿”的快车道。
而在市内交通方面，市交通委已优化停

车预约系统，通过“登记分配+自由预约”两
种方式对外提供停车预约服务，社会公众通

过上海停车 App及其关联小程序、公众号进
行泊位在线预约、停车导航、无感支付、在线

取票，实现全智慧停车场景应用。

城市精细化管理还包括气象保障系
统，记者了解到，进博会期间，所有气象服

务产品都会接入安保指挥部大屏，从提前
一个月的气候预测产品到进博会期间的逐

小时预报产品，开展全周期的精细化气象
服务。“上海知天气”App也完成了进博会气

象保障模块的准备工作，将为公众提供中
英文气象服务。

以数字化手段更好赋能进博会城市服
务保障，“数字上海”的软实力，必将助力第

四届进博会“越办越好”。

数字科技转型赋能

加速释放溢出效应
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本报记者 张钰芸
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