
  上汽通用凯迪拉克宣布，首款豪华智能纯电SUV LYRIQ

将于年内开启预售。近日，LYRIQ试制车已下线并将进入耐久
测试环节，其量产车型将于2022年上市交付。凯迪拉克LYRIQ

是基于Ultium奥特能电动车平台打造的首款豪华智能纯电车

型，轴距为3094毫米，续航里程将超过650公里。 宝龙

    东风悦达起亚全球旗舰MPV第四代嘉华上周在上海上市，共推出4

款车型，售价为28.89万-33.99万元，全系标配导航自适应巡航、智能防
夹电动滑门等9大豪华配置，还带来了5年/10万公里整车质保、3年6次

免费基础保养等多重嘉礼，为消费者带来中高端MPV价值新体验。
第四代嘉华基于起亚全球模块化第三代i-GMP平台打造，轴距达

到了同级领先的3090mm，其2.0T-GDI发动机，匹配8AT变速箱，最大功
率达233Ps，最大扭矩353Nm，百公里综合油耗仅7.8L。 江美
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  今年以来，中国自主汽车品

牌销量与合资品牌相比，大有逆
势上涨之势。然而，在自主车企光

鲜的数据背后，发展瓶颈依然存
在，挑战与机遇并存。

自主品牌集体冲高
中汽协数据显示，1-8月，中

国品牌乘用车同比增长36.7%，市

场份额达到42.8%，比同期上升
6.5个百分点。其中8月市场份额

达到45.3%，比同期提升7.8个百
分点。值得一提的是，今年8月，自

主品牌乘用车在轿车、SUV及

MPV市场的占有率分别达到
35.1％、49.8%和72.9%。

反观合资品牌的日子就没那
么好过了。乘联会数据显示，8月

份主流合资品牌销售65万辆，同
比下滑27%。除小众品牌法系外，

其他合资品牌市场份额均呈下滑
趋势。其中，日系车下滑2.4个百

分点、美系车份额下滑0.8个百分
点，德系车则受制于供给巨大缺

口，下滑也很严重。
长期以来，中国车市呈现合

资品牌占据中高端市场、自主品

牌在低端市场打拼的格局，双方
“井水不犯河水”。而当前，这种

“平衡”正在被打破，自主品牌历
经多年奋力追赶，正在逐步摆脱

低端、廉价的标签，直面与合资品

牌之间的竞争。特别在某些技术

领域，自主品牌已逐步实现由“技
术追赶”向“技术引领”转变，领克、

WEY品牌的高端车型已经接近30

万元区间，“品牌向上”的总趋势

及销量集体冲高已势不可挡。

问题突出瓶颈犹存
然而，尽管自主品牌厚积薄

发、成绩斐然，但中国品牌汽车大

而不优的问题仍然突出，企业数
量较多，但整体集中度不够，大型

企业占比不足15%，产业产能利
用率较低，绝大部分中小企业月

销量不足千辆。

在自身技术储备不足和补贴
退坡的双重压力下，众多的自主

新能源车企也面临着整车成本上
涨的压力，并且这种劣势短期内

无法解决，只能通过企业自身实

力的慢慢增长得到化解。

自主品牌车型与消费升级的
用户意愿价区也出现脱节, 自主

品牌价格主要分布在5-8万元和
8-12万元区间, 从计划购车人群

的价格区间来看,主要分布在12-

18万及18-25万元区间。现实与意
愿出现较大差距，用户对品牌因

素关注相对较低。
另外，主流自主车企采取多

品牌战略看起来很“热闹”，但那
些眼花缭乱的产品攻势中，新车

效应相当有限，不但资源分散，容
易产品“同质化”，甚至会“自相残

杀”。自主品牌也缺乏“常青”车
型，销量波动很大、价格不稳定、

车辆设计也不稳定。

“超车”迎来最好时机
在当前车市下行压力下, 中

国品牌只有自强自立, 把握好机

遇，方能百战不殆。可喜的是，电
动智能化浪潮崛起让自主品牌迎

来前所未有的最好良机。在国际
能源及气候环境的压力之下，传

统燃油汽车似乎已走到末路，在

新能源汽车发展中，中国品牌取

得的成绩无疑最骄人。
基于新能源赛道的电动智能

化布局，使自主汽车在核心技术
上的“短板”显著提升。自主品牌

比合资更早更快地拥抱电动智能
化，新能源品牌向上突破，包括上

汽智己、吉利极氪、长城欧拉、广

汽埃安等，整体造型设计、内饰设
计已经超越传统合资，智能化的

配置也领先合资车企。
在传统燃油车的市场竞争

中，整车模块化平台和动力总成
是最重要的两个技术核心。但站

在新能源汽车的起点上，自主品
牌的电动智能化技术实力、市场

需求挖掘能力乃至产业链地位均
处于优势身位。

从中国品牌新能源车市场份
额大幅上升，到比亚迪单车销售

均价超过大众，无不向人们提醒
这样一个事实：在新能源汽车热

销的浪潮中，自主品牌“弯道超
车”的时机到了。借力“新四化”机

遇，中国自主品牌的“反攻之战”
已全面打响。 雍君

自主品牌的狂欢与隐忧

    造车新势力高端中国品牌雄起。被

誉为“新世界第一科技豪华品牌”的高
合HiPhiX车型自5月份开启6座车量产

交付以来，迅速攀上50万元以上豪华纯
电品牌销量榜第二位置，初战告捷。9月，

4座版高合HiPhiX车型开启全国交付，以

80万元的售价和科技豪华属性，树立中

国高端智能纯电汽车全新标杆。
日前，高合汽车在其城市精品工厂

举行了HiPhiX品鉴及试驾活动，展现了
其划时代的科技豪华真实力。以“智能、

数字、互联、环保”四个维度倾力打造的

高合城市精品工厂，是全面对标全球最

先进智能制造工业4.0的“黑灯工厂”。工
厂配备了库卡最新C4型互联机器人等边

缘计算赋能的世界级先进制造装备，基
于5G全覆盖的生产环境，全面智能互联

化，从第一个零件到最后新车无人值守
自动驾驶下线，实现高度自动化

高合HiPhiX搭载高效能动力系统，

登顶效率和性能高峰。其效率高达97.2%

的前后双电机共440千瓦，产生高达9360

牛米的轮边扭矩，让整车百公里加速仅
为3.9秒，续航里程高达550公里。可进化

高性能主动式前瞻动态底盘、量产智能
电动SUV首配的后轮主动转向系统、全

球首创的用户自定义沉浸式座舱、PML

可编程智能大灯等超一流科技的赋能，

令其配置远超同级。 余音

  上汽集团总裁王晓秋近日

在“2021世界新能源汽车大会”
上表示，“上汽碳减排工作将以

产品端为核心，加快向生产端和
使用端延伸，重点聚焦新能源汽

车发展，力争在2025年前实现碳
达峰。”上汽将大幅提高纯电动

车型和氢燃料电池汽车的产销

占比，持续改善电耗指标，降低
产品的碳强度。在生产端，将提

高自产“绿电”总量，严格控制碳

排放的总量。同时，上汽将加快
推进资源回收和循环利用，积极

探索智慧出行。到2025年，上汽
集团规划在全球实现新能源车

销量超过270万辆，占整车销量
的比重不低于32%。

王晓秋认为，“相比同类型燃
油车，纯电动和插混车型在全生

命周期的碳排放分别至少要降低

30%和15%，因此，提高新能源车

销量占比，对于全社会减少碳排
放意义重大”。今年上半年，上汽

销售新能源车超过28万辆，同比
增长400%，占集团整车销量的比

重从去年的5.7%提升至13%。
上汽推出的高端智能电动

车品牌“智己汽车”，就把低碳理

念全面融入新产品的设计研发
过程中；智己还将采用“掺硅补

锂”电池技术，使电池能量密度

增加至220Wh/kg，在有效增加续
航里程的同时，降低重量约

110kg，综合工况下百公里电耗可
降低0.4-0.6kWh。

同时，上汽还在重卡领域加
快推进燃料电池技术的大规模

商业化发展，携手鄂尔多斯打造

全球首个万辆级燃料电池重卡

产业化应用项目。 林夏

    “今年1-8月，我国汽车消费总

体保持稳定。二手车交易量、报废车
回收量大幅增长；新能源车销量再

创新高。”商务部消费促进司负责人
日前在该部官网挂出“前八月我国

汽车消费”分析文章。这位负责人分
析称，“受去年同期基数先低后高、

芯片紧张状况仍未缓解和近期疫情

散点暴发等因素影响，生产企业月
度新车销量连续4个月负增长，并继

续向零售终端传导。”

该文章归纳了前八月我国汽车
消费五个特点：

一是新车销量增速回落。前8月

生产企业新车销量1655.6万辆，同比
增长 13.7%，较 2019年同期增长

2.8%。其中，8月份销量179.9万辆，下
降17.8%，自5月份以来持续负增长，

降幅较上月扩大5.9个百分点。
二是零售终端新车销量增长承

压。前8月零售终端新车销量1741.6

万辆，同比增长20.2%，较2019年同

期增长4.2%。其中，8月份销量192.8

万辆，同比下降11.7%，为连续2个月

下降，降幅较上月扩大7.8个百分点。
三是新能源汽车销量再创新

高。前8月生产企业新能源汽车销量
179.9万辆，同比增长1.9倍，较2019

年同期增长1.2倍，占生产企业新车
销量的10.9%。其中，8月份销量32.1万辆，同比

增长1.8倍，刷新单月历史纪录。
四是二手车交易量大幅上升。截至2021年

9月10日，在商务部全国汽车流通信息管理应
用服务系统备案的各类二手车市场主体共2.6

万家。前8月二手车交易量1139.2万辆，同比增

长40.4%，较2019年同期增长22.8%。其中，8月
份二手车交易量149.8万辆，同比增长12.1%。

前八月二手车交易量与新车销售量之比达到
40.8：59.2，二手车占比继续创新高。

五是老旧机动车加速报废淘汰。截至8月
底，全国报废机动车回收拆解企业数量达到

894家，比2020年底增加119家。前8月报废机
动车回收量183.2万辆，同比增长36.8%，较

2019年同期增长25.5%。其中，8月份回收26.5

万辆，增长31.6%。 川页
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上汽将力争在2025年前实现碳达峰

高合凭真实力抢占纯电豪华制高点

东风悦达起亚第四代嘉华上市

    智己汽车品牌体验中心IM IN全球首店近日在上海北外

滩来福士广场开业。根据规划，年内智己汽车13家品牌体验中
心将在上海、北京、杭州、深圳等大都市的核心商圈陆续登场。

作为沉浸式体验的空间，IM IN通过7大场景交互式设
计，以现代主义的艺术画廊语境，将智电科技、智能驾驶、智能

座舱以及用户数据所创造的价值回馈高度凝练， 为用户勾勒
出一幅精致、丰富、有趣的出行愿景。 江美


