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2021 秋冬新品
穿“悦”未来

“未来的服装”是怎样的？最近
在上海优衣库淮海中路全球旗舰

店举办的赋能新生，穿“悦”未来
2021秋冬新品展中，或许能找到

答案。全新十大系列“未来创新之
服”，以 LifeWear服适人生的艺术

与科学创新，给消费者带来未来生

活新价值。
生活之中，

变化常在。结合

四大生活场景，
用服装创新演

绎未来生活：疫
情新环境下，人

们渴望亲近自
然，放眼更广阔

的世界；重新审

视居住之地，发
现身边之美；都

市生活自由畅活，简约高效也要舒

适；享受闲暇片刻，动静之中重获
更丰盈的自我。继 7 月正式启动

“优衣酷”青年项目以科技赋能服
饰，以服饰赋能新生代，并始终陪

伴新生代共同成长的价值主张，从
百万热情参与的年轻人中看到了

中国当代青年的优秀创造力与活

力。现场邀青年代表，演绎他们的
潮酷生活方式，穿“悦”未来；六位

来自中国社会各领域的行业精英，
也分享他们通过服装赋能生活与

未来的故事。本季 2021秋冬新品
系列，源自对新常态后未来生活方

式的思考与构想，涵盖人们居家、
出行、办公、生活多元场景，以服适

人生的艺术与科学，打造出持续进
化兼具舒适活力、时尚潮流的创新

服装，拥抱新生，自在开启健康、时

尚、活力、舒适的未来新生活。

开创古韵新潮美学

    当唐朝宫廷美学邂逅现代时

尚潮流，以时尚姿态新绎龙凤之
姿，经典便被赋予了全新的风貌。

新中式老庙黄金打造的古韵品牌
系列产品，在备受瞩目和青睐的

“竹韵年年”系列之后，进一步出新
推出“鸿运升升”系列，与世界文化

遗产大明宫 IP强强联合，重现富

丽华美的艺术特色。以传统与现代
的交融，设计出焕然新势的国风意

蕴，唤醒内心的文化印记，遇见潮
流的黄金时代。该系列所采用的古

法铸金工艺，融合高级磨砂的亚光
质感，呈现精雕细琢的艺术感，华

贵而不乏灵动，古典而不失时尚，
将东方女性特有的内敛雍容映衬

得更加隽美清丽。千百年来，潮流
变幻，而美好寓意依旧：愿国泰民

安，和平富足；愿安乐祥和，蒸蒸日
上；愿心之所向，不被辜负，是对古

韵品牌所蕴含的喜乐安康美好寓
意的延续与升华，更是对幸福生活

永不止息的祝愿与祈盼。
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    之前上海、 伦敦和米兰三地跑的他现在把上海作为

了主战场；疫情前是以欧洲市场为主的男装系列，现在则
是以国内市场为主的男女装系列。 聊到心目中理想的事

业蓝图， 沉着清醒的他依然不夸海口：“我是一个不太容
易满意的人， 永远还有很多新的想法和想做的事没有完

成。希望之后能有更多不同载体的作品问世吧，创作是没
有尽头的。 ”

后记 >>>

李
隽

秉
持
克
制
之
美

去年，在一

众收视率极高的

综艺中，有一档

画风不甚相同的

节目突围而出，

聚集了一批年轻

的中国设计师，

代表着“中国新

生代设计师的创

造力”。有一个

人，在节目里总

是 穿 着 暗 色 服

装，坐在那里一

言不发，但作品

的亮眼程度和本

人内敛沉静的性

格形成的对比，

加上俊朗外形，

让他立马成了节

目出圈第一人。

他就是李隽。

    他的头衔很多，官方介绍还记载着李隽时装生涯里的

诸多荣耀。他曾跟法国导师潜心钻研三年女装，而后远赴伦
敦艺术大学伦敦时装学院攻读男装设计，大二即 2014年便

于伦敦创立同名设计师品牌 JUNLI，先后参加了伦敦时装
周、米兰时装周，是第一位被米兰时装周全程赞助并排入官

方日程的中国设计师。某国外杂志把 JUNLI评定为“全球
必将受到关注的 7大设计师品牌”。但因为他本人太过低调

内敛不太愿意宣传和接受采访，他的才华仅在圈子里被人

认可，国内很多人对 JUNLI还是不甚了解。
《潮玩人类在哪里》打开了新世界的大门，第一次将李

隽呈现并放大在观众面前。第一期的比赛题目叫“Remake

（重置）”：把一件旧衣赋予新的生命。李隽把 JUNLI2016年

米兰时装周的黑色马甲作为载体，再将当时秀场的信息、设
计的图形图案、剪裁剩下的布料，重新拼贴到马甲上。这件

命名“Memory2020（2020记忆）”的服装惊艳亮相，从长款无
袖马甲变为长袖大衣，肩线重新拼接，单边开襟不对称设

计，材质上用了部分男装少用的半透纺纱，很有中国古代服
饰的味道。用全新的样貌，诠释了什么是“重置”。在节目中，

除了作品概念的强项突出，我们还能捕捉到设计师李隽更
多的表情面容。看动态的他，颜值高、年轻，还是 CASTER

（卡斯特）街舞团的专业舞者，会跳舞的很多，但专业的就没
有那么容易了，正如李隽所言：“自己的服饰在人体行进过

程中展示出的动态，离不开舞蹈给我的启发。”但他身上却

难得地沉淀着中国人的儒雅和从容，因此他的服装，也是以

静谧的观察者为角度传达其冷静锐利的设计理念。他像一
个久经世事的老者，这得益于他跟随不同文化本源学习，在

不同领域，勇敢进行诸多探索和尝试，最终笃定的人生方
向。对东方文化的认同和审视，是李隽作为刚崭露头角的设

计师身上，最为珍贵的品质：在考究的意大利进口丝质面料
上，隐隐闪现着翠竹纹理设计，有西方时装的现代前卫，又

保留了东方的魂；歌颂中国女性贤淑品质的兰花，代表中国

大丈夫气节的翠竹……这些东方意向都被李隽融入到设计
细节中。所以，温和的表象下，他的服装还蕴含着一股爆发

力，常常在不经意间，以极致的美感冲击你的视觉神经。既
忠实地认为剪裁是服装的灵魂，也探索着无限边界和可能

性，在概念和成品之间的技术壁垒，他努力寻找着平衡。就
像他用三个词定义自己一样：坚持、克制和分裂。“设计是有

灵魂的，是一切语言的源头。”李隽会说出这么感性的话，你
不点都不会觉得奇怪。今年的秋冬系列灵感始于深赖昌久

的作品《鸦》，依旧秉持着克制之美的设计手法诠释人们内
心深处的孤独，并以此孤独的情绪转化成独立的自我之美：
静夜里的群鸦像极了喧嚣过后黎明时分熙攘

的人群，将人形倒影与流鸦的影子结合，制作

出了下一季似人似鸦又似云的图案，分别以
印花或提花的方式呈现在了不同的单品之

上，令人期待。

从男装到女装，再到跨界

    他的作品是怎么样的，他的人往往就是什么气质的。反

过来，我们先看到李隽是一个怎么样的人，他的作品也正是
他个人气质和思想的延续。

以男装设计起家，2019年春夏开始涉及女装，是为了
取得设计与商业中间的平衡:“建立品牌的初衷就是为了做

我想做的设计，传递我想表达的内容,但商业层面必须有足

够的现金流去支撑品牌运营，这是对我这样一个

有设计执念的设计师来说非常大的困难。所以最

终决定开发女装系列，来填补男装市场太小而无
法扩大销售规模的状况。”至于今年春夏系列首次

将男女装合并，李隽坦言其中的心路历程没外界
想象的那么复杂，完全是顺势而为：“疫情之前男

装的展示都在巴黎举行，计划也是按照巴黎时装
周的日程排定的。而国内目前还没有男女时装周

之分，时间表较巴黎男装周的时间晚了两个月。疫
情的影响导致无法出国，所以最终才决定将男女

系列统一合并到上海时装周的日程里一起发布。”

一个品牌的问世很简单，服装专业背景出
生，创立一个工作室。但打磨一个品牌是一个漫

长的过程。品牌从 2014年到 2021年，仅仅 7年
的时间还太短，目前买手店在 60家左右，规模尚

可，可想而知一路走来，李隽也是披荆斩棘。除了
自身品牌的设计，他还参与了多个联名系列：

2019年 9月与法国百年定制品牌 DORMEUIL(多美)发布

联名胶囊系列，今年 3月作为阿迪达斯运动经典系列合作
计划“SUBSTAN（本质）”特邀设计师，合作设计环保单品

等。聊到跨界，一向话不多的李隽明显来了兴趣：“胶囊系
列是相对其他项目来说我个人最喜欢的一个。这个项目本

身的魅力在于从面料出发。和一家百年面料公司合作去重
塑一块已经拥有半个世纪历史的优质精良羊毛面料是一

件特别有意思的事。”他向来热衷探索面料和剪裁的无限

可能，有这样的合作绝对全力以赴。但其实设计以外的工
作，他也全身心投入。“我可能没有太固定的一天的工作日

常。作为独立设计师几乎要参与和落地一个品牌的设计开
发、销售生产、市场媒体推广等等所有工作。所以每天任何

状况都需要发生问题当下解决，不论什么时间都是。”他坦
言未来 2个月的工作都已排满，休息，是最奢侈的。


