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    八小时之

外， 大好休闲
时光， 兜兜逛

逛、看戏听歌、

运动健身、血

拼美食。 引领
时尚， 廓清风

气， 更多精彩，

尽在新民夜上
海！
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◆ 张钰芸
    “春意盎然

上银蚶，夏日炎
炎食泥螺，秋风

萧瑟尝醉蟹，冬
云 漫 天 品 糟

鸡。 ”创立于咸
丰二年的邵万

生，有着“精制

四时醉糟”的美
名， 鸡鸭鱼肉

蛋 ， 无 所 不
“糟”。 如今，这

一股糟香飘到
了咖啡里，邵万

生首次和津久
咖啡合作，

在人民广

场的新店
里混搭出

海派风味
的特调咖

啡，从颜值
到口味都
有新创意。

从江西中
路上的酒吧，到

西藏中路上的
咖啡馆，169 岁

的“糟醉大王”

近年来频频跨

界创新， 争取

“出圈 ” 的背
后， 是邵万生

在新时代的奋
力突破。对话 Z

世代， 老字号

当仁不让。
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营业时间：

工作日 8时至 21时； 双休日 9

时至 22时

店址：黄浦区西藏中路 192号

交通便捷指数：★★★★★ 位于人民广场

区域，轨交 1、2、8号线均可达，出站步行可至。

价格指数：★★★★★ 店处市中心商圈，算是平

均水平的价格。 无论是饮品还是甜点，价格在 30元

上下。

服务亲和指数： ★★★★★ 服务员会很

亲切地介绍店里的几款特色咖啡，也很

懂一些消费者拍照拍视频的需求，特

别配合。
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“屋里厢”飘荡糟醉香
走进“邵万生×津久咖啡”的新店，洞穴风的

装修和蓝白灰的配色，立刻感受到凉意。再来一

杯清凉的特调，不要太舒服哦！

“糟醉大王”做的咖啡，味道怎么样？光听名字

就有海派风情。津久里、屋里厢、老克勒、上

海姑娘，这四杯特调咖啡有故事、
有颜值，更有舌尖上的好味道。

“‘津久里’是老
上海常见的弄堂，是

阿拉小辰光住的‘屋
里厢’，里

面既有‘老克勒’，也少不了‘上海姑娘’。”邵万

生副总经理汪伟杰说，邵万生不是第一家卖咖
啡的老字号，但相比简单开一家咖啡馆，销售老

字号产品和普通的咖啡产品，更倾向于将老字

号产品融入咖啡中。
点一杯“屋里厢”，从杯子到咖啡都很有仪式

感。冷萃咖啡装在上世纪八九十年代上海流行的
玻璃杯里，黑线白红格，“上海”二字醒目。据说这

款杯子现在很难买，找了不少地方才买到几十只，
价格也从原来的几元涨到 20多元。上桌时，咖啡

边上搭配了爱心软糖和蜜饯，颇有怀旧气息。让人

期待的，还有服务员手里的糟卤喷雾，对着咖啡喷
洒几下，一股咸鲜之味扑鼻而来。端起咖啡品一

口，糟卤的味道似有若无，茉莉的芬芳、梅子的甘
甜和咖啡的酸苦相融合，很有层次感。

“老克勒”的仪式感也很强。古法制作的邵
万生香肚放在咖啡上，加点全世界最烈的伏特

加，96度的“生命之水”，再用火枪点火，蓝色的

小火苗炙烤着香肚，将醇冽酒香和咖啡香味融
合在一起，还有一股奇异的肉香，回味悠长。作

为邵万生的明星产品，现场炙烤的香肚咬劲十
足，配合咖啡同饮，十足新奇。
“津久里”则用上了黄酒，冷萃咖啡装在古朴

可爱的建水紫陶杯里，上面再摆一颗乌梅，配上
两片薄荷叶，拗出好看的造型。轻轻撮一口，醇厚

的黄酒香气在口腔中满满散开，咬一口酸甜乌
梅，滋味悠长。

前三款都是咖啡，“上海姑娘”则是特饮。西柚

薄荷加上清爽的苏打水，既有洋式婀娜，又有中式
风情，那一口又甜又飒的味道，就是上海姑娘的写

照。一次相遇，一生倾心。

蝴蝶酥“飞”出新创意
从糟卤特调、季节新品到基础款咖啡，店内

几十款咖啡任君选择，自然少不了咖啡的最佳

搭档———甜品。这一次创新的对象是海派西点
蝴蝶酥。

这家店里，蝴蝶酥变得更厚墩墩的，吃起来
绵软香甜。原来这是邵万生提供蝴蝶酥的坯子，

津久咖啡带来鲜奶配方，双方共同研发，推出蝴

蝶酥拿破仑的全新产品。从奶香浓郁的原味，到
清新甜香的抹茶红豆，多种口味组成的甜品矩

阵同样颇具海派特色，复购率达 15%。
一杯“屋里厢”咖啡，加上一块蝴蝶酥拿破

仑，已成为网红单品，据说做到了日售百杯的好
成绩。“双方团队花了数月，才调配出了全新的

糟卤咖啡，蝴蝶酥拿破仑也是如此。”尽管创意

不断，但在汪伟杰的心目中，这家新店仍有不少
需要磨合提升的地方。“现在的蛋糕做得有点大

了，胃口小的女孩子一个人吃不下，我们准备减
少分量，降低单价，让更多人能够品尝。到今年

年底，我们还要再开发、上市腌腊三明治等 10

款新品。”他说，双方联合组成的研发团队，每周

都会去一次邵万生开在南京路步行街上的旗舰
店，从琳琅满目的商品中获得灵感，就地取材设

计新品，成为不断创新的“产品库”“研发库”。
在咖啡店的深处，还有一块文创产品的售

卖区域，让人惊叹咖啡杯竟然有如此多的设计
风格，或古朴雅致，或可爱卡通，还有知性的都

市风。这恰是津久咖啡的原创力。汪伟杰说，接
下来，邵万生也要摆出自己的文创产品。“比方

说，我们会把糟卤、虾酱等特色调料做成 75到
100毫升的小瓶装，任意组合都可拼出一个礼

盒。还会有虾蟹 IP衍生出来的产品。大家还可
以期待一下‘冻干糟卤粉’，能帮助那些外地游

客，轻松地把海派‘糟醉文化’产品带回家。”

老字号让老少咸集
从一瓶糟卤开始，近年来，邵万生开启了

“万物皆可糟”的创新之旅。无论是糟醉小龙虾、

香糟香肠、糟肉月饼，还是糟肉粽子等，都深受
市民喜爱。这些努力都是为了让“黑发”“白发”

都了解邵万生、喜爱邵万生。
“今年夏天，我们卖掉了 22万多瓶的特级糟

卤。其中有一条评论说：‘邵万生的糟卤很鲜，不

咸，空口吃都好吃。’因为这句话，我们成立了一
个项目组，研究一个课题‘糟卤可以空口吃吗？’

而‘糟卤咖啡’就是这个课题的产物。”汪伟杰说，
首个孵化的咖啡馆给邵万生带来了过去不敢想

的客流：30岁以下的年轻人。看着店中满座的都
市男女，他心里特别满足，未来有望推出咖啡沙

龙等线下活动，吸引更多的 Z世代消费者。
走进南京路步行街上的邵万生旗舰店，讲

究品质的爷叔阿姨挑选香肠风肉，再拎回一桶
黄泥螺。步行 10来分钟，坐进西藏中路的咖啡

馆，既有时髦精致的潮男靓女打卡网红产品，也
有闻讯而来的老克勒，品味不一样的邵万生。今

后，邵万生将在豫园开出糟醉文化的体验店，在
购物中心开出嵌入咖啡模块的精品店，在 15分

钟便民服务圈开出社区店，让不同年龄、不同需
求的消费者都爱上老字号。
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“蝴蝶酥”造型蛋糕


