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网红出街，看老字号翻新花头

    明天， 张小泉将发行新

股在创业板上市， 为A股市
场增添一家百年老店。 目前

A股上市公司已经超过4000

家， 可惜百年老店也就同仁

堂、贵州茅台等少数几家。

A股上市公司大部分是

改革开放后成立的， 历史很

短，基本上不到 40年，这么
短时间内， 一批企业从小到

大，跻身世界大公司之列，这
是一个了不起的成就。 《财

富》500强榜单上，1997年中
国大陆只有 4家企业入榜，

去年，中国大陆（含香港）公
司进入 500 强数量首次超过美

国。今年，中国大陆（含香港）上榜
公司数量达到 135 家， 增加 11

家，继续位居榜首。 自 1995年发
布世界 500强排行榜以来， 没有

任何一个别的国家或地区的企业
数量像中国这样迅速增长。

看看500强榜单上的美国、日

本以及欧洲的公司， 大部分都是
百年老店， 中国公司无疑是最年

轻的， 这么短时间内能够赶上甚
至超越百年老店， 是中国经济的

奇迹。就说今年世界500强新上榜
公司———浙江恒逸集团， 董事长

邱建林1991年接手这家企业

的时候， 它只是一家萧山色
织厂， 年销售收入1000万元，

当时260万元总资产中， 负债
超过200万元， 应收账款和库

存60万元，可以说到了破产边
缘。办公室没有一张可以躺的

沙发， 邱建林睡在坯布仓库

里。仅仅30年时间，一家色织
小厂一跃成为世界级大企业，

2020年恒逸集团营收385.62

亿美元。恒逸集团旗下有一家

A股上市公司———恒逸石化，

2020年营业收入864亿元，净

利润30亿元，和30年前的色织
厂相比发生翻天覆地的变化。

中国这批年轻企业崛起的时
候，不得不说，一些百年老店落伍

了。 张小泉是我国刀剪行业驰名
商标， 商务部认定的第一批中华

老字号。但是，张小泉目前的销售
额、市场占有率，和德国双立人等

品牌相比，差距很大。上市给企业

带来再出发的新契机， 希望借此
机会重振雄风。 年轻企业赶超百

年老店是好事， 如果这些企业继
续做大， 百年老店再创辉煌，那

么， 中国经济必将在全球占有更
大的份额。

    本报讯 （记者 袁玮 江跃中）

上海市中心的杂货市场越来越少
了。黄浦区老西门地区开了20多年

的万商二手交易市场如今在徐汇找
到“新家”，搬到医学院路的这个市

场有了时髦的新名字———淘赚集

市。70多个摊位供应近万种小商品，
不仅有厨房用品、电器配件、玩具和

小家电，还包括电器维修、水暖洁具
安装和配眼镜等服务，居民生活服

务全覆盖，可谓便民百货的天堂。

位于老西门地区的万商二手
市场，大部分商户因为动迁搬到了

徐汇区的医学院路，这个淘赚集市
的楼上是龙群菜场。据了解，龙群

菜场改造时，特意打造了这个购置
生活日用品的便利之地，让居民在

家门口就能享受贴心服务。集市其

实就是个杂货市场，但市场并没有
想象中的脏乱差，地面铺着白瓷，

干净整洁。每家铺子也没有花哨的
店名，招牌多是用大号加粗的字体

写出店内售卖的生活用品，让路过
的中老年人一目了然。大到厨房用

具，小到电器配件，各类生活用品

可以说是应有尽有。在这里，人们

可以用最优惠的价格买到质量很
不错的商品，如水龙头的橡皮圈售

价 1元，自行车刹车垫 0.5元。此
外，还有小家电、小电器维修、电

脑、手机维修、水暖洁具安装及维
修等社区便民服务项目。来菜场买

菜的王阿姨告诉记者：“我现在买

好菜就会到楼下逛逛。以前小家电
坏了要联系厂家送到指定维修点，

现在家里电饭煲开关坏了，到这里

来 10元钱就能搞定。在这里，只要

花几元钱就能买到各种配件，实在
是方便。如果修不好，也可以在这

直接买个新的，价格很实惠。”
尽管新集市开了没多久，但已

名声在外，除了附近居民，还有很多
顾客大老远坐地铁过来：“虽然地方

变了，但感情还在，时不时就想过来

玩玩逛逛。看着琳琅满目的商品，满
满的都是回忆，也能低价淘到喜欢

的东西。”

万商二手交易市场易名淘赚集市安家徐汇

70多个摊位供应小商品近万种

新民随笔

    来一块现烤的芝士蔓越莓月

饼，配一杯加了糟卤的咖啡，跟着直
播间的主播买一盒月饼……从产品

创新到渠道创新、模式创新，上海的
老字号一直在转型升级的路上不断

探索，寻找新的突破方向。

新馅料 猪油陈皮
这两天，南京路步行街上的新

雅粤菜馆门口排起长队，顾客大包

小包提回去的大多是现烤月饼。今
年，除了传统的鲜肉月饼、“老网红”

腌笃鲜月饼，店里还推出芝士蔓越
莓等全新口味的月饼，更符合年轻

人的消费习惯。

而现烤之外，新雅广式月饼今
年在口味上也有新的突破。“新馅

料”的源头还是出自断供十几年的
“老配方”。

“老食客都知道猪油豆沙月饼，
但我们已经有十几年不做了。”新雅

食品有限公司生产顾问徐虎兴说，
猪油有其特有的香醇，今年我们在

总体减糖减油的基础上，往月饼中
加入适当的猪油，入口更香。而桂花

本来就是金秋当季食品，桂花赤豆
羹也是典型的上海小吃，两者很有

“CP感”。
“我们选用最好的大排膘，熬煮

出来的猪油香味纯正，又不至于太过
肥腻，然后加上桂花。细腻的豆沙在

咀嚼中，散发出与众不同的香味，猪
油成了美味之源，淡淡的桂花香在舌

根回旋，满满都是味觉新享受。”
同样是在传统的豆沙月饼上做

加法，陈皮豆沙月饼也是今年的新
产品。新雅选用新会十年陈皮，分两

次加入，在细腻香糯中生出一丝柑
橘陈香。第一次，陈皮与豆沙一起煮

至酥烂，使之入味；第二次，豆沙馅

料成型时，再加入腌制过的陈皮，增
加香气与咀嚼感。切开月饼，能看到

粒粒分明的陈皮碎。“陈皮有消食解
腻的效果，可以化解月饼带来的饱

胀感。”徐虎兴说。

新渠道 薇娅直播
去年，杏花楼成立电商中心，每

天一场网络直播，已成为电商部日

常标配。今年，不仅整个月饼季的
直播数量增至 80场，杏花楼还与大

数据公司合作，希望从“数字密码”
中探索电商平台的更多新打法，为

老字号转型升级寻找助推神器。

“这个月底，杏花楼月饼会入驻
薇娅直播间，这两天她已经完成选

品，选的是一款金祺月礼盒，包装很
有上海味道。”杏花楼新营销中心副

经理陆军介绍，今年杏花楼首次在

月饼季的筹备中引入大数据分析，

研究比对消费者的地域、年龄分布
和消费习惯等参数，并积极应用于

直播带货、线上秒杀等年轻人青睐
的活动中。“通过大数据，我们发现

杏花楼在 30到 45岁的消费者中很
有优势，但在 25到 30岁的消费者

中市场占有率只有 22%。这部分年

轻人倾向于购买带有奶酪、流心、低
糖等特点的月饼，针对这个特点，我

们也会继续开发新的月饼产品。”
在今年的月饼大战中，杏花楼

已经做好“稳流量、抢流量、养流量”
的准备。“我们几乎参加了今年天猫

所有的促销活动，也给老顾客发送

了优惠券，促进二次消费。通过数据

公司提供的数据，精准地制定打法
和玩法。”陆军说，线上活动定下来，

电商中心会根据第一天的数据立刻
复盘，大家一起讨论下一波活动怎

么做、礼券怎么送、优惠幅度控制在
什么范围，工作量比原来增加一倍。

从 2017年首次触网，到跃升为天猫

月饼行业销售第三名，杏花楼只用
了四年。

除了拥抱互联网，老字号也不
忘技术革新。杏花楼广式月饼制作

技艺第五代传承人沈全华告诉记
者，今年杏花楼的生产车间完成智

能化升级，总共 16道月饼制作工序

中，有 98%已实现机械化，产能增

加的同时，也将月饼季的大生产周
期缩短到 50天。“去年你来我们工

厂，还可以看到工作人员在刷蛋
液，今年已完全靠机械臂完成这一

步骤了。”

新口味 糟卤咖啡
咖啡里加糟卤，是什么味道？近

日，169 岁的邵万生与津久咖啡联

手，在人民广场开出首家咖啡店，成
为年轻人新的网红打卡地。

这家名为”邵万生 ·津久”的咖
啡店面积 100平方米左右，店里最

引人注目的是“津久里、屋里厢、老
克勒、上海姑娘”四个品种的咖啡饮

品，光看名字就韵味十足。

屋里厢咖啡采用水杯为容器，
辅以邵万生的糖果和果脯。上桌后，

服务员还会喷上糟卤。这是研发团
队经过反复测试，带来的分子料理

法，留住了糟卤特有的香味，却不会
影响咖啡的口感，是咖啡与糟卤的

全新呈现方式。老克勒咖啡则添加
了邵万生的肉脯，上桌后，服务员用

喷枪在肉脯上喷上伏特加，然后让
它燃烧———满满的仪式感。

除了咖啡，还有糕点。七款蝴蝶
酥拿破仑也是两家企业联手出品的

新作：选用蝴蝶酥为坯，采用津久咖
啡的奶油西点工艺制作而成，外形

是手作的传统造型，同样受到不少
消费者的喜爱。

老字号创新不是“拍脑袋”，引
入专业的合作伙伴，就是希望能让

一时的“网红”变为“长红”。因此，这
次邵万生与津久咖啡合作，从咖啡

到点心，都是全新开发的，并非仅用
原有产品搭配，借老字号名气谈“跨

界”，而是根据不同原料的特点，以

别出心裁的创意，把异想天开的组
合变成能够上市的产品，让创新与

合作产生实实在在的效果。
本报记者 张钰芸

■ 老字号推出各种月饼新品 本报记者 张钰芸 摄
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