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    本报讯 上海建设国际消费中

心城市动员大会昨天举行。市委书
记李强在会上强调，培育建设国际

消费中心城市是深化扩大内需战
略、推动经济高质量发展、构建新发

展格局的重要举措。要深入贯彻落
实习近平总书记考察上海重要讲话

和在浦东开发开放 30周年庆祝大

会上重要讲话精神，加快形成万商
云集的消费供给，加快培育独树一

帜的首发经济，加快建设闻名遐迩
的消费商圈，加快创新丰富多彩的

消费模式，加快打造近悦远来的消
费环境，推动上海国际消费中心城

市建设不断取得新突破。
商务部部长王文涛出席并讲

话。市委副书记、市长龚正主持。
李强指出，消费作为最终需求，

是经济增长最基础、最稳定、最持久
的动力。发展商业、繁荣消费、建设

国际消费中心城市对上海意义重
大，是打造国内大循环中心节点和

国内国际双循环战略链接的必然要
求，是对城市核心功能的叠加和放

大。近年来，我们成功举办中国国际
进口博览会，创办“五五购物节”，持

续打响“上海购物”品牌。面向未来，

要在国家有关部委支持指导下，抓
住机遇、乘势而上，不仅要满足全市

实有人口的消费需求，而且要为长
三角和全国人民的消费活动服务；

不仅要成为商品与服务的集散地，
而且要成为消费潮流的引领地、优

质商品和服务的标准定义地；不仅

要繁荣国内消费，而且要对内引流
全球商品和服务，对外导出国潮国

货，成为“中转站”和“桥头堡”；不仅
要促进商业本身的繁荣，而且要有

力牵引流通的高效、生产的革新、供
给的优化，提高经济循环效率，有力

赋能上海“五个中心”“四大功能”
“五型经济”。

李强指出，要切实抓好国际消
费中心城市建设重点任务推进落

实。要加快形成万商云集的消费供
给。充分用好进博会平台，集聚全球

市场主体，丰富消费品类，支持本土
品牌发展。要加快培育独树一帜的

首发经济。用好全球新品首发季、首
发经济示范区等平台载体，持续引

进各类旗舰店、概念店、体验店，打
造集新品发布、展示、交易于一体的

首发经济生态链。要加快建设闻名

遐迩的消费商圈。坚持最高标准，用
心打磨软硬件购物设施，营造多元

时尚的文化氛围，打造沉浸式、体验
式、互动式的消费场景，形成科技感

丰富、交易便捷的消费体验，建设世
界级一流商圈。要加快创新丰富多

彩的消费模式。大力发展优质直播

电商、夜间经济、免税经济。支持在
线新经济企业及无人零售、社群电

商、消费体验分享、定制化消费等新
模式、新业态发展。要加快打造近悦

远来的消费环境。加强消费者权益
保护，加强对商品质量、食品安全、

市场秩序的综合监管和有效治理，
提升配套质量、提高服务水平，让消

费者买得放心安心、感到舒心贴心。
深化“放管服”改革，降低综合成本、

提升流通效率，营造公平有序、透明
高效的发展环境，让企业和商家充

满创新活力和动力，自觉遵守市场
规范和商业规则。

李强强调，国际消费中心城市
建设是国家赋予上海的一项重大任

务。各地区、各部门要完善工作机
制，强化组织领导，确保各项任务落

地落实、取得实效。要上下联动、形

成合力，创新思路办法，强化政策供
给，坚持包容审慎，支持创新发展。

开展全方位、立体化、多角度推广推
介，精心打造上海国际消费中心城

市的鲜明标识，展现社会主义现代
化国际大都市的新气象。

王文涛指出，党中央、国务院高

度重视培育建设国际消费中心城
市，党的十九届五中全会作出重要

部署。国务院批准在上海等五个城
市率先开展培育建设工作，既是对

各城市长期以来在经济发展、城市
建设和消费促进等方面工作成绩的

肯定，也是立足新发展阶段，赋予城
市新功能定位，提出新的更高要求。

上海是享誉全球的国际经济、金融、
贸易和航运中心，拥有进博会、自贸

试验区等全球瞩目的对外开放平
台，消费市场繁荣、环境优越、品牌

齐全、引领时尚潮流，基础设施和消
费便利度全球领先，培育建设国际

消费中心城市优势明显。上海前期
已经开展了大量工作，在标志性商

圈建设、品牌培育和集聚、消费环境
优化等方面已取得实质性进展，为

后续培育建设工作奠定了坚实的基

础。商务部将会同有关部门，加强协
调指导，推动出台国家层面支持政

策，做好宣传推广，加强跟进评估，
全力支持上海市培育建设工作。商

务部将与上海市一道，共同把党中
央、国务院的决策部署贯彻好、落实

好，为服务构建新发展格局、推动经

济高质量发展、更好满足人民对美
好生活的需要作出积极贡献。

龚正就贯彻落实本次会议精神

指出，要按照党中央、国务院要求和
市委部署，在商务部指导下，把国际

消费中心城市培育建设与服务国家
重大战略紧密结合，强化使命担当，

咬定目标任务，形成工作合力，全

面打响“上海购物”品牌，不断提升
全球影响力、竞争力、美誉度，努力

在建设国际消费中心城市上走在
前列。

商务部副部长王炳南，市领导
陈寅、诸葛宇杰出席。会上，副市长

宗明介绍了《上海市建设国际消费

中心城市实施方案》。浦东新区、上
海中华老字号企业协会、路威酩轩

集团大中华区负责人作了发言。

李强：创新思路办法，强化政策供给，坚持包容审慎，支持创新发展

打造国际消费中心城市鲜明标识

    消费不仅体现着一座城市的活

力和经济发展态势，更关系着老百
姓的品质生活。尤其是在“双循环”

新格局下，消费对经济发展的重要
性日益凸显。

上海是一座因商而兴的城市，
得天独厚的商业底蕴和巨大的市场

潜力，让上海有底气打造国际消费

中心城市。昨天，在上海召开全市动
员大会之际，各区相关负责人纷纷

表示，抓住机遇，乘势而上，要以创
新驱动和高质量供给，引领和创造

消费新需求，探索形成中国经验，着
力塑造全球范例。

打造全球消费品
集散中心

上海拥有进博会、自贸试验区
等全球瞩目的对外开放平台，如何

充分利用好这些优势，形成万商云
集的消费供给？

浦东新区商务委主任辛雅琴表
示，浦东新区刚刚被党中央赋予“引

领区”的新使命，并首次以国家文件

将浦东定位为“国际消费中心”，是
上海“五个中心”核心区之外的又一

国家级新定位。“结合新定位，我们
要积极引进‘好人家’。”

她说，浦东将积极引进具有链
接国内国际市场能力的市场主体和

专业机构，吸引更多国际国内知名
商业主体聚集浦东。同时依托外高

桥国家级进口贸易创新示范区，做
强一批进口消费品集散平台，形成

集消费品进口、分拨配送、保税展
示、零售推广等于一体的服务链。

作为全域纳入虹桥国际枢纽建
设的唯一中心城区，长宁区则将发

挥上海西大门国际贸易发展优势，
依托 6+365 平台机制，组织开展

“全球跨国采购大会”，探索从境内
外供应链首端，开展全球商品的落

地和对接。

长宁区商务委主任陈颖说，长
宁还将联合专业机构数字赋能，搭

建一个不受时间、空间局限，线上线
下相结合的全球性采购平台，通过

数字化、网络化技术手段，提供真
实、有效、可靠的一站全有式国际采

购需求。

“首发经济”引领
消费潮流

上海“首发经济”持续领跑全
国。2018年至今年 6月，上海引进

各类国内外品牌首店 3236家，今年
新设各类首店 513 家，同比增长

60.3%，全年首店数量有望突破
1000家。2021上海全球新品首发季

系列活动上，600 余个国际知名品

牌和引领性本土品牌发布当季新品
近 3000款。

辛雅琴则表示，浦东将发展首
店首发经济，加快推进浦东“全球消

费品牌集聚计划”，打造面向全球市

场的新品首发地，引领消费潮流的

风向。

“徐汇滨江已经吸引了路易威
登、宝马、卡地亚等诸多国际一线品

牌全球新品首发。”徐汇区商务委主
任董文曜介绍，利用西岸国际会展

中心、西岸艺术中心等场馆资源集
聚优势，徐汇滨江每年引进 20场国

内外高端优质首发首展首秀项目，

年均吸引 100家知名品牌在徐汇建
立首店、旗舰店、概念店、体验店。

“路易威登、菲拉格慕、宝马、捷
豹等国际大牌相继在虹口举办全球

新品首发活动，形成国内外品牌首
发的共振效应。”虹口区商务委主任

伍志勇说，今年以来，各类首店选址
虹口，北外滩来福士开业有超 30%

的首店，即将开业的太阳宫项目首

店将达 50%。
全球新品首发地建设，也离不开

引领性本土品牌的加持。静安区商务
委主任林晓珏说，静安区把南京西路

打造成为全球新品首发地，举办高能

级消费展会、时尚走秀、品牌推广活

动的同时，也大力支持老字号企业
开发国潮新品、打造国潮经典，形成

国内外品牌首发的共振效应。

标志性商圈要有
全球影响力

闻名遐迩的消费商圈，将为“上
海购物”带来全球影响力。

黄浦区商务委主任金韶靖介
绍，黄浦区要加快打造的世界级商

圈有三个，分别为南京东路-外滩
世界级商业街区、淮海中路商圈和

豫园世界级文化旅游商业地标。“最

出彩的将是步行街世纪广场，它定位
于‘珍珠万花筒、城市会客厅’，将与

南京路上的老店、名店、新店、潮店一
起，共同推动业态提质更新。淮海中

路则将‘化街为圈’，大力改造提升新
天地活力街区和环复兴公园文化体

验休闲区。豫园要夯实江南文化，打
造更高能级的商旅文融合地标。”

“静安区将围绕南京西路世界
级地标性商圈和大宁市级商圈建

设，重点推进包括大张园地区、大宁
久光、合生MOHO等等商业项目。”

林晓珏介绍，特别是张园，它曾是
“海上第一名园”，未来几年，这里将

聚焦历史文脉传承和现代商业复
兴，在现代商业文明注入到活化的

历史建筑中。“我们会花三到五年的
时间，推进张园地区的建设开发，希

望将它打造成为上海乃至中国的
‘商业封面’。等到明年这个时候，会

有首批‘样板房’率先亮相。”
虹口区北外滩则将成为商贸高

能级、消费高品质、景观高颜值的
“世界级滨水商业商务区”。目前，白

玉兰广场、北外滩来福士等项目相继

开业，未来将新增商业建筑面积 50

万平方米，呈现“一心两片、新旧融

合”总体格局，带动地区商业繁荣。

浦东新区力争把小陆家嘴商圈

打造成世界级地标商圈，把前滩打
造成地区级商业中心，把比斯特购

物村、佛罗伦萨小镇等打造成特色
商业。“9月 30日前滩太古里就将

正式开业，同月上海佛罗伦萨小镇
二期扩建项目也将开门迎客。”

数字化赋能创新
消费模式

建设国际消费中心城市，上海
还要加快创新丰富多彩的消费模

式，大力发展优质直播电商、夜间经
济、免税经济。

“数字化转型为商业发展提供
了新动能。”陈颖介绍，长宁集聚了

6200多家在线新经济企业，对全市

互联网经济产值贡献达 23.1%。全
区拥有亿元以上交易平台 18个。目

前虹桥商圈户外 5G已实现全覆盖，
我们正围绕数字治理、数字赋能、数

字营销、数字体验、数字消费等维
度，推进商圈提质升能，借力数智化

转型引领新品首发掀起新热潮。
“我们将在商圈常设直播间，引

入户外直播车、胶囊直播间等具备
打卡效应的数字直播空间，随时为

品牌新品发布提供直播带货，甚至
直播探店服务。长宁区企业研发开

设的 AI餐厅、无人咖啡机等数字体
验场景也将让消费者享受到科技进

步带来的新奇体验。”
百联集团有限公司总裁徐子瑛

表示，建设国际消费中心城市，对百
联来说有巨大的机遇。围绕数字化，

i百联平台目前在上海的标超可实
现 30分钟到家业务，大卖场可实现

50分钟到家，第一医药在夜间的线
上订单已经占据 20%，围绕这种数

字化加上现代物流技术，进一步满
足消费者便捷的需要，始终是企业

满足消费者需求的一个重要组成。

本报记者 张钰芸

塑造世界级商圈 凸显“首店经济”
以得天独厚的商业底蕴打造国际消费中心城市

■ 建设中的前滩太古里与前滩香格里拉交相辉映 本报记者 徐程 摄


