
市友协选出新一任会长
! ! ! !本报讯 昨天，上海市人民对
外友好协会第五届理事会第三次全
体会议在上海展览中心举行。市委
常委、市委秘书长诸葛宇杰出席并
讲话。会议选举陈靖为上海市友协
新一任会长。市政协副主席李逸平
出席会议。

会议指出，上海拥有丰富的民
间外交资源，市友协要发挥好示范引
领作用，带动全市各领域的民间对外
交往，力争在服务国家总体外交、营
造于我有利的国际环境、助推加快构
建上海对外开放新格局和提升上海
城市软实力方面作出新的更大贡献。

! ! ! !从!月 ""日入伏以来，今年的
三伏天已经过半。通常，三伏天被
认为是一年中“最热的”一段时间。
那么，三伏天为何那么难耐？其实，
“三伏”的说法是由秦汉时盛行的
五行学说延伸而来，主要指中原地
区气候一年中最闷热的一段时期，
是“头伏”“中伏”和“末伏”的统称，
一般在 !月中旬至 #月中旬。而从
气象数据来看，我国的三伏天时常
出现高温、高湿天气，也正因为如
此，让人直呼“吃不消”。

入伏之后，地表的湿度会变
大，地表层的热量累积下来，天气
变得炎热。一方面，夏季雨水多，
空气湿度大，水的比热容比干空
气要大得多。另一方面，七八月份

副热带高压加强，更易出现晴朗
少云天气，阳光强烈，天气就更热
了。
根据中国天气网统计的近 $%

年来（"&&'()*)*年）的气象数据，
我国大陆主要热在头伏和中伏，
但东南沿海和岛屿地区大多是热
在末伏。具体来看，长江中下游地
区最热的时候通常是中伏。但气
象专家也表示，三伏天到底哪伏
最热存在年际变化和地区差异，

最热的时段出现在哪一伏，或是
立秋后会不会出现“秋老虎”，都
取决于当年的天气系统。对今夏
的上海而言，今年的中伏可能并
不算太热。前半段有台风“烟花”
送清凉，后半段出现高温的概率
也不大———从最新天气预报来
看，尽管昨天再迎高温，但随着清
凉的东风又从海上徐来，今年上
海的中伏后半程可能不会有高温
天出现。 本报记者 马丹

! ! ! !本报讯（记者 马丹）时隔半
月，申城昨天再拉高温黄色预警
信号，市区徐家汇站最高气温定
格在 +,-"!，也让今夏高温天数
更新为 &天。今天天空云系增多，
上午偶有分散性阵雨，下午转为
阵雨或雷雨，但是高温也暂时“退
场”。据上海中心气象台预报，未
来三四天，本市天气都和今天有

点相似，上午以多云到阴或阴到
多云“开场”，随后以分散性阵雨
或短时阵雨或雷雨“结束”，气温
也不算太高，多数在 +%!出头。

刚告别了慢性子台风“烟花”
带来的持续降水，申城“干爽”了
没几天，又要进入湿漉漉模式？
气象专家说，下周阵雨出现的频
率确实比较高，但是市民也不用

太过担心，下周的降水以分散
性、局地性的降水居多，有时候
可能会出现“东边下雨西边晴”
的情况，较为明显的降水会出现
在下周二前后。据预报，下周前
半周，本市以偏东气流为主，风
力较大，因此，气温不容易“冲
高”，周中以前最高气温预计在
+".+)!，后期气温略有爬升。

年度最美退役军人揭晓

上海市庆祝中国人民解放军建军
!"周年慰问演出昨晚举行

! ! ! !本报讯（记者 江跃中）上海市
庆祝中国人民解放军建军 &/周年
慰问演出暨最美退役军人发布仪式
昨晚在上海大剧院举行。经评选，志
愿军老战士、著名作曲家任红举，全
国劳模陶依嘉等 )*人（单位），荣获
)*)'年度上海市“最美退役军人”
称号。副市长、市双拥工作领导小组
副组长、市退役军人事务工作领导
小组副组长彭沉雷出席。

本次慰问演出和发布仪式以
《在党旗的引领下》为主题，由保家
卫国、永葆本色、军魂永铸 +个篇章
组成，采用交响情景表演唱、短视频
展播与先进典型现场讲述等形式，

充分展示近年来上海市深入贯彻落
实习近平强军思想和党中央有关双
拥工作和退役军人工作的重大决策
部署，推动双拥工作和退役军人工
作在创新发展中取得的新进步、新
成就，展现军民团结、鱼水情深的新
气象、新风貌。
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2023，“四大品牌”如何打得更响
!!!三年行动计划"#$#%&#$#'年#相关内容解读

! ! ! !上海服务 全面提
升核心竞争力
推动服务业高质量发展，不仅

事关上海城市能级和核心竞争力的
全面提升，也事关上海更好服务全
国发展大局。市发改委副主任裘文
进表示，本轮打响“上海服务”品牌
三年行动计划共有 '+个专项行动，
累计 ,0项任务，具体包括：
在提升城市核心服务功能中打

响品牌。包括提升金融服务能级、提
升国际贸易服务能级、提升航运服
务能级、提升科技创新服务能级等
/个专项行动，重点推进打造服务
“双循环”的金融市场和重要基础设
施、推进服务贸易创新发展、提高航
运智慧服务水平、提升功能型平台
和技术转移机构服务能力等 '!项
工作任务。

在服务经济高质量发展中打响
品牌。包括提升专业服务能级、推动
世界设计之都建设等 1个专项行动，
重点推进打造一流法律服务高地、推
动专业服务一体化协同发展、工业设
计赋能产业创新发展、文化创意激发
城市活力等 ')项工作任务。
在服务民生高品质生活中打响

品牌。包括扩大上海品质教育供给、
建设全球健康城市、建设老年友好
城市、深化世界著名旅游城市建设、
建设国际体育赛事之都等 ,个专项
行动，重点推进擦亮上海基础教育
品牌、完善公共卫生体系、优化养老
服务供给、形成国际旅游开放枢纽、
培育一批自主品牌赛事等 '&项工
作任务。
在服务城市高效能治理中打响

品牌。包括提升城市管理精细化服
务能级、深化政务服务“一网通办”
和城市运行“一网统管”建设等 )个

专项行动，重点推进打造具有世界
影响力的城市管理精细化示范区、
支持数据赋能城市数字化转型、构
建“一网通办”全方位服务体系、做
强做优“一网统管”应用场景等 #项
工作任务。

上海制造 打造世
界级新兴产业发展策
源地

新一轮“上海制造”品牌三年行
动计划包括“四名”“六创”十大专项
行动。市经信委总工程师张宏韬表
示，通过三年行动，要努力打造世界
级新兴产业发展策源地、联动长三
角、服务全国、辐射全球的高端制造
业增长极、具有国际影响力的制造
品牌汇聚地。
“四名”围绕“名品”“名企”“名

家”“名园”展开。“名品”即打造 '**

项重大短板装备、'**项先进材料、
一批智能终端产品。全力打造时尚
消费精品，打造上海设计 '**2、时
尚 '**2、品牌 '**2。“名企”即加快
建设世界级领军企业、链主型企业、
硬核科技企业、专精特新企业等卓
越制造企业群体。“名家”即推进产
业菁英计划，选树 0**名产业领军
人才。形成一批具有鲜明时代特征、
上海特色、国际水平的企业家队伍。
实施首席技师、技能大师工作室等
培养计划。“名园”即优化提升产业
园区品牌，培育临港、张江、漕河泾、

化工区、国际汽车城等 ,个左右世
界级品牌园区，建设五个新城“一城
一名园”，打造 /*个以上市级特色
产业园区。
“六创”围绕“数字创智”“技术

创新”“质量创优”“集群创建”“服务
创誉”“绿色创先”展开。包括实施
“工赋上海”计划，打造灯塔工厂；促
进企业数字化增效，打造 '**个以
上数据驱动型智能工厂；实施产业
基础再造，聚集“五基”领域，实现
)**项关键基础零部件及元器件工
程化和产业化；加快构筑标准体系
优势，形成一批比肩国际先进水平、
拥有自主知识产权的“上海制造”标
准；推进数字赋绿提升，打造绿色产
品、绿色工厂、绿色园区和绿色供应
链“四绿”标杆示范等。

上海购物 !"!#年
社零总额超过$%&万亿元
到 )*)+年，上海社会消费品零

售总额规模要达到 '-# 万亿元以
上，网络购物交易达到 '-0万亿元
左右，打响 '0*个左右引领性本土
品牌，新引进品牌首店 )/**家以上
……市商务委副主任刘敏表示，今
后三年，上海将逐步建成具有全球
影响力、吸引力和竞争力的国际消
费中心城市。为此新一轮“上海购
物”品牌三年行动计划在发展首发
经济、培育本土品牌、发展夜间经
济、推进商业数字化转型等方面，加
大推进力度，聚焦 #个专项行动提

出 )/条具体任务。
消费地标打造专项行动，打造

国际消费中心城市核心承载区，构
建引领高品质生活和辐射长三角消
费市场的五个新城商业新增长极，
培育彰显城市文脉和商业文明的特
色商业街区。首发经济提质专项行
动，深化一批首发示范区建设，集聚
一批高能级品牌首店，打造“全球新
品首发季”。品牌经济升级专项行
动，打造全球高端品牌集聚地、本土
制造消费品品牌创新地。提升本土
品牌影响力和美誉度，发展零售自
有品牌，深化老字号“一品一策一方
案”。夜间经济点亮专项行动，打造
'2',23夜间经济整体布局。打造一
批标志性夜间体验项目，加强周末
限时步行街、演艺新空间布局等政
策创新。外来消费集聚专项行动，促
进会商旅文体联动，打造具有全球
吸引力的文旅体育消费名片，发展
免退税经济，完善外卡收单受理环
境和支付便利度。商业数字化转型
专项行动，打造商业数字化转型示
范区、生活服务数字化示范区和新
城商业数字化示范区，打造一批新
零售应用场景。“上海购物”品牌推
广专项行动，将“五五购物节”打造
成为新一轮打响上海“四大品牌”的
全球名片和标志性活动，实施“上海
购物”品牌全球推广计划。消费环境
优化专项行动，推进信用示范商圈
建设，完善首席质量官制度，健全用
户权益保护、重要产品追溯等机制。

上海文化 全面助
力城市软实力提升

上一轮《行动计划》实施三年以
来，上海聚焦用好三大文化优势资
源，持续打响红色文化品牌，构筑红
色基因传承弘扬高地，“党的诞生地”
成为上海鲜亮名片；同时，持续打响
海派文化品牌，营造文化创新创造
活力之城，城市精神品格深入人心，
文艺高地建设持续夯实，文化节展
活动品质提升，现代公共文化服务
体系基本建成，文化创意产业提质
升级。更持续打响江南文化品牌，江
南文化研究传承水平持续提升。
三年来，全市文化品牌标识度

显著提升，城市文化软实力不断增
强。市委宣传部文化改革发展办公
室主任刘海英表示，《行动计划》明
确了今后三年文化方面的主要目
标，即全面助力上海城市软实力提
升，深化建设更加开放包容、更富创
新活力、更显人文关怀、更具时代魅
力、更有世界影响力的社会主义国
际文化大都市。

上海不仅会在红色文化传承弘
扬中彰显“上海文化”品牌建设凝心
铸魂作用，在海派文化传播提升中彰
显“上海文化”品牌建设聚力汇智作
用，更在江南文化发掘创新中彰显
“上海文化”品牌建设培根固本作用。

以“高质量文化发展、高品质文
化生活、高水平文化供给、高效能文
化治理”为导向，上海将以“用足用
好红色文化、海派文化、江南文化资
源”为主线，围绕做强“码头”、激活
“源头”、勇立“潮头”，聚焦提升“上
海文化”标识度，形成“')项专项行
动、,+项抓手、',*例重点项目”的
文化品牌建设任务体系。

本报记者 张钰芸 赵玥
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上海“四大品牌”如何打得更响、传得更
远、影响更广？答案就在新一轮三年行动计
划中。近日，上海印发《全力打响“上海服务”
“上海制造”“上海购物”“上海文化”四大品

牌三年行动计划（2021-2023年）》。为了做
好重要政策解读，持续提升上海“四大品牌”
影响力，昨天下午，各部门负责人分别介绍
了《行动计划》的相关内容。
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为啥三伏天这么难耐？
上海中伏后半程高温概率不大


