
    作为中国品牌日系列活动重要

组成部分，2021年中国自主品牌博
览会昨天开幕，免费向公众开放。这

场以“聚力双循环，引领新消费”为
主题的展会，设置了中央展区和地

方展区，面积共约 2.5万平方米。

央企展台 “大国重器”亮相
在央企展台，“华龙一号”“嫦娥

五号”、中车智轨电车等一批“大国重

器”集体亮相，展现中国制造硬实力。
今年 1月 30日，我国自主设计

研发的三代核电技术华龙一号全球
首堆———中核集团福建福清核电 5

号机组投入商业运行，成为我国科
技自立自强的“国家名片”。中核集

团国内外 5台在建、1台商运华龙一
号核电机组建设均有序推进，安全

质量全面受控，是全球唯一不拖期

的三代核电。
既能加油，也能加电，还能加

氢，中国石化在现场展示了未来的
“油气氢电服”综合加能站模型。据

介绍，中国石化已在广东、浙江、上
海等地建成多个油氢合建示范站，

“十四五”期间还将规划在全国建设

1000座加氢站和油氢合建站。
中国航空工业集团首次携运 20

和全球在研的最大水陆两栖飞机
“鲲龙”AG600模型参展。

上海馆 数十家经典品牌
作为东道主，今年的上海馆以

“美好‘申’活”为主题，展馆中矗立

着一座特别的装置，外形仿佛鳞次
栉比的高楼大厦，它是由上海数十

家经典品牌、100件具有红色历史意

义的展品组成。比如龙凤旗袍包含
中国传统纹样的一百年党徽工艺盘

扣等。即将举行的花博会也被“搬”
了过来。

上海展区的品牌展示囊括了数
字化转型、智慧健康、上海老字号等

多方面。比如，上海电气就带来了全

国首条数字轨道智能交通系统的应
用场景。高端医疗创新企业微创医疗

则带来了全球首款靶向药物洗脱支
架系统，实现了本土企业在国际心血

管疾病治疗领域的重大技术突破。

?土品牌 期待做大做强
去年发布的世界 500 强中，中

国有 43 个品牌入选，位列全球第

四，品牌价值增长速度是全球平均
的 8?。清华大学中国经济思想与

实践研究院院长李稻葵在昨天举行
的中国品牌发展国际论坛上指出，这

些可喜的数字背后，也要看到，中国

品牌 500强中有 75%的品牌国际运
营、国际销售的比重不到 5%，60%的

500强品牌都不在制造业领域。他认
为，做大做强本土品牌，需要有效市

场与有为政府共同发力。
不少专家认为，在当前中国构

建国际国内双循环的新格局下，中
国企业要补齐短板，立足国内，走出

国门，需要更积极适应全球消费者

的需求。比如转变生产模式，更关注
绿色低碳和可持续发展。

本报记者 叶薇

亮“大国重器” 看美好“申”活
中国自主品牌博览会向公众开放

    上海代表团积极支持

首届消博会举办，搭建了
以“遇见上海”为主题的上

海城市形象展区，组织了
百联集团、东方国际、东浩

兰生、光明集团、豫园集团
等消费品进口、零售商贸、

跨境电商、商超领域的 50

多家企业、200 余人的专
业采购团到会洽谈。第二

届消博会，上海将组织更
多企业参展，展示更高规

格的科技消费精品，深度
参与自贸港建设，为打造

全球消费精品展示交易平
台贡献上海力量。

“海南省委书记沈晓
明到上海馆喝了杯咖啡。”

消博会落幕，然而这一幕
却成为经典。据上海市商

务委工作人员回忆，在 5

月 9日的巡馆中，沈晓明

喝了一杯由智能咖啡机冲
泡的咖啡。而在展会现场

的 5台来自上海宝路通电
器有限公司的智能咖啡机

样机全部售馨，更多采购
商通过扫描二维码直接下

订单。这台国产自主研发
的 BTB咖啡机，集智能和互联网技

术，在外观、功能、品质、价格方面都
具备很强竞争力，于广交会“云端”

发布，牵扯出一段国内企业外贸转

型积极求变的励志故事。

消博会上，不少采购商都
对上海企业的外贸转型表

示了浓厚兴趣，“虽然采
购商直接扫码线上下单，

导致交易数据分散，暂时
无法统计上海馆的综合

‘战绩’，但所有参展企业
都反馈良好，表示消博会

人气爆棚，下届还会继续

参展。”
消博会国际专业展区

的上海企业也发布了一系
列在琼发展计划。绿地集

团将在洋浦保税港区建设
约 10万平方米的绿地海

南自贸港智慧物流供应链
基地。同时以海南为支点，

打造国内最大的进口蛋白
产品集散中心。此外，计划

在琼建立高端商品加工基
地，积极从意大利、法国引

进一批专业机构、汇聚一
批专业人才，对高端产品

及配件、原材料、零配件等
进行原创设计及精加工，

打造以高端饰品及奢侈品
为主品类的供应链。

复星旅游文化集团也
早在海南有所布局，去年 4月，三亚

市政府与复星旅文签署战略合作协

议，打造“三亚·复游城”。

本报记者 钱文婷

    昨天下午，首届中国国际消费

品博览会落下帷幕，各方嘉宾踊跃
参会，到会企业、客商、观众超出预

期。来自 70个国家和地区的共计
1505家企业，2628个消费精品品牌

参展，各类采购商和专业观众数量
超过 3万人，观众逾 23万人次。

作为中国首个以消费精品为

主题的国家级展会，消博会已与广
交会、服贸会和进博会一道，成为

中国主动与世界分享发展机遇的
国家级会展，成为对外开放的重要

公共服务平台，为全球提供了大量
优质消费品，也为国内消费精品进

入全球市场提供了绝佳舞台。

会期成果丰硕
首届消博会各类活动丰富多

彩，首发首展首秀亮点纷呈，共举

办一系列的新品发布、采购对接、
行业推介等形式多样的配套活动

130余场。包括 93场新品首发首
秀活动、12 场采购对接活动以及

23场市场化配套活动。其中，国际

品牌举办 83场新品发布会，国内
各省市自治区举办 10场地方精品

推介会，共发布新品超过 550个。

国内外知名研究机构和智库发
布了一系列研究报告和重要倡议，

推动消博会成为全球消费趋势重要
发布平台。例如，毕马威联合穆迪戴

维特报告共同发布《全球旅游零售
白皮书》；中国（海南）改革发展研究

院发布《中国消费———构建双循环

新发展格局》；中国国际贸易学会、
中国国际贸易中心发布《2021年中

国旅居康养产业发展白皮书》等。

溢出效应明显
首届消博会“迎五洲客、计天

下利”，参展企业接待了大量的国内

外各类采购商和专业观众，达成了
一系列的合作意向。据海南国际经

济发展局局长韩圣健介绍，爱丁顿
洋酒签署了 1亿元人民币年度意向

订单；汉斯游艇两艘游艇售出，成交

额 1200多万元；海南馆交出漂亮成

绩单，5月 7日-9日 3天，共接待观
众约 2万人次，意向成交金额 1.031

亿元，合同成交金额 15.355亿元。
此外，消博会发力线上新经

济，设立精品直播间，观看人数达

1600多万，总引导成交额 6800万

元，总引导成交件数超过 96万件。
京东、考拉、洋葱、全球精品（海口）

免税城等大型跨境电商平台纷纷举
办专场活动，连接全球知名品牌。

参会意向明确
各方面都超出预期的消博会，

招展情况如何，下一步有什么计

划？韩圣健介绍，从整个第二届的
招展情况来看，展位很可能供不应

求，超过 80%参展企业参加第二届
消博会意向明确，包括欧莱雅、资生

堂、泰佩斯琦、戴比尔斯、周大福、周

生生、毕马威、安永、爱尔兰商会等
企业和机构。各省市自治区展团都

表示，希望明年能够继续组团参展。

而且，于展会期间重点推介的
“全球消费精品中心”项目，也产生

了巨大的磁吸力，这个位于海口江
东新区的全国首个国际名品观光工

厂区项目，占地约 3000亩，将分两
期建设，结合海南自贸港“零关税、

低税率、更自由”等政策优势，为国
内外消费精品提供常年展示交易

平台。 本报记者 钱文婷

超八成参展企业明年再来
首届消博会闭幕 表现超出预期

    ?报讯 5 月 10 日，2021 年

中国品牌日活动在上海拉开帷
幕。中共中央政治局常委、国务院

总理李克强对活动作出重要批
示。批示指出：加强品牌建设、提

升我国品牌影响力和竞争力，是
优化供给、扩大需求、推动高质量

发展的重要举措。各地区、各有关

部门要坚持以习近平新时代中国
特色社会主义思想为指导，认真

贯彻党中央、国务院决策部署，坚
持质量第一效益优先，推动全社

会牢固树立品牌意识，引导企业
坚守专业精神、工匠精神，提升敢

于在开放市场中公平竞争的勇气
和能力，围绕市场特别是消费者

需求，立足创新、追求卓越，在扩
大对外开放、积极参与国际公平

竞争中锻造品牌，努力提高产品
和服务的质量与综合竞争力，使

更多中国品牌成为国内外市场值
得信赖的选择。

国家发展改革委主任何立峰
出席活动并致辞。上海市委书记

李强，市委副书记、市长龚正出
席，李强致辞，龚正主持开幕式。

何立峰在致辞中指出，党中
央、国务院高度重视品牌发展工

作。习近平总书记做出推动中国
产品向中国品牌转变的重要指

示，是新时代推进品牌建设的行
动指南和根本遵循。品牌是高质

量发展的象征之一，是贯彻新发

展理念、构建新发展格局的题中
应有之意。打造知名品牌，丰富优

质供给，是满足人民美好生活需
要、扩大国际经贸合作的重要途

径。要不断提升中国产品和服务
质量及其影响力，打造更多享誉

世界的中国品牌，更好满足群众

的消费需求，服务经济社会发展，

共同开创品牌发展美好未来。
李强在致辞时指出，上海深

入贯彻落实习近平总书记在浦东
开发开放 30周年庆祝大会上重

要讲话精神，按照党中央、国务院

决策部署，把品牌建设作为打造
国内大循环中心节点、国内国际

双循环战略链接的重要抓手和
实现自身经济转型升级的强大

驱动力，以强化城市核心功能为
引领，持续打响上海服务、上海

制造、上海购物、上海文化品牌；

以全面推进城市数字化转型为契
机，让更多老品牌焕发活力、新品

牌脱颖而出；以服务国家重大战
略实施为平台，加快建设国际消

费中心城市，助力更多自主品牌
走向世界。

有关领导和嘉宾一同参观了
2021年中国自主品牌博览会。

2021 年中国品牌日活动由

国家发展改革委联合中宣部、工
业和信息化部、农业农村部、商务

部、市场监管总局、国家知识产权
局和上海市人民政府举办，国务

院国资委特别支持，主题是“中国
品牌，世界共享；聚力双循环，引

领新消费”。其中，2021年中国品
牌发展国际论坛包括 1场主论坛

和 8场分论坛，国家发展改革委
副主任林念修主持主论坛；2021

年中国自主品牌博览会同步搭建

线上线下展示平台；各地也将组
织开展特色品牌创建活动。

中央有关部门负责同志，各
省、自治区、直辖市及计划单列市

人民政府、新疆生产建设兵团有
关负责同志，有关企业负责同志

和专家学者代表等参加活动。

使更多中国品牌成为值得信赖的选择

    2021年中国品牌日活动在上海拉开帷幕， 何立峰李强
出席并致辞，龚正主持开幕式，林念修主持主论坛
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