
“五一”假日前三天上海接待游客 1030.31万人次
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跨界新品频频亮相 营销活动吸引眼球

上海老字号
焕发“新潮”生命力

149项文旅体验活动魅力尽显

    “五一”假期里刷抖音，发现

不少上海老字号在抖音上直播卖货，
老品牌“玩”起新推销渠道照样

“很溜”，也让更多年轻人了解、喜
欢上“国潮好货”?

为响应上海“五五购物节”号
召，抖音电商从 4 月 30 日就开启

“抖音 55 潮购季”，至 5 月 9 日结

束，围绕“潮、爆、型、范”四方
面，投入亿级流量和补贴进行优惠

大促，特色直播有上百场?上海新
世界大丸百货、浦东第一八佰伴等

商场及百雀羚、自然堂、水星家纺、
回力、恒源祥、野兽派等国货品牌

在抖音电商开播?

1931 年诞生于上海、拥有 90

年品牌历史的百雀羚，在线下有着

过亿级消费者基础，但依然看重线
上短视频和直播带来的“新战场”，

尤其是通过直播带货可以吸引年轻

一代消费者?“百雀羚在 2020年 4

月开通抖音小店，希望在拉动品牌
账号生产更多有趣有料的内容的同

时，打造好抖音小店，让消费者也
能通过抖音电商更精准地买到自己

青睐的好物，给消费者打造一个体
验更佳的购买与复购体验?”百雀羚

社交电商事业部负责人谈道?
百雀羚在抖音电商与达人合作，

曾创下品牌专场 GMV（成交总额）
破千万元的成绩?第二届“五五购物节”，百雀羚准

备了丰富的货品，标出给力的价格，更为抖音电商里
的消费者准备了福利专供系列产品?活动期间，百雀

羚还会配合上海市商务委举办的“新品首发”线下活
动以及市政府牵头的达人带货活动，和抖音电商线上

活动联动，主推其高端帧颜系列产品?
上海另一家老字号———恒源祥成立于 1927 年，

有着 94年的品牌文化积淀?“现在国潮已经成为一个

被市场尤其是年轻消费者所普遍接受的概念与潮流
趋势，而恒源祥其实是具有天然的‘国潮基因’的

一个品牌，一直在跨界、文化、艺术等方面突破自
己，未来我们也会在这些方面做出更多的有益尝试，

并向消费者传递更多的正向品牌价值，把品牌故事与
更多抖音电商用户分享?”恒源祥相关负责人表示?

本次“抖音 55潮购季”，恒源祥在其直播带货中
介绍产品设计背后的生肖文化，让广大消费者在购物

的过程中了解更多民俗知识，助力线上新型文化消

费，“我们已意识到兴趣电商是电商时代的趋势，从品

牌宣传到品牌传播都是全新的渠道与尝试，同时是拓

宽消费渠道的一条新路径?” 本报记者 金志刚
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    149项文旅体验活动登场，为市民、游客

提供更多休闲旅游新体验?上海旅游大数据监
测结果显示，“五一”假日前三天，上海接待游

客 1030.31万人次，宾馆旅馆平均客房出租率
为 73.2%，较 2019年同期增长 13个百分点?

“五一”假日，上海推出文化民宿、都市观
光、观剧看展、亲近自然四大类 149项活动?

其中，红色旅游成为市民、游客关注的热点?

轨交 1号线徐家汇站“地铁文化长廊”，展示
了海派之源中的红色基因；国歌展示馆推出

《百万雄师过大江———渡江战役图片展》；坐
落在渔阳里广场的“思南·初心书房”推出红

色文化主题快闪店?
上海五个新城推出了各具特色主题活动

?青浦朱家角古镇推出赏灯光秀、品香茗、听

评弹、坐游船等夜游活动；南汇新城的海昌
海洋公园内，水上飞人、水幕激光、无人机方

阵等海陆空联袂呈现《海天鲸焰·烟花水幕
光影秀》；松江新城的欢乐谷推出童趣乐园；

嘉定区的一些老字号、特色商铺联动，推出

相关优惠活动；奉贤新城推出 2021上海（国
际）花展奉贤上海之鱼会场?

“五一”假日前三天，上海市 170家主要
景区（点）累计接待游客 466万人次，较 2019

年同期增长 6%；重点文化场所接待游客
104.43万人次，其中，纳入假日监测统计的 8

家红色主题类景区（点）接待游客4.56万人次?

本报记者 杨玉红

■ 三阳南货店，“五五折专柜” 吸引

众多顾客选购 本报记者 陶磊 摄

首发跨界新品
1958 年诞生于上海的飞跃球鞋，早

在上世纪 80 年代一度成为风靡全国的

“时髦鞋履”?如今，老字号焕发新魅力，飞
跃帆布、硫化鞋近年来突然“翻红”，成为

备受年轻人喜爱的“国潮”代表作?
此次“五五购物节”期间，互联网平台

途虎养车和飞跃品牌合作，推出联名款周

边产品“飞跃潮鞋”，限量发售?这款潮鞋
以简洁设计、轻便用料搭配途虎 LOGO，

橡胶鞋头修饰版型，生胶纹理鞋边，舒适
耐磨，且轮廓感十足?

“轮胎与鞋履堪称一对老搭档，在历
史上曾发生过无数次共振?”途虎养车市

场副总裁严瑱说，例如马牌轮胎与阿迪达
斯，固特异与斯凯奇，倍耐力与彪马等知

名企业之间都推出过联名的杰作?
而这一次，途虎养车和飞跃的合作，

更是新老品牌的联合“破圈”?“我们希望
借助飞跃鞋的知名度，触达越来越庞大的

年轻消费者，而飞跃品牌也同样希望依靠

途虎养车，在中国新车主的圈子中提高品

牌美誉度?”
光明食品集团也将“五五购物节”作

为新品首发的最佳平台?在花博会即将到
来之际，光明乳业在随心订平台设立“云

赏花博会”展馆，市民能在这里买到花博
会的限定产品，例如牛奶桂花味、薄荷巧

克力味冰淇淋，其形状为水仙花和上海市

花白玉兰，还有“一枝杨梅”、“光明优倍鲜
奶冰淇淋龙井茶风味”等冷饮新品，以及

光明花博会限定款赏味酪乳等?
近几天，上海梅林则在五角场商圈的

快闪店首发新品，午餐肉、火腿、八宝饭、
番茄沙司等四大经典罐头组成“建筑可以

阅读”礼盒，好吃好玩又好看?传统罐头的
创新吃法，也在现场一一展示，吸粉无数?

促销优惠给力
新品潮品亮眼，促销优惠也很给力?

平时很少打折的老字号们在“五五购物

节”期间也纷纷推出各种营销活动，用实
惠价格和高品质产品吸引各方来客?

作为上海最大的老字号餐饮企业，杏

花楼集团为助力第二届“五五购物节”再出
大手笔，发放 40万张 55元赠券?凡在杏花

楼集团旗下 36家指定门店堂食，消费实际
支付每满 300元赠 55元券，赠券将用于堂

食消费，可无门槛使用至 8月底?
记者了解到，55元赠券的吸引力非常

强大，杏花楼旗下主要几家门店，包括新

雅、沈大成、燕云楼、洪长兴在小长假首日
销售额突破 130万元，同比增加了 200%以

上，即使相较于 2019年同比也提升了 30%

左右?

南京路步行街上，三阳南货店的“五
五折专柜”非常显眼，上海特产苔条梗、豆

酥糖、马蹄蛋糕等全部以五五折销售，来
沪游客们都大包小包地买回家?东拓段的

老字号新店们也迎来大客流，喝一杯花色
鲜米浆，吃一块“猫蛋糕”，再把大米面膜、

蟹黄酥作为伴手礼带回去，成为不少游客
购物的“标配”?

新世界集团表示，集团旗下食品老字
号邵万生、三阳、泰康、真老大房 5月 1日

当天合计销售额约为 110万元，其中真老
大房和泰康熟食柜台销售额同比提升了

70%以上，邵万生和三阳南京东路店同比

提升 30-45%? 本报记者 张钰芸

    作为全城参与的购物嘉年华，第二届“五五购物节”启动以来，不仅
市民的消费热情被点燃，一批上海老字号更展现出更新更潮的生命力。
“沪品国货”不仅与全球品牌同台争艳，首发跨界新品，而且为“五五购
物节”准备了各种营销活动，邀请市民前来“薅羊毛”。


