
    “一个充电宝也就三四十元钱，借

1 ?花这么多钱，都可以再买一个
了。”消费者高腾一边向记者展示最近

的一笔充电订单，一边说道。
他的这笔订单显示，在 4个小时

11分钟内，设备运营商怪兽充电收取
了 18元的充电费。每小时的单价甚至

达到了 4元钱，这让他有点惊讶。

事实上，高腾所反映的涨价问题，

并非该细分行业内的个例。据媒体统
计，去年下半年，市场份额排名靠前

的几家共享充电宝公司怪兽充电、小
电、街电、来电的价格分别为 3 元/小

时、2 元/小时、2 元/小时、2 元/小时。

到现在，分别涨到了 4元/小时、4元/

小时，3元/小时、3元/小时，普遍上调

了一两元。
除了涨价外，高腾还向记者表示，

他发现发生在不同区域的消费所产生
的订单，竟有着不同的收费标准，这更

让他摸不着头脑。“以后出门必须自己

带充电宝了，否则再租用共享充电宝，
实在是划不来。”

涨价随意，定价更随意。3月 23

日，央视财经也曾专门针对这一话题

作了报道，其中提到，有记者走访广西

南宁市的一些商超发现，共享充电宝

不仅收费标准上升，价格还有些“任
性”。如怪兽充电的共享充电宝，在南

宁市青秀区一家奶茶店的租用价格是
1.5元/半小时，而在 10米外的另一家

店租用价格则是 2元/小时。
不少网友指出，共享充电宝还有

一大“bug”———“想还还不上”，这也无

形中提升了租用充电宝的成本。“自己
想还充电宝时，发现附近的门店都显

示无法归还，想归还得跑到几公里以
外的地方，这样时间一延长，总价就上

去了。”
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?金抱团重仓股
充当反弹主力军

共享充电宝涨价，你怎么看？     春天，欣欣向荣
的季节，周围的人们
忙着打疫苗，经济复
苏的脚步加速中。

疫苗对经济复
苏的重要性不言而
喻。 全球各国都在
“抢” 疫苗供应普及
接种。邻国日本更是
通过法案，把注射新
冠疫苗作为“国民义
务”。 如果中国人的
疫苗接种步伐慢了，

?而会“从先进变落
后”， 给自身带来危
险。世界“开放重启”

在即，所以中国现阶
段必须争分夺秒，做好疫苗的
广泛接种。 张文宏医生说过，

疫苗接种是全球性的共同理
性选择，接种疫苗也是与病毒
变异在做赛跑，70%以上的人
注射疫苗，大众生活才可能步
入正轨。 想想不久的将来，被
疫情阻隔了许久的事能一件
件做起来，生活恢复往日的安
宁便利，太令人向往了！

国内外的经济形势也在
逐步向好。 渣打本周发布的对
全国范围内逾 500 家中小企
业月度调研最新结果显示，

在强劲的内需和外需支持
下，3月制造业强劲?弹。 随
着春节过后企业复工复产和
全国疫情防控措施陆续解
除，3月中小企业经营活动有
所加速。 3月渣打中国中小企
业信心指数由 1 月的 52.3

和 2 月的 51.5 升至 53.6，

增长动能指数由前月的 2.9

升至 4.8。 “未来三个月预期”

指数由 2 月的 51.5 改善至
55.7，?映出对二季度经营前
景的信心。

交通银行金融研究中心 3

月宏观月报也显示，主要经济
体经济复苏较快，需求进一步
增强。3月国际航运十分活跃，

前三周波罗的海干散货指数
达 2271点、 原油运输指数升
至 747点，二者涨幅均大超上
月和去年同期水平。 国内企业
和居民信贷需求旺盛。 低基数
和生产复苏促进一季度经济
增速显著上升。

3月 31日召开的国务院
常务会议指出，今年在调整一
些阶段性政策的同时， 不搞
“急转弯”，采取对冲措施帮助
市场主体恢复元气，巩固经济
恢复基础。

在全球经济的复苏中，中
国是一块重要的“压舱石”。 瑞
士再保险集团首席经济学家
安仁礼博士本周表示，中国经
济仍将是带动全球经济复苏
的重要引擎，而中国政府以长
期视角优化经济发展结构、推
动经济可持续发展的模式将
使全球受益。

经济复苏进行时，让我们
对未来翻开的新一页做好充
足准备。

    “?享充
电宝涨价 ”最
近频频登上热
搜。 甚至有网
友吐露， 在一
些景区、车站、

酒吧， 租用?
享充电宝的价
格再次上涨 ，

一天的封顶价
格最高甚至达
到了 99元。 不
少网友纷纷认
为， 比起其刚
面世时， 如今
的?享设备已
经“不香”了。除
了价格贵，难以
找到还充电宝
的网点，也是广
大消费者吐槽
的问题。

1!!!!!!!!!!!!!!!!!! ?享充电宝涨价引争议

    涨价的事情，同时期也发生在另

外一个“共享经济”代表———共享单车
的身上。

根据此前媒体的报道，美团、哈啰
等共享单车的收费，和最初相比都悄

然发生着变化。在上海，哈啰单车目前
的价格是前 15分钟收费 1.5元，此后

每 15分钟收费 1元。

针对共享单车涨价情况，网友们
也是吐槽不断：“绿色出行，就一定得

把我们当做韭菜吗？”“好家伙，自从发
现涨价后，我骑车的速度都变快了。”

不过，单车公司对外回应称，近期

单车的价格“没有涨”。哈啰单车就称，

实际上骑车超过 15分钟起步时长的

用户并不多，而且其中很大一部分人
使用月卡，每次骑行前两小时是免费

的，因此价格变化对这类用户来说影
响很小。

虽然企业极力否认，涨价也并不
是近期“一下子”出现的，但如果和

行业早期相比，无论是共享单车还是
共享充电宝，价格的趋势还是一路上

涨的。

2222222222222222222  ?享单车也在悄然提价

    透过表象看本质，此次涨价引起

的一轮热议，折射出目前共享经济发
展所面临的困难与瓶颈。

有业内人士分析称，经过第一轮
“跑马圈地”后，相关运营企业下一阶

段想通过提升价格来获取更好的收益
和回报。“共享充电宝的成本居高不

下，共享充电宝对站点位置要求较高，

站点多设置在大型购物中心、餐饮娱
乐场所以及医院、火车站等人流量较

大、停留期超过 1小时的场所。而且，
共享充电宝站点设置，需要向入驻商

户缴纳一定的入场费，同时站点产生
的收入还要与商户分成约 50%，运营

成本不断上升。”
这样的说法有数据支撑。以最近

刚刚在美上市的怪兽充电为例，其在
不久前发布的招股书里首次披露了财

报，招股书显示，怪兽充电 2020年以
34.4%的市场份额位列共享充电行业

第一，是中国最大的共享充电运营商。

不过，庞大的用户基数和价格上涨并
没有让怪兽充电净利润稳步上升，与

2019年相比，怪兽充电营收从 20.223

亿元增长至 28.094亿元，但其净利润

从 1.666亿元降至 7540?元。
据了解，主要原因在于销售和营

销费用占据其运营费用的很大一部

分，包括向合作伙伴支付的奖励费、向
业务拓展人员支付的报酬。2019年，

怪兽充电的营销费用为 13.62 亿元，
而 2020年这笔费用增至 21.21亿元。

也就是说，共享充电宝营收在上涨，但
利润却在变薄，在如此形势下，如果想

让公司业绩增长，涨价成为必然。
对此，在不少业内人士看来，运营

企业为追求利润提升而进行涨价无可

厚非，但并非唯一出路，仍需积极探索

新的业绩增长点。
“共享充电宝企业并未找到新的

盈利模式，涨价问题也广受诟病，”网
经社生活服务电商分析师陈礼腾在接

受媒体采访时指出，共享充电宝品牌
还存在霸王条款、退款难等问题，为寻

求进一步发展空间，充电宝公司需要

构建新的增长路径。
苏宁金融研究院消费金融研究中

心主任付一夫也认为，共享充电宝行
业需要拓展多元化的业务，加快跨界

合作的步伐。“除了为 C端（消费端）
用户提供充电服务以外，可以继续发

力广告服务，比如共享充电租赁机屏
幕和充电宝本身，都是广告展示的良

好载体。”

3333333333333333333 ?业需探寻增长新路径

本报记者
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