
    当我问王长荣的理想事业蓝图

是怎样的？ 她笑笑说我往大里说了
哈，“我希望我的品牌比我自己活得

长久。 ”随后她补充，“我知道设计师
是有设计寿命的，我会适当退出，但

我希望我的‘荣’能做成百年老店。 ”
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先锋设计，中式内核

“新姿势 实力派”
新品设计前卫炫彩

前不久，“新姿势，实力派”腾讯 ROG游

戏手机 5新品线上发布，人气主播、电竞明

星与网友互动，共同揭开新一代旗舰游戏手
机的神秘面纱。此次亮相的腾讯 ROG游戏

手机 5是 ROG手机产品在 2021 年的春季
发布，新品延续一贯风格，整合业界顶级处

理器、旗舰屏幕、
六指横控操作系

统、超长续航等领
先特质，刷新玩家

的游戏感受。本次
共发布腾讯 ROG

游戏手机 5、ROG
游戏手机 5 Pro

和 ROG游戏手机

5幻影，并为玩家
提供暗影黑及幻

影白两种配色。而
其中 ROG游戏手

机 5 在配置方面
则拥有 8+128GB、

1 +128GB、12 +

256GB 以及 16 +

256GB共四种方案。而在外观设计方面不仅

推出幻影白配色，背面还有复古的炫彩矩阵
设计，可以呈现出混色的独特色彩，多元并

陈的融合象征着玩家对无边界的探索。箭头
和三角是多锐角、利落，带有方向的符号，象

征着能量、前卫和速度。

    ?前，一场主题为“中高考冲刺，看精
锐”的公益论坛在上海举行，作家余华、华东

师范大学紫江特聘教授刘擎、中高考政策研
究专家熊丙奇等出席会议并各自发表主题

演讲。与精锐高端辅导创始人张熙共同为面
临中高考压力的考生与家长出谋划策。余华

在子女教育方面深有体会，他说，高知家长

可能懂得某学科，但未必懂教育。在升学期，
应该有针对性、根据孩子的特点和学习力去

辅导孩子。谈到中高考冲刺，余华表示“把声
音挤进喇叭狭窄的管道，吹出来的声音才会

响亮”。刘擎教授则认为孩子的时间是不可
逆的，在有限的时间里选择效率较高的 1对

1辅导模式，不仅能帮助孩子更高效地针对
性解决问题，助力中高考时发挥出色，更是

培养孩子综合实力、更受益的选择。这个学
习方式，还吸引了一大批高校教授、企业家、

明星家庭及医生等高知家庭的孩子前来就
读。因为不同学习基础的学生，辅导需求不

同，而定制化升学方案，可以针对每位学生
的学习状况，采取不同的策略。针对高分学

生，重点拓宽知识面，助力攻克难题，突破瓶
颈，进一步提升；针对潜力学生，协助树立明

确的目标，挖掘短板，解决学业当中薄弱环
节重点补强；针对成绩有待提升的学生，协

助端正学习态度，提升自信心，高效地大面

积补漏。显然，这种学习模式已然成为现代
家庭教育的未来趋势。

    4 ? 9 ?，王长荣将带着

WRONG（荣）2021?冬新款亮相上
海时装周。毕业于清华大学美术学

院服装系的王长荣是个 80后，第一
份工作就在以中式美学著称的例

外，5年时间，她从助理到主设计师，
构建了完整的设计师品牌体系，也

完成了自己的第一个设计阶段的积

累。在时尚产业摸爬滚打十多年
后，2016 年成立了自己的品牌，

“起初，我没多想，就是感觉时机到
了，便生发了创造自己的设计师品

牌，它所表达的就是我自己，我就
是这么一个人。”王长荣时常会对

身份认同这件事进行漫长的思考，

在外人看来，这一切也水到渠成。
“我真心认为，女人是一种复杂的

物种，Mixgirl（混搭女孩）是骨子里
带来的，变不了。”虽然王长荣远在
深圳，隔着电话，也能感觉到她是

个善于思考并勤于思考的人，“人
生有不同个面相，我可以是全心全

意哺育孩童的母亲，可以是为丈夫
涂抹红唇的情人，可以是视健身为

修行的运动狂人，更可以是经营和

设计一个时尚品牌的创始人，这些
不同的角色，都是人生场景的载

体。”于是她制定了 3?产品线：运
动时尚、轻通勤和休闲精致风，涵

盖每个女性生活的方方面面。一个
大季度要推出 400 多个款。设计

上，常常以多元的中国传统文化作

为时空隧道，将各地戏曲、人物故
事、传统纹样等东方元素赋予鲜活

生命，结合现代时尚元素，幻化为
新颖的解构与色彩轨迹，从不同视

角探知并延展人类极限及想象空
间，创作出独具东方文化印记的作

品，赋予了时尚崭新的思考维度和
表达方式，吸引大众关注到时尚背

后的中华文化魅力。短短几年，
WRONG 就获得了一众明星的追

捧，吴谨言、叶一茜、宋妍霏、王菊
等，纷纷成为品牌的忠实挚友。

随意去问一个时装设计师，面
料有多重要，他们的答案通常是：

如血肉之于骨架般重要。王长荣也
深以为然：“因为面料本身，是构成

时装的主要材料，是每一个时装人

都逃不过的命题。况且，随着时代
的演进，新型面料的开发，也已成

为主导设计的元素之一。在每一
季，我都强迫自己，要再次突破。”

从成立自己的品牌开始，她已带领
团队自主研发了 100 多种面料，

“每年都有王炸，今年春夏，我跟意

大利面料公司合作将带来一款生
物陶瓷印花面料。”这款神奇的面

料由红外线作用引起生物能量活
动，远红外线能穿透人体，对身体

有如下优点：刺激免疫系统、改善
氧合作用、激活新陈代谢、减少疲

劳和压力等，而且很时髦（印花），
又环保。“所谓设计的先锋性，就应

该是这样吧。”王长荣有点小骄傲
地说道。自古以来，人类对于未知

都充满着敬畏与恐惧，但是，打开
过去的文明画卷，人类已经谱写了

那么多波澜壮阔的篇章，正是
WRONG 把东西方元素的娴熟运

用，以及勇敢、自信、独立地面对宇
宙和未来的那份信心，让人们看到

一个能肩负未来和世界的，有深度
的品牌绽放出的光彩。

新民网：www.xinmin.cn

她曾荣获“2018SS

上海时装周最具商业潜

质奖”，2018 春夏系列，

是王长荣作为独立设计

师所主理的第三季。不得

不佩服上海时装周精准

的眼光，3 年多过去，她

的设计愈发驾轻就熟，在

商业上也取得了好

成绩。她是怎么做

到的呢？

    王长荣直言不讳地表示，很多

独立设计师面临的缺少资金的困
难，她没有。大概因为之前一直服

务于成功的商业品牌，对于商业品
牌的运作有一定的经验和心得，一

开始做自己品牌的时候，就已预见
要成为商业品牌的契

机，随着市场与投资人

的双向认可，转战商业
品牌其实是一件水到

渠成的事情。虽然她认
为自己已经足够强大，

但有时候还难免会伤感，她

说她非常怀念 1980年代，那
个年代有很多诗歌、艺术家、

大师，有川久保玲、艾未未、
草间弥生、山本耀司、安特卫

普六君子；她还怀念大学时
陈丹青老师的课，他吃着香

肠爆着粗口讲绘画是那么的

酷，怀念为了一个设计动手
做立裁，怀念那些年考学时

代为了艺术而生的自己！“走
到今天，我已经被商业打磨

得很‘有经验’了，把‘有情怀
的自己’暂时锁起来，成为一

个带领团队进军商业的奋斗
的小老板，是时间和经历、现

实和责任‘成就’了今天的自

己。”虽然在纠结商业和情怀两难，

但说这话的她，商业版图上已大踏
步超越了很多独立设计师，当他们

还在寄希望于买手店能多下单时，
她已经完成了 B轮融资，开了 15

家加盟和自营店，将命运牢牢地掌
握在自己的手中！

这不是说，她搁置了为之安身

立命的设计，相反，设计上她不断打
破并重塑自己，感性地理性着：“成熟

的设计师不是为了设计而设计，也
不是为了自己的喜好而设计，而是

了解市场和客群需求，确立精准的
客群画像，从客户的角度出发，返璞

归真回归到产品，再来发挥设计师
的创意与理念。”在设计外，她也在疯

狂学习。从早晨 7点 30分起床到晚
上 10点下班回家，她早就学会了见

缝插针，“唯一可以学习的时间是上
下班的路上”，单次就要一个多小时，

她用来听书。公司里，她也专门将每
周四辟出一小时跟同事开“读书分

享会”。管理公司，她冷静而清醒：“所

有的生意终将会亡，唯有文化生生
不息！对于公司来说，唯有文化，才是

未来一个公司的真正核心竞争力。
对于个人来说，未来人与人最大的

区别，就是文化属性的差别。”因此她
考核员工，不用 KPI（绩效考核），而

是 OKR（目标与关键成果），她希望

与下属分享公司愿景，让他们挑战
自我成为更出色的自己。虽说疫情

猝不及防，也损失了很多生意，但王
长荣看到的是积极的一面：“我们从

未像此时这样，有充足的时间去思
考、去优化、去准备、去创新，以更好

的姿态来迎接寒冬后的春天。”她布

局多渠道发展，也迅速让公司升级
成了数字化管理公司，找到了非常

优秀的合伙人，“又学到了很多”。
这样的胸怀和眼界，使得王长荣得

到了多个品牌的跨界支持，捷克的
国宝级玻璃品牌宝仕奥莎的合作

等。她有时也会以个人名义参与一
些服装以外的合作，如：与故宫合作

的翡翠设计项目，因为太爱翡翠了，
想要鼓动年轻人也喜欢，于是就用

传统的翡翠材料做出了年轻人喜欢
的样子；她还将传统的中国机芯技

艺的手表更新为新一代人喜欢的设
计等……也促使她以后想尝试多品

类设计的方向。

设计与商业，这是个平衡游戏
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“中高考冲刺”
公益论坛在沪举行


