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多彩中国
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    青浦区文体中心位于上海市青浦区新
城一站大型居住社区， 不同于常见的椭圆
型体育馆，场馆采用方形的建筑造型，构成
了灵动的“东方之翼”。 孙中钦 摄
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青浦文体中心

生活在上海

“速写狂”带学生在校园里画 画

发现乡村四季之美
    近日， 农业农村部发布了 60 条
2020中国美丽乡村休闲旅游行 （冬季）

精品线路、187个精品景点，为广大消费
者提供了冬日休闲的好去处，也为靠乡村
游致富的农民助了把力。

近几年，乡村游的热度持续走高。 从
规模看，2015年以来， 乡村休闲旅游营
业收入以年均 10%以上的速度增长，已
经成为营业收入接近万亿元的乡村产业。

从形式看，乡村游正从一个个分散的村庄
和景点，向着串珠成链、以点带片的模式
转变，从简单的采摘、住宿向玩游购娱全
产业链升级。 春观花，夏纳凉，秋采摘，冬
赏雪，乡村游朝着精细化、特色化的方向
发展，更加有品质有竞争力，游客能在乡
村的四季发现不同的美。

一周速递

■ 钱根全带学生在校园里画的 3D画栩栩

如生 张泽茜 摄

“前几天校长和我们开会规划新年工作，

我说寒假就要布置学生画画了。”冬日的校园
里，学生的红色主题画展还在陈列，钱根全已

经在筹划新的画展。
1993年来到上海培明中学，钱根全作为

一名美术高级教师，为这所上海市美术教育
特色学校服务了近 20年。学校给退休了的钱

根全留了一间画室，角落里，他平时积累的速

写本已经堆到了胸口高。

“速写狂”画作堆成一人高
画画似乎是钱根全与生俱来的兴趣。从

小，他就是走到哪画到哪，连看电影、观戏的

时候也画。他的哥哥还给他做过一个带灯光
的画板，能够让灯光打在纸上，却不影响旁

人。到初中的时候，他临摹的连环画已经让人
分辨不出哪个是原版了。

钱根全是上海人，17岁去江西务农。1977

年，中国恢复高考。钱根全考取了江西赣南师
专毕业，毕业后一直在江西任教。1993年，钱

根全回到上海，经考试进入静安区的培明中
学任职美术老师。1996年，他考入华东师范大

学油画系本科进一步深造。钱根全的老师是
唐耀忠。“老师表扬我，说我的速写有时能比

他画得还好，让我以后多画速写。”
不过，促使钱根全在速写这条路上越走

越远的，却是另外一件事。在考上华师大的那
年，钱根全参加上海市首届美术教师技能大

赛，获得了一等奖。然而，钱根全却没能继续
参加全国大赛，这让他感到有些遗憾。

在培明中学任教期间，钱根全经常和其
他老师一起出去写生。看他在汽车上、飞机上

也在画，同行的一位老师送给了他一个外号

“速写狂”。
画室墙角堆积的速写本是从 1982 年开

始积累的，到现在已经画了 140多本。在另一
个角落，还有堆到胸口高的一沓单张画作。两

者加起来，大约有 3米高。2014年，钱根全出
版了自己的专著《速写全攻略》。

画画激发孩子的创造性思维
上海培明中学由南洋茶叶公司的旧址改

造而来，被称为花园学校。走过教室的走廊，

可以看到不少 3D画。这些是 10多年前的暑
假，钱根全带着学生们一起画的。“年轻人喜

欢，他们画好以后我再来改，花了一个暑假的
时间完成的。户外还有一些，但因日晒雨淋，

损坏得比较多，走廊里的画保存情况好一

些。”在走廊转角处有一扇“门”，曾经让不少
老师上过当。这幅 3D画作，逼真的效果来源

于真实，门上挂着的衣物每件都有生活中的
原型作为参照。

钱根全并不以画家自居，他觉得自己本
职还是一位老师。“在学校的核心任务还是教

书，我在外面画再好，也不是主业。”钱根全大

部分时间在学校里教画画，还兼任长宁美校、

华山美校等多个学校的美术教师。每个寒暑
假他都组织学生准备作品筹办画展。

钱根全经常带学生们外出写生，但每次

只能挑一些人出去。有几次，几个平时画画不
怎么好的孩子总是得不到外出的机会，就有

些灰心。钱根全意识到，如果总是给拔尖的孩
子机会，画画的教育意义就会被削弱很多。从

那以后，他放宽了挑选孩子的标准，除了画得
好的，如果哪个同学进步比较大，也可以去。

在钱根全教学生涯早期，美术课被认为

是副科中的副科，常常得不到学校和家长的
重视。有些人，甚至觉得成绩不好的人，才会

走画画这条路。他兼职教学的一所中学，就曾
经尝试让钱根全带教 50个文化课排名靠后

的学生，为他们的艺考铺铺路。对于这次教学
实践，钱根全评价：“随着美术纳入考核，教育

不断发展，美术越来越得到重视。大家懂一点
美术，生活的幸福感也会提升。”

除了将美育作为素质教育的一个维度，
钱根全更认为，将画画和成绩对立起来其实

是错误的，画画有利于激发孩子的创造思维，
有利于促进学习。“很多成绩好的孩子，往往

学画也学得好。”
作为一名不断钻研绘画技巧的老师，钱

根全在任教期间编写了《走进美术 范画本》
教材，还著有《速写全攻略》。作为静安区退休

教育工作者，钱根全获得了 2017-2019年度
区“老有所为奖”。2019年，他带领学生参加

“记忆中的年味”现场画比赛，夺得 9个奖项。
在培明中学，钱根全培养出了姚洁、高倩

芸、关燕韵等美术老师。他带着她们上公开

课，修改教案，让更多青年教师在工作之余磨
炼自己的速写技巧，钱根全希望带出来的不

仅有学生，还有更多优秀的教师。
张泽茜

跨跨跨境境境电电电商商商

    过去一年，在疫情影响下，全球线上购物

持续升温。近日发布的《跨境电商蓝皮书：中国
跨境电商发展报告（2020）》指出，中国跨境电

商市场规模 2020年达 2800亿元人民币，继续
实现跳跃式增长。

海外仓 跨境物流“新基建”

在外贸行业工作多年的汪先生表
示，中国跨境电商能够在海外大展拳脚，

得益于强大的跨境物流体系。“随着中国
全球物流网络基础建设的不断加强，跨

境包裹的物流成本近年来一直呈现直线

下降的趋势。不少中国电商企业纷纷建
立海外仓，物流费用可以低至 5美元，配送

的周期也大大缩短。本来就以性价比著称的

‘中国制造’商品就有了更多销往全球的空
间。”数据显示，目前海外仓数量超 1800个，服

务覆盖范围分布在俄罗斯、日本、韩国和
欧美、东南亚、中东等国家和地区，已成

为支撑跨境电商发展、拓展国际市场的
新型外贸基础设施。

现阶段，很多中国跨境电商企业都
已经开始布局全球海外仓。2020年，全球

各国政府和消费者对跨境电商的接受度
日益增加，但国际航班锐减，

国际航空运力不足，跨境电

商直购模式也受到阻碍，跨
境电商与海外仓的有机融合

恰能很好地解决这一问题，
有效推动了跨境电商的爆发

式发展。汪先生表示，目前自
己的主要客户在南美，受疫

情影响，只能通过线上的交
流进行商务谈判。“第

三方海外仓在为南美消费者提供更好的体验

同时，也提供了节省税收、提前备货、退换货等
增值服务，协助解决了大部分的售后服务问

题。”

低成本 跨境服务“新体验”

近期，中金公司的一份行业分析报告指
出，从空间上看，跨境电商零售出口渗透率低

于 16%，海外网购渗透率低于 20%，提升空间
较大；从趋势上看，过去四年跨境电商 B2C出

口额 CAGR超 60%，海关口径下 2020年前三
季度增速超 50%，因此伴随跨境电商出口政策

的持续完善，跨境电商未来四年有望保持 30%

增速，2024年或将突破 6万亿元。
在西班牙生活工作的吴小姐表示，与自己

十年前刚到国外读 MBA时相比，如今通过跨
境电商购买国内商品的物流成本大大降低。

“当时，我在淘宝买一条项链花费百来块，但邮
费比项链的价格高得多，所以每次回国我都要

买一大堆东西塞进行李箱，搬去西班牙。但现
在的邮费便宜多了，国内商品的价格竞争力更

强了，我身边不少老外都会主动尝试在网络上
购买中国商品。”她认为，由中通、圆通、申通、

韵达、百世、4PX等民营快递担当主力的跨境
物流网络，建立了一条电商“高铁”，将“中国制

造”输送到世界各个角落。“这些快递公司真的
强大，在国内它们负责揽收和头程运输，到国

外则有 100多家海外物流伙伴进行对接。通过
数智技术，不同国家的物流环节连接在一起，

不仅物流时效缩短，物流成本也降低。”
对淘宝店主金先生来说，物流成本的降低

也同样是他坚定将商品销往海外的因素。“自

从物流成本下降了，我也不再为接到海外订单

犯愁了。智能合单让店里卖的一些日常用品也
能搭乘上包机销往海外，物流成本降低，利润

空间也不再被高昂的物流费用挤占。”跨境电
商背后的物流服务不仅带给消费者新的体验，

也为广大商家带来了便利。

小商品 跨境电商“新卖点”

金先生从事外贸陶瓷餐具的出口生意已
经 5年多。国内日常用品款式多样、价格低廉，

近年来海外“剁手党”的数量和规模不断增长。
“有一个俄罗斯客人，在国内工作时经常来光

顾我的店铺，家里几乎所有的陶瓷餐具和装饰
品都从我店里买。后来，他回到俄罗斯，仍然继

续光顾我的店铺，还介绍身边的朋友买，常常

一单就是几千块钱。”作为一个普通的淘宝店
主，金先生在 2020年的海外订单增长了近 5

倍，虽然跟国内的订单量相比微不足道，但足
以窥见海外消费者对国内零售产品的热情。

“我跟这位国外朋友私下交流，发现他不仅买
餐具，还会通过电商网站从中国购买手机壳、

小玩具、工艺品等一些小商品，是个热衷于‘买
买买’的剁手党。”

研究数据显示，当消费者在商品上的花费
少于 15美元时，他们最容易冲动。小商品预计

仍然会是跨境电商领域的最大卖点。“做跨境
电商的人都知道，选品占七分、运营占三分，选

择什么门类的商品非常重要，选择产品的成功
很大程度上就决定了电商的成功。”金先生举

例，亚马逊等网站推出了“轻小商品计划”，促
进日用百货、美食特产、文化玩乐、女装男装、

护肤彩妆、家电办公、医疗保健、鞋类箱包等商
品门类销售。“我相信未来国内的跨境电商市

场运营会越来越成熟。” 许璟莹
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