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    本报讯（记者 江跃中）在近日上海市政

协开展的“本市养老服务高质量发展情况”年
末视察中，上海市民政局介绍，各区倾力建设

被列入市政府实事的助餐项目，截至目前，全
市已建成集膳食加工配制、外送及集中用餐

等功能为一体的社区长者食堂 226家，以及
遍布社区家门口的助餐点 1000余家，日均供

客量近 15万客。市政协委员及在沪全国政协

委员赴上海民政智慧养老服务平台视察，并
进行座谈交流。

2020年，本市养老服务领域有 4个项目
列入市政府实事，截至 9月底，已全部超额提

前完成。其中，“新增 7000张养老床位”完成
7646张，“改造建设 2000张认知障碍照护床

位”完成 2320张，“新增 50家综合为老服务
中心”完成 52个、“新增 200个助餐场所”完

成 212个。
去年 11月，经市政府同意，市民政局出

台了《上海市社区嵌入式养老服务工作指

引》，推进各街镇“15分钟服务圈”布局。重点
建设集日托、全托、助餐、辅具推广、医养结

合、养老顾问等功能于一体的“枢纽型”社区
综合为老服务中心，到今年年底全市共建成

320家，在实现街镇全覆盖的基础上向片区延
伸，2022年预计达到 400家。

同时，全市建成 187家以短期住养照料

为主的长者照护之家、720家提供白天照料的
社区日间服务中心、6150家标准化老年活动

室，遍及街镇、居村的养老服务设施网络基本

形成。
配合市医保局等部门全面推进长期护理

保险试点，截至 9月底，全市正在接受服务的
老人 41.7万人。实施面向经济困难老年人的

养老服务补贴制度，目前全市共有养老服务
补贴对象约 7.5万人，补贴资金约 3.58亿元。

继续实施普惠型老年综合津贴制度，截至 11

月底，今年已为 385.3万名 65岁以上户籍老
年人发放 60.16亿元。

配合市卫健委推进老年医疗护理服务体

系建设，全市二级以上综合医院开设老年病
科达 87%，医疗机构开设康复医学科的 447

家、开设临终关怀科的 231家，建有老年医疗
护理床位 4万余张；全市养老机构中护理型

床位达到 4.68万张。全市养老服务机构与医
疗卫生机构签约率达到 100%；724家养老机

构中有 329家内设医疗机构，占 45%；近六成

的社区综合为老服务中心同址内建有社区卫
生站或护理站。

养老服务4项实事超额提前完成

众多“进博同款”落沪 壮大千亿级朝阳产业
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    从首届进博会开始，来自埃塞俄比亚、

牙买加、马来西亚、墨西哥、印尼、泰国、意大
利、日本等近 30个国家和地区的参展商，就

在食品及农产品展区展示咖啡产品。三年
间，它们为更多中国消费者所熟知，更以各

种形式成为上海街头的一杯好咖啡。
上海有超过一万家的咖啡店，是全国咖

啡店最多的城市，无论是清晨，还是午后，街

头巷尾都能偶遇咖啡香。小小一杯咖啡，背
后既是一个千亿级的朝阳产业，也是一座

城市的海派文化基因。全球各大产区的咖
啡豆云集上海，更让这股浓香融于城市气

质之中。

进博会亮相
全球咖啡同竞技

第三届进博会上，各种咖啡备受关注，
堪称全球精品咖啡的竞技场。有世界上最贵

的咖啡之一，来自东帝汶企业的猫屎咖啡，
也有连续三年参展的牙买加蓝山咖啡，还有

新晋网红哥伦比亚“瑰夏”咖啡，初探中国市
场的多美尼亚咖啡等。采购商也因此将“购

物车”装得满满的，仅绿地贸易港就把 27个

国家和地区的 100余件咖啡产品，上架到了
旗下的 35家 G-Super绿地优选上海门店。

拉丁美洲是全球咖啡主产区，有着众

多走精品路线的中小咖啡生产商，其产品

大多出口欧美国家，如今却迫切希望打开
中国市场。享有盛名的牙买加蓝山咖啡连

续三年参加进博会，上海沃伦芬国际贸易
有限公司总经理徐文勇说，蓝山咖啡的甘、

酸、苦三味搭配均衡，为全球咖啡爱好者所
追捧，第二届进博会上，牙买加总理霍尔尼

斯向习近平主席推荐了蓝山咖啡后，产品

始终供不应求。
“我们在第三届进博会前进口的一托盘

咖啡产品全部卖空了。”在绿地贸易港的“墨
西哥之家”，墨西哥亚太商业联合会会长山

姆·马尔多纳多告诉记者，除了咖啡豆，墨西
哥传统风味的咖啡粉里会加入核桃仁、肉

桂、巧克力等，形成不同的风味，经过进博会
上的推介，已经有不少经销商和超市感兴

趣，预计最快会在年底前上架。“品牌商也在
考虑，一旦销量做大了，计划出口墨西哥的

生豆，在中国投资生产咖啡产品。”

上周六的虹桥品汇，2020 上海咖啡大
师总决赛正在进行中，选手们使用的比赛

豆来自埃塞俄比亚，正是参加了两届进博
会的“埃塞酋长”。该项目负责人沈华告诉

记者，考虑到评委们要喝一整天的咖啡，他
们特地拼配了一款口感偏酸的咖啡豆，而

在不久之前的上海“四大品牌”咖啡职业技

能大赛上，则直接使用了进博同款“邃谷”

作为比赛豆。

“20多年前埃塞俄比亚咖啡豆就进入了
中国市场，但主要以生豆为主，在消费市场

的知名度不算很高。”沈华说，“埃塞酋长”在
参展第二届进博会后注册了自己的品牌，是

从农产品出口商向咖啡品牌商转换的巨大
变化。“第三届进博会上，我们在 6天展期中

送出了 6000杯试饮的咖啡，更在线上的直

播平台和线下的咖啡店里卖出了 1200包咖
啡豆，这都是进博会带来的红利。”

洋咖啡落地
上海市场有知己

上海普通市民对咖啡的接受度之高，是
国内其他城市望尘莫及的。街头巷尾的咖啡

店里，既有外带一杯美式咖啡的年轻白领，
也有手捧拿铁侃侃而谈的中老年人。在大众

点评网搜索上海地区的“咖啡馆”，会出现约
17507个结果。从 2015年底，上海连锁经营

协会披露沪上咖啡馆约为 4000家左右，到

如今妥妥地突破万家，上海滩上的咖啡香因
为进博会而愈发浓郁。

“没有想到，上海市民最爱买的不是咖
啡粉，而是咖啡豆。”采访中，山姆·马尔多纳

多难掩惊讶，他告诉记者，来到绿地贸易港
选购“进博同款”的上海市民中，不乏叔叔阿

姨辈，他们普遍选购咖啡豆，自己回家现磨

现泡。“阿姨说不能喝‘三合一咖啡’，喝清咖
更健康也有品位。上海咖啡文化的成熟度可

见一斑。”
第三届进博会上，意大利德龙家电有限

公司全球首发了一款为中国市场定制的冰
咖全能机，型号为 D3 的咖啡机售价超过

6000元，如今仅在京东就做到了月销 150

台。但德龙大中华区董事总经理宗延平告诉
记者，相比家用咖啡机每年 30%的增长速

度，商用咖啡机在中国市场是以倍数级增长
的，这是因为越来越多的精品咖啡馆出现在

了上海街头。“上海的咖啡文化正走向精品
化、个性化。尽管我们不是咖啡的主产区，却

有望像意大利、澳大利亚一样逐渐形成有代
表性的咖啡产品和咖啡文化。”

在虹桥品汇，一包 227 克的牙买加蓝
山咖啡售价 749元，平均每杯的成本就要

四五十元。尽管价格不菲，却依旧被咖啡爱
好者所追捧。在业内人士看来，在这座积淀

了近百年咖啡文化的城市，有越来越多的
中高端需求值得被满足。“埃塞俄比亚是咖

啡的起源之地，还有很多原生种尚未命名，

也不被消费市场所熟知。”沈华很期待，未
来可以将这些独特的原生种带到中国，找

到更多的知己。

本报记者 张钰芸
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