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聚焦 9汇文 体

    截至 11? 16日，上海电影票房 8.93?

元，在今年的市场规模及产出票房两项数据
中均列全国城市第一；自 7? 20日全国影院

陆续复工复产以来，上海影院已有 341家重
新拥抱观众，复工率达 92.16%，成绩喜人。

但与此同时，还有近 8%的本地影院没能
顺利复工；对比去年全年 38.52 ?元的地区

票房成绩，大多影院明年的房租和人工开销

也令人着急。怎么办？不怕，在第三届长三角
国际文化产业博览会现场，建设银行、招商银

行、东方惠金分别推出专项金融产品，切实为
中小影院企业提供资金支持，助力健康发展。

昨天现场率先亮相的，是建设银行面向
中小影院量身定制纯信用担保金融产品，为

业内首创。上海城钲影院有限公司作为建行
“申影贷”的首批客户，顺利获得 125万元信

用贷款额度。这样一款纯凭信用，不需要房产
或设备抵质押的金融产品，准入条件并不高，

“影院经营满 2年(含)以上、近三年（不满三年
按实际经营期限计算）平均票房不低于 500

万元”，但优势却很多，比如很省利息，“贷款
资金用几天，利息算几天，综合成本最高可下

降 30%”，还比如，办理简单，手机“惠懂你”
APP申请最快 3分钟即可到账。

在这份便捷背后，是行业主管部门的指
导和协会的支持。在影院恢复营业后，市电影

发行放映行业协会配合完成各项防疫检查工
作，严格落实各项防疫措施，打造安全、有序、

繁荣的电影市场，还积极对接“申影贷”“惠影
保”“文金惠”等文化金融产品和服务，成立了

上海影院金融服务平台，发布了“沪影通”电

子观影券项目，建立起“白名单”推荐制度，当

好金融机构和影院间桥梁作用，有效提升了
金融服务对接效率和水平。

现场，招商银行上海分行宣布通过“招商
申影贷”为上海汇艺影院管理有限公司提供

100万贷款支持，东方惠金也通过见保即贷金
融产品“惠影保”为红星美凯龙影业的 3家影

院担保 300万元。这两项金融产品虽然不比

建行“申影贷”来得快捷便利，但细看它们的
准入要求，却相当具有针对性。

招商的产品介绍中不仅要求影院近两年
平均票房不低于 500万元（含），还具体规定

了“近两年平均租金成本占票房收入不超过
30%，卖品广告收入占整体经营收入不低于

15%”；东方惠金则要求影院实际经营满 2年
(含)以上之外，还要求“最近年度票房收入不

低于 1000万元，且票房收入连续年度下滑合
计不超过 20%”。两者都对影院的盈利能力提

出了一定的要求。而对于款项的用途，两项产
品也都明确规定主要用于支付工资、房租、设

备租金等日常经营周转，“不得用于固定资
产，股权等投资，不得用于国家禁止生产、经

营的领域和用途，不得置换借款人因固定资
产，股权等投资而产生的负债”。

越专业，越长久。三项金融产品的发布，
一方面体现了银行和担保机构创新业务、深

耕文创细分行业的意愿；另一方面，在政府部
门指导、行业协会牵头下，银行与担保机构密

切合作，正以市场化方式运作，逐步形成金融
支持中小微文化企业发展的长效机制。

首席记者 孙佳音

长三角文博会不仅有买买买

多种金融产品
助力申城影院
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    在第三届长三角文博会现场，哪个展馆既装

下了“武康大楼”，又有满满的石库门味道？在哪个展馆
你既可以一探虚拟主持人、阿尔法蛋机器人、VR技术、互动

魔墙，又能买到传统蝴蝶酥和非遗手工剪纸？又在哪个展馆，
既展出着 1872年马克思著德文版《资本论》，又可以买到“从

石库门到天安门”红色融媒体笔记本？
位于国家会展中心 7.2场馆 A-07展位的上海报业集团

展馆，以 500平方米的沉浸式未来观感空间，将内容、服务、技

术环节融入不同的场景中，展现从传统媒体深化媒体融合发
展、迈向智媒体未来的发展趋势。

文化 赋能产业
上海报业集团展区中央是上海著名历史建筑武康大楼

30°空间的复刻呈现，吸引无数观众打卡、拍照。在武康大楼
30°空间展台中，近期热门的莫奈《日出·印象》展览和“以花之

名”当代艺术群展，通过视频形式，带给现场观众身临其境的
体验。上海新华发行集团旗下明珠美术馆的经典展览“慕夏”

和“风景与书：明珠美术馆两周年庆典展”也通过 VR技术再
次呈现。

相较去年，本次文博会“上海报业集团”展馆更摩登，更现
代，也更聚焦于集团大文创产业的未来方向和形态，重点展示

文化和产业的结合。为了突出此次参展的“可交易性”服务特
点，上报集团不仅将全透明的“带货直播”带来了展会，更将

“新华成长空间”的洽谈室带到现场。新华成长空间以“空间即
服务”为理念，为入驻文创企业提供全产业链服务，通过集团

文化服务和园区资源，搭建“优势资源对接优质企业”的国际
化共享发展平台，在书香与艺术的陪伴中，完成平台与企业的

共同成长。

“红色” 传承创新
离开“武康大楼”，挪步“海上文创”展厅，一个面向全世界

的“上海文化”会客厅跃然石库门之中，红色文化、海派文化、

江南文化一同登台亮相。海纳百川的精品文创中，最为夺人眼
球的是一组由“海上文创”与“上海红色文创发展中心”联合推

出的“阿红哥”红色融媒体文创系列，包括红色文创多媒体书
灯、“从石库门到天安门”笔记本、多媒体视频书、“不忘初心”

红色国潮时尚包袋等。这其中，最叫人眼前一亮的是“从石库

门到天安门”融媒体笔记本，笔记本以海派画家颜康文创作的
中国共产党的初心之地上海红色一公里中最具代表性的包括

渔阳里 2号、渔阳里 6号、树德里、辅德里、三曾里、甲秀里等
12幅红色石库门国画作品为内插页。12幅红色石库门插页均

有根据史料制作的多媒体视频并生成了二维码，扫码观看，便
可跟随三维卡通主持人“阿红哥”，走进上海红色石库门，追寻

上海石库门 100年前的红色故事。
“红色”，也在现场。作为传承自 1937年延安新华书店的上

海新华发行集团也始终不忘血液中的红色基因，致力于经典传
承与传播，带来了多本经典图书的珍贵版本在展厅中进行展示，

包括 1872年马克思著德文版《资本论》、1998年中央编译出版
社原版初印《共产党宣言》发表 150周年特制精装纪念珍藏版、

上海科学技术文献出版社出版的首版中译本《共产党
宣言》珍藏本等共计 8本红色经典书籍。

首席记者 孙佳音 记者 江跃中
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■文博会上报展馆

记者 王凯 摄


