
■ 环球金融中心建成后， 张德标作为建设者代表获赠金制模型，

这一模型一直摆放在家中茶几上， 图为他与妻儿分享当年参与建
设的往事 本报记者 陶磊 摄

来沪“打卡”

一照“结缘”

2001年春天，刚加入中建三局
的张德标与同事怀着好奇与憧憬来

到浦东陆家嘴。对于建工系出身的张
德标来说，如火如荼建设中的陆家

嘴，是一堂生动的高层建筑采风课。
途经金茂大厦时，张德标与同事一边

感慨高楼的大气磅礴，一边将好奇的

目光投向高楼旁一块巨大的预留地。
职业敏感让他感到，这块地将来“不

得了”。一行人最后以金茂大厦与这
块预留地为背景，留下了一张合影。

2003年，当中建三局中标成为
上海环球金融中心施工方后，张德标

作为技术攻关小组的一员，投身到建
设中。这个项目的位置，正是当年他

“打卡”拍照的那块预留地。

挥洒青春
落户浦东

加入环球金融中心项目后，

张德标首先面临的是来自投资方的

技术大考：区别于当时边施工边设计
方案的工作方式，环球金融中心的总

体施工组织设计方案，必须提前落实
到每一张图纸。结构图纸、项目预埋

图纸、项目深化图纸……每一处细节
都要提前敲定。方案不定，项目不推

进。张德标所在的 4人攻关小组承受

了巨大的压力，在一个月内七易其
稿，最终总体施工组织设计方案获得

投资方认可。
在上海环球金融中心项目建设

过程中，张德标前期负责技术攻关，
后期负责项目整体技术工作。2008

年 8月 29日，上海环球金融中心正
式竣工，这意味着施工方将逐步撤

出，将项目正式移交给运营方。张德
标回忆，那一晚，许多参与项目的工

作人员都热泪盈眶，与大楼朝夕相处
近 4年，见证其拔地而起，真到了再

见的那天，大家都十分不舍。

经过环球金融中心项目的磨砺，
张德标从一位普通技术员成长起来。

2015年，他被授予“2010—2014年度
上海市劳动模范”称号。如今，走上领

导岗位的张德标已经把家安在了浦
东，他本人也选择落户浦东。

谈及浦东开发开放 30年与自己

人生的关系，张德标说：“我的一生已
经和浦东开发开放深深地联系在一

起，我与环球金融中心的缘分，是我
人生中最黄金的十年，这栋建筑见证

了我的成长。”
本报记者 戴天骄 张剑 萧君玮
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    许多年后，张德标面对镜头，回忆起初到
上海与同事参观陆家嘴时偶然间留下的一张
合影，不禁感慨人生的奇妙：一次不经意的探
访，他与上海环球金融中心结下了不解之缘。
“浦东是一片热土，能够亲身参与环球金融中
心建设，是我一生最难忘的经历。”

20年来，从一名基层技术员成为中建三
局集团有限公司（沪）分公司党委副书记、执
行总经理，张德标对于浦东始终心怀感恩。在
他眼中，这里是自己的初心之地。

我
家
在

一张合影见证
金融中心从无到有

    ———一名基层技术员和浦东
一起成长的故事

浦东开发开放 周年迎而
立风

    剥开薄薄的橘皮，一股浓郁的

橘香扑鼻而来。“小时候就知道黄
岩，因为黄岩蜜橘。”个子不大，外

皮橙红，黄岩蜜橘对于市民夏先生
来说，是小辰光的回忆，撷一瓣放

进嘴里，甜中带着微酸，不留残渣，
“酸酸甜甜，还是记忆里的味道。”

夏先生笑着说，“橘子嘛，就该是这

个味道的。”
时光荏苒，这样的酸甜却已久

违。“现在市场上有很多橘子挂着
‘黄岩蜜橘’的牌子，但正宗的黄岩

蜜橘已经很少能买到了。”
夏先生的惦记，也是不少黄岩

人常念叨的事。“很早以前，我们橘
园里的橘子采摘后，沿着橘园里的

这条河，可以一路送到黄浦江边。”
台州市黄岩区南城街道辖区有一

片贡橘园，说起上海，街道党工委
书记陈虹始终认为，这里是黄岩蜜

橘打开长三角、乃至国内外市场的
最佳平台。

如今，这一片“橙黄橘绿”已经
蓄势待发，借着长三角一体化发展

的契机，正宗的黄岩蜜橘迈开了重
返“上海滩”，重塑昔日“金名片”的

步伐。

正宗蜜橘入西郊
重塑昔日“金名片”

中午 12点刚过，满载着蜜橘
的货车从台州市黄岩区头陀镇驶

出，郑良叶特地换上了红色的夹克
衫跟车出发，显得格外喜庆。下午

5点多，这一车刚采摘不久的黄岩

蜜橘被送进了位于青浦区的西郊

农产品交易中心，市场内佳铭果业
的摊头已经拉起了“黄岩蜜橘上海

西郊市场专供点”的横幅。
今年 56?的郑良叶种橘子已

经三四十年，家里祖祖辈辈都是橘
农，一颗蜜橘放在手心，就有说不

完的话。“刚采下来的橘子放上半

个月是最好吃的，正宗的黄岩蜜橘
果径都不大，直径 4厘米左右最

好。我们的橘子以本地早为主，这
也是黄岩蜜橘最有名的品种，这些

橘子都是纯天然有机农产品，从来
不打农药。”

郑良叶家种了 20亩橘树，平
均亩产 8000到 10000?。往年都

是家里自产自销，每到春节前，来

自全国各地的批发商蜂拥而至。今
年因为疫情影响，橘子的销售受到
了不小的冲击，价格也比往年低了

一些。“今年我们橘园的橘子，由交

旅集团统一采购、销售，专供上海，

价格还比往年高了。”说话间，郑良
叶脸上喜滋滋的。

橘子一箱箱码放起来的时候，
佳铭果业负责人黄先生正在和几

个超市相关业务负责人洽谈。“大
家对黄岩蜜橘的印象好，后续会谈

具体的合作。”在西郊农产品交易

中心经营水果批发摊位已经有 5

年的黄先生是地道的黄岩人，家

乡的“王牌”黄岩蜜橘也是每年他
摊位上主打的特色，“往年都是和

当地几个固定的农户合作，产地
直供，今年和交旅集团合作，不论

是质量还是口感，在品控上更有

保障。”
入驻西郊农产品交易中心前，

黄先生在曹杨路市场做了 12年的
水果经销生意，他深知上海人对黄

岩蜜橘是有感情的。“我们和华联、
盒马都有合作，黄岩蜜橘这个品牌

上海人是认的，橘子上市的时候，

一天的销量能有十几吨。不过这些
年，其他蜜橘在市场上对黄岩蜜橘

有一定的冲击。”
此次正宗的黄岩蜜橘借由“官

方”平台重返“上海滩”，黄先生对
市场充满信心，“市场上主要还是

看品质，谁的口感好谁就能站得住

脚，黄岩蜜橘这么多年的老牌子，
品质我一点都不担心。”

“橙黄橘绿”正当时
“千年橘乡”表盛情
黄岩蜜橘正式入驻西郊农产

品交易中心，作为橘农和经销商之

间的桥梁，黄岩交旅集团党委委
员、副总经理牟冲也赶到现场为蜜

橘站台吆喝。为了重塑黄岩蜜橘在
市场上的金名片，近年来交旅集团

成立了几个农业开发公司，负责统

一收购、销售、推广黄岩全部农户

的蜜橘，主推的当然是最有代表性

的本地早。
“蜜橘是黄岩的特色农业品

牌，也是黄岩的金字招牌，这几年
经过蜜橘振兴计划，黄岩蜜橘的种

植规模已经达到了 7.6万亩，产量
6.2万吨，预计产值 3.88亿元。我们

希望以蜜橘为着力点，借助上海的

市场平台，推动黄岩优质农产品走
进长三角，走向国内外。”牟冲说。

正如牟冲所说，黄岩蜜橘登陆
上海市场仅仅是开始，黄岩想要展

示的是当地特有的农业文化遗产
的魅力。作为“中国蜜橘之乡”和

“世界蜜橘之源”，橘文化已经在黄
岩的土地上绵延千年。“我们希望

借此契机，促进蜜橘产业与旅游、文
化、体育等产业的深度融合，带动黄

岩全域旅游大发展、大融合、大繁
荣。同时，以橘为媒，借势美丽乡村、

特色旅游，集聚人气，带动农民增
收，高质量推动乡村全面振兴。”

“一年好景君须记，最是橙黄
橘绿时。”黄岩蜜橘红了，好戏连番

登场。今天上午，“2020年浙江台
州黄岩柑橘旅游节”正式拉开大

幕，未来半个多月的时间里，黄岩
各大蜜橘主产地将推出一系列精

彩纷呈的互动体验活动，让游客感
受“千年橘乡”的独特魅力。“我们

欢迎上海的客人、全国的客人到黄
岩区，亲自采摘品尝正宗的黄岩蜜

橘，感受黄岩的橘文化。”牟冲在西

郊向所有人发出了诚挚的邀请。
毛丽君

重塑昔日“金名片”，展“千年橘乡”文化魅力

正宗黄岩蜜橘蓄势重返“上海滩”

▲ 台州黄岩柑橘旅游节上午启动 刘歆 摄
荨 黄岩蜜橘上海西郊市场专供点 徐程 摄
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