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    记者在食品及农产品展区 2.1

馆看到，首次参展的韩国企业三养
食品展台已经“开伙”，4个料理台前

都有工作人员在煮面，蒸汽撩人。
“火鸡面需要干拌，把水沥干

后，我一般放一半辣包，当然大家
也可以根据自己的口味放上全

包。”来自河南的采购商张女士平
时很爱吃辣，但也禁不住三倍辣火

鸡面的味蕾洗礼，只一筷子就皱起

了眉头：“特别辣，味道很冲，应该
是市面上最辣的方便面了。”据悉，

目前在售的三养火鸡面属于一倍
辣，辣度在四千四左右，而进博新

?火鸡面辣度近一万四，高了足足
三倍以上，所以才被叫做三倍辣。

这样的“超级变态辣”也没有吓到
热情的采购商，来自福建武夷山的

徐女士就非常感兴趣：“都说福建
人不能吃辣，但是闽北地区的我就

很能吃。”三养展台已经开始接洽
客商了，三倍辣火鸡面助攻有效！

首日，食品及农产品展区烟火
足，人气旺，10时没到已经肉香四

溢、人声鼎沸。嘉吉展台的黄金鸡

块已经炸过一轮，马上下锅煎炸的
牛板腱也摆上了料理台解冻。吃一

口植物蛋白做的炸鸡块，喝一口无
添加的健康特调饮料，获得不少女

性观众的青睐。在泰森展台，许多
观众在排队等待试吃新?卤鸡爪。

开展首日，也是许多跨国企业

力推新品的黄金时刻，达能全球高
级副总裁谢伟博早早到场为达能

“全球首发，中国首展”造势。今天
上午，达能携最新科研成果———首

?经科学认证能有效助力妈妈持
久母乳优质喂养的爱蕴美活菌型

益生菌产品重磅亮相。
“本届进博会达能带来 200?

产品，其中 50?为中国首发，之后
还会有两场新品发布会。”

客商往来络绎不绝，新品发布
轮番登场，优质品牌云集在此，健

康美味唇齿留香，进博会食品及农
产品展区，果然很

有味道！

    上午 9时，展区内多家企业已经

开启了签约和接待“模式”，在众多酷
炫的高端医疗器械“包围”下，香气扑

鼻的多特瑞展台有些与众不同，刚走
近就闻到了阵阵沁人心脾的花香味。

展台工作人员陈轶珺告诉记者，这已
经是她第二次参加进博会了，公司更

是连续三次参展。“对进博会有特殊的

感情，今年也一定要把工作做好。”陈

轶珺 7时许就抵达，8时准时入场，布

置展台、开启香薰机。她说，今年使用
的精油是即将发布的新品“海上寻

梦”，以上海人最爱的白兰花精油为主
要成分，搭配金秋清甜的桂花香，向全

世界展现“上海味道”。
再鼎医药 9 时许率先召开发布

会，现场十分热闹。再鼎医药与海南博

鳌乐城国际医疗旅游先行区管理局等

单位签订战略合作协议，打造“先进肿

瘤治疗中心”，让更多的中国肿瘤患者
不走出国门即可享受全球最先进的肿

瘤药物和治疗方式。
本届进博会，不少医药企业在 7.1

馆和 8.1馆设立“双展台”，公共防疫
专区着重展示在中国及全球抗击新冠

肺炎疫情过程中所做的努力。抬眼望
去，“共抗疫情、共克时艰”“战士无恙、

人间皆安”“山川异域，风月同天”的标
语，口罩、消毒液、防护服等展品，发热

门诊、COVID-19、疫苗等元素，似乎又

把人们带回了那段特殊的日子。场馆
内处处口罩遮面，大家多靠“眼神”交

流，10时多已是人头攒动，还有不少
参观者现场体验先进的医疗器械。

开展首日，口罩 遮面挡不住买买买热情
    今天上午 8 时

许，2号线徐泾东站
通往 4 号出口的测

温验证通道内，测温
仪突然报警。监测点

的电脑大屏定格在
一位年轻男子身上，

红框闪烁，旁边跳出

的 数 字 显 示 ：
37.7℃。与此同时，

站内轨交民警的警
用 PDA上也弹出报

警和照片，民警沈超
马上按图拦截，对报

警男子再次手工测
温，结果显示体温正

常，虚惊一场。
今天是第三届

进博会开展日，今天

上午 9 时，徐泾东
站出站客流量达到

峰值，每小时超过
8000人。沈超告诉

记者，每天 8-9 时

为参展乘客出站高峰，晚上 5-6时为
参展乘客进站高峰。

据轨交警方透露，为严密疫情防
控措施，今年进博会期间，警方协调申

通集团公司在轨交 2号线徐泾东站出
站平台至出入口通道内，加装了 3套 5

个红外无感测温设备，可实时发现、带
离体温异常人员。一旦发现体温异常人
员，民警会将其带至 8号口外的停车场

内卫健委设置的观察点，并落实严密
的后续处置措施，通过全程“闭环”管

理，将疫情风险阻挡于场馆之外。
值得一提的是，这套智能监测系

统除了实时测温，还可以通过高科技
识别未佩戴口罩或未正确佩戴口罩人

员，及时提醒纠正。
据警方介绍，为提升入场、散场期

间车站客流疏散效能，站内采取了预
分流引导措施，加强车站内标识引导，

通过车站、车厢广播提醒参展乘客提
前佩戴好参展证件；同时组织警力在

站台、出站闸机处、北侧通道处，借助
“可开关式硬隔离”对出站乘客进行持

证、无证预分流，引导持证乘客通过车
站 4、5号口就近出站。

    3分钟充气完成，4分 54秒完成安装，一

个容量为 130升大小的双肩背包，瞬间变成
一艘皮划艇。全球最大综合体育用品集团迪

卡侬带来的创新运动产品 ITIWIT X500充气
皮划艇，今天上午在第三届进博会现场全球

首发，并由专业运动员完成“变身”首秀。
该展品由迪卡侬全球皮划艇运动团队与

法国知名造船工程师 MARC RONET 合作，

通过 30个月的研究和开发，经历 7版原型优
化，打造出的“硬核怪物”。它既拥有充气皮划

艇的便携、易运输，又具备专业皮划艇的竞
速、高性能。更可贵的是，该皮划艇由 5个独

立的“气室”组成，即便其中 2个被从不同角
度刺穿，皮划艇浮板也足以让运动爱好者安

全返回岸边，其安全性能也是“怪物”级别。
ITIWIT X500 同时也是目前全球“最

硬”的充气皮划艇，史上首次将高压拉丝技

术运用到 V 形船底，解决了长期以来皮划
艇硬艇保养和搬运困难，充气艇运动性能

不足的问题，从而将“竞速皮划艇”这项相
对极限的小众运动带到大众的身边，让皮

划艇爱好者能够去到各地，享受在各种水
域竞速的快乐。

迪卡侬自 2003年在华开展零售业务以

来，见证了中国体育市场的蓬勃发展。目前行
业预测中国体育产业增加值仅占整体 GDP

约 1%，相较于发达国家的 2%-3%，成长空间
巨大。按照目前的增长速度，到 2035年中国

体育产业总量预计将会占到 GDP的比重为
4%，经常参加体育锻炼的人数比例将达到

45%以上。这个超过万亿级的市场是全球任
何一个市场都无法比拟的。

    早上 8时 30分许，记者进入技

术装备展区，展商们已做好“迎客”准
备；到上午 10 时 30 分，展馆内已非

常热闹，不过令人安心的是，展馆内
所有人都戴好口罩，即便是老友重

逢，相谈甚欢，也“规规矩矩”地做好
防疫工作。

本届进博会，技术装备展区展览

面积 7万平方米，集聚了近 340家展
商，重点展出高端装备、工业自动化

及解决方案、节能环保等题材。

在欧姆龙展区，第六代 FOR?

PHEUS 乒乓球机器人依然是“明

星”展品，今天上午起它摆开擂台，

接受观众的乒乓球对打挑战。记者
在现场看到，一般普通观众上去对

打，几乎没能胜一球；欧姆龙准备
了数名专业乒乓球手，当他们上阵

与机器人对打时，如果专业球手的
球速加快、角度变刁，才有可能让

机器人“失手”，但人类依然是输多

赢少。现场一位观众说：“今年这个
机器人运用了 AI 技术来识别互动

者的情绪与心理状态，谁知道它会
不会为了提高人类的积极性，故意

‘放水’呢！”

展区集齐了五大打印行业巨头，

真是不看不知道，一看连喊“没想
到”。

比如爱普生，原以为他家只是生
产打印机的，没想到世界上第一块石

英表就出自爱普生。连续两年参观进
博会后，首次亮相进博会的爱普生把

首秀的中心舞台交给了“无水再生纸

系统”，这个系统通过创新的干纤维
技术，不使用水资源也能让废纸变成

新纸，让办公更绿色。
像记者这样的外行还在看热闹，

那些专业采购商却已经早早地“出
手”了。比如中国能建与西门子能源

在现场签署了合作协议；东航分别与
展商 CFM （GE通用电气公司与赛峰

飞机发动机公司的平股合资公司）、
霍尼韦尔成功签约 2项航空大单，总

金额超过 11亿美元。

    一出地铁闸机口，就能看见巨大的显示

牌，“您已进入体温监测区”；进入“四叶草”
刷证时，将通过红外测温仪。测体温，成为第

三届进博会疫情检测的第一关。今天上午，
国家会展中心（上海）开馆迎客，记者乘坐轨

交 2号线前往场馆，一路体验无感测温，系
统正“悄无声息”地为每位前往会展中心的

人员保驾护航。

乘坐出租车前往现场的另一位本报记

者在 P6停车场下客。下车通过天桥进入“四

叶草”前，也需要经过人工测量体温。据悉，
不论是公交、地铁、出租车和私家车到馆，都

需要经过体温检测。

在新冠疫情常态化防控的形势下，上海
市卫健委、公安局、进博局等联防联控单位

将注册人员的核酸检测报告、“健康码”数据
实时滚动比对，可以及时调整健康异常人员

的通行权限。在“四叶草”内，还有 5个医疗
站和 26个临时隔离点。记者今天上午在 17

号临时隔离点看到，两名医护人员身着防护

服在诊室内驻守，目前尚未发现体温异常人
员。一旦人员进场以后出现体温偏高，将立

即被送到隔离点。医护人员立即联系防疫专
班成员，马上启动应急预案。

最辣方便面撩得人气旺

乒乓球机器人赢多输少

向全世界展现“上海味道”

>>> 记者金志刚从技术装备展区发回报道

>>> 记者左妍、郜阳从医疗器械及医药保健
展区、公共卫生防疫专区发回报道

双肩包摇身变成皮划艇

>>> 记者陆梓华从消费品展区发回报道

家用净水器签下第一单

>>> 记者金旻矣从节能环保专区发回报道

    节能环保专区是本届进博会新设的专区，

虽然“最绿色”，但与消费品、食品展区相比，展
品相对较“硬核”。然而当记者上午 9时多到达

现场时，有些出乎意料的是，专区已来了不少
观展者。“我们早上 8时就到了，那时已经有观

众在展台了。”美而浦展台员工说，“我们展台
第一次布置了咖啡机，用上等咖啡豆和美而浦

净水器过滤的水冲泡咖啡吸引客流，到现在已

经送出 20多杯了。”
记者看到，不少观众对可将饮用水过滤为

直饮矿泉水的净水器很感兴趣，在展位咨询。
工作人员介绍，9时半许，美而浦已经“开张”，

签下了本届进博会第一单，客户购买了近万元
的家用净水器，并交付了定金。

而布置温馨的宜家“可持续发展”展台，则
吸引了一些做贸易的商户。10 时许，广西交

易团的京巨龙贸易公司总经理李莉正对着宜

家的竹制吊灯拍摄视频。“我昨晚就到上海
了。早上打车过来，因为车辆没证，又走了 20

多分钟进来。”她说，“我来自边陲小镇东兴，
第一次来参加进博会很兴奋。我们公司是做

腰果的，所以想找些漂亮的容器，我朋友还拜
托我留意藤编类产品。逛完这儿，我准备再去

食品类展区看看咖啡，再去参观一些高科技

展区。”
同样感到兴奋的还有来自荷兰的博浩天

（Tim Burghout），通过北区的安检进入展馆时，
他忍不住张开双臂高呼了一声。虽然自己是麦

德龙展位的员工，但他一路经过其它展区也看
看拍拍。在宜家展台前，他按下一张照片：“我

朋友是宜家的，我准备发给他，跟他说你们活
儿干得不错！”
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>>> 记者左妍从 17号临时隔离点发回报道

逛展馆测体温是第一关

开馆记

>>> 记者钱文婷从食品及农产品展区发回报道

昨晚，第三届中国国际进口博览会正式
开幕。今天一早，本报记者兵分多路，探访进
博会六大展区。

开馆首日，“不一般”的进博会，呈现出不
少新看点和新亮点———入口处和监测区
的红外无感测温设备，实时发现体温异常
人员；场馆里，“小叶子”和工作人员不断
提醒大家戴好口罩、做好防疫工作。进博会的
“明星产品”向来不缺少人气，食品及农产品
展区的“最辣”火鸡面、技术装备展区的第六
代 FORPHEUS 乒乓球机器人、医疗器械及
医药保健展区的最小心脏起搏器……一开馆
就吸引了不少采购商的围观。

■ 最辣火鸡面吸引不少人前来挑战 本报记者 周馨 摄

■ 医疗器械及医药保健展区展

现了携手抗击新冠的人文情怀
本报记者 孙中钦 摄

■ 参展人员有序入场 本报记者 周馨 摄

■ 进博会场馆内 17号临时隔离点 首席记者 刘歆 摄


