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依视路：首发近视防控“跨时代”新品

    “把眼健康领域最新的产品技术在中国

做全球首发，进博会见证了我们在近视防控
里程上每一步脚印。”依视路仪器部大中华

区副总裁陈路怡（上图）介绍，全球视光行业

的领导品牌依视路集团将第三度亮相进博
会，在医疗器械及医药保健展区8.1馆集中

展示一系列与眼视光相关的最新解决方案。

“星辰轨道”在眼前
“你要对着光源仔细看，会发现镜片上

平均分布着很多光圈，这些光圈由众多极

小的透镜构成。”像水面泛起的涟漪、像太
空中的星辰轨道，由 1021个微透镜组成的

11个光圈隐形分布在直径约 70?米的镜
片上，陈路怡这样介绍全球首发的“跨时

代”新产品———星趣控·镜片。星趣控·镜片

搭载依视路集团独家创新技术 H.A.L.T高
非球微透镜技术，专为管控近视而设计。分

布其上的千余个微透镜组成星环，可以创
造一定数量的光信号，可减缓眼轴的伸长，

并巧妙利用环上的光焦度，以确保始终有
定量、定型的光信号在视网膜前方，实现稳

定的近视减缓。根据三年临床试验的第一
年试验结果显示，配戴星趣控·镜片的儿童

与配戴单光镜片的儿童相比，近视发展平

均水平减缓 60%以上。此外，依视路还将
发布另一款用于眼视光检测的产品“依视

路 TM光学生物测量仪 Biometer”，可以高
精度测量眼轴数据。“Biometer以配合首届

进博会上发布的一度仪（Vision R-800智
能化自动综合屈光验光仪），一起使用可有

利于为青少年儿童建立连续、动态的眼轴

生长和度数增加跟踪评估，为近视防控干
预提供更科学的‘循证决策’。”

依视路还将系统梳理前三年科普和研
发成果：发布《我们的眼睛》3D儿童爱眼护

眼立体书，这是中国第一本有关儿童青少
年眼健康科普教育的 3D书籍；首发星趣

控·镜片两年临床实验报告，佐证其对近视
发展控制的有效性；和宝岛眼镜签署近视

防控及眼健康仪器的采购协议。

阶段性大考在即
陈路怡表示，疫情防控常态化下第三

届进博会如期举行，既彰显我国对进口技

术的信任、对有效控制疫情的自信，也体现
全面深化改革及进一步对外开放的坚定姿

态和宏大格局。“这三年我们与进博会缔结

了深厚情谊，从首届运抵 Vision R-800智
能化自动综合屈光验光仪，到联合专家汇

编《近视管理白皮书》，再到全球首发星趣
控·镜片，依视路在进博会的脚步体现其在

视光领域研究的广度和深度。”陈路怡将进
博会比作阶段性大考，依视路也从专业和

系统性方面交出答卷———聚焦青少年眼健

康，研发新产品新技术，“我们希望借助进
博会平台，呼吁提升全社会对青少年眼健

康问题关注。” 本报记者 钱文婷

    本报讯（记者 张钰芸）按下半年促消

费活动部署，“网络购物狂欢季”即将启动，
活动结合第三届进博会，市商务委将组织

发动各大电商平台、品牌、商圈商街联合举

办“11直播月”系列活动。11月 1日到 20

日，通过开展直播启动仪式、“云”播进博、
直播盛典等主题活动，让直播电商在整个

11 月成上海新热点。网络购物狂欢季暨
“11直播月”启动仪式明天在绿地全球商

品贸易港举行。“绿地贸易港全球购直播
季”随后拉开帷幕，带货各国 17个轻奢品

牌及美妆个护、小家电、美食等，市民可下
单采购进博“同款”。

进博会期间，市青年文联与市直播电

商联盟联合举办“进博青春推介大会”，李
佳琦、吴敏霞等进馆直播，带观众云逛进博

会，同时在 B站“青春上海”直播间直播；拼
多多举办“进博直播活动”，线上领略各国

风情；联通“无极之城，云逛进博”，实现线
上 5G+VR看展，线下各大商圈大屏直播进

博；途虎养车“进博会车展直播”带粉丝逛
车展；本来生活“进博会直播周”介绍优质

商品、生鲜科普、溯源品控内容等。

入馆直播进博 带侬“云逛逛”

大咖新人不乏中国市场“熟面孔”

李佳琦 吴敏霞
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    再过几天第三届进博会将开幕，全球

展商汇聚“四叶草”，共享中国市场巨大的
贸易和投资机遇。尽管全球遭遇新冠疫情，

但今年世界 500强和行业龙头企业参展数
量已达往届规模，“大咖级”新朋友也在不

断加入进博朋友圈。既有耳熟能详的 IN－

DITEX集团、优衣库、耐克、米其林、亚瑟

士等消费类品牌，也有美国邓白氏公司、日

本欧力士集团等龙头企业，借助进博会平
台，进一步扩大中国市场，实现合作共赢。

优衣库、米其林等加盟
作为全球首个以进口为主题的国家级

展会，进博会蕴藏着巨大的贸易和投资机

遇已成参展商共识。面对迅速复苏的中国
市场，一批世界 500强和行业龙头企业更

是报名踊跃，近 50家世界 500强及行业龙
头企业今年首次参展，覆盖全部六大展区。

今年首次签约的全球著名精品工业集团历

峰拿下 500多平方米的展览净面积，其旗
下 20个品牌中将有 11家品牌参展。首度

参展的优衣库母公司日本迅销集团签下
1500平方米展位。还有米其林、雅培、耐克

等知名企业今年都是首次参展。
中国国际进口博览局副局长孙成海表

示，第三届进博会一些重点国家参展企业
数和参展面积与往年持平或有所增长。在

参展企业国别方面，传统贸易伙伴参展积
极性较高，比如日本有 400多家企业参展，

展览面积 5万多平米，比上届增长 10%和
16.9%；法国有 80 多家企业参展，展览面

积近 1.6 万平方米，比上届分别增加
11.7%和 7%，港澳台地区约有 370家企业

参展，展览面积约 4.5万平方米，和前两届
相比，参展企业数量和面积整体有所上升。

此外，将有 30个最不发达国家参展第三届
进博会，展览面积超过 4000多平方米；“一

带一路”沿线国家也有很多企业报名参展。

希望在中国做大做强
“新朋友”为何纷至沓来？更何况，其中

还不乏早已扎根中国市场多年的“熟面
孔”。中国强劲的内循环消费动能，是吸引

企业来到进博会这一国家级平台，谋求进
一步做大做强的关键原因。

几天前，优衣库母公司迅销集团公布

2020财年业绩报告，优衣库中国市场成为

该品牌海外市场的业绩支柱，自 3月以来，

中国市场以高于预期的速度恢复，尤其是

线上销售净额同比增长约 20%，表现亮
眼。截至今年 8月底，优衣库的中国门店数

量更达到 767 家，首次超过日本市场的
764家。

而在第三届进博会上，优衣库也将首
次亮相，打造 1500平方米“明日博物馆”，

这是优衣库 LifeWear 全球品牌博览会继

纽约、巴黎、伦敦后首次在中国呈现。这两
天，优衣库微信小程序已提前上线进博专

区“明日博物馆”，全国消费者都能随时随
地“零距离”体验进博首展。

“围观”了前两届进博会后，今年年初米
其林“云签约”第三届进博会，并一口气签下

未来三年长期参展的合作备忘录。米其林中
国区总裁、首席执行官伟书杰认为，进博会

是米其林转型发展的最好发声平台。“进入
中国市场 30年，我们在中国已家喻户晓。未

来 30年，我们要在中国市场进行长期规划，
希望在进博会上展出高科技材料、服务和解

决方案、移动体验等全新业务。”
“这不仅是 INDITEX集团第一次参加

进博会，也是我们在全球范围内第一次参加
综合性展会。”INDITEX大中华区总裁思伊

文告诉记者，进博会是一个最佳的平台，向
中国市场讲述“我们是谁”，同时也表达出

INDITEX对中国经济复苏的信心与支持。
总部位于美国的世邦魏理仕在过去两

年持续观展后，于今年首次参展。世邦魏理
仕中国区总裁李凌表示，参加进博会是公

司提升知名度、扩大业务的良好机会，“希
望借助进博会的契机捕捉中国经济率先复

苏和加速开放的新机遇”。

本报记者 张钰芸

今年进博朋友圈规模不输往届 近 50家世界和行业名企首亮相


