
    本报讯（记者 杨硕）记者从 2020上海

城市推介会新闻通气会上获悉，以“拥抱进
博·共享未来”为主题的 2020上海城市推介

会将于 11 月 6 日下午在上海中心大厦举
办。这是上海进一步强化“四大功能”、构建

国内国际双循环战略链接、放大进博会溢出
带动效应的重大举措。

大会将主要由主旨推介、企业分享和启

动仪式等环节组成，全方位展现上海更开放

的市场、更活跃的创新和更包容的生态。
在企业分享环节，大会将邀请一批深耕

上海多年的跨国公司代表以亲历者身份讲
述在上海的成长经历。

上海市商务委相关负责人介绍，在推选
企业分享方面，大会将由“以我为主”向“以

客商为主”转变，创新设置跨国公司代表分

享环节，以亲历者的身份，分享在沪取得的

成?。
今年以来，在全球疫情蔓延的特殊背景

下，上海先后出台了多项外商投资惠企政
策，稳外资工作取得积极成效。据介绍，近 6

万家外商投资企业贡献了上海超过 1/4 的
GDP，超过 1/3的税收，2/3左右的外贸进出

口和规模以上工业总产值，1/5?业人数，以

及五成左右的规模以上工业企业研发投入。

今年 1-9月，上海实际使用外资 155.15?美
元，在去年同期高基数的基础上增长 6.1%，

累计引进跨国企业地区总部 758家（亚太地
区总部 132家）、研发中心 475家。外资已经

成为促进上海经济增长的重要引擎、调整产
业结构的重要支撑、推动科技创新的重要主

体和提升城市功能的重要力量。
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    近日，法国卡洛夫品牌的“镇山之
宝”———88克拉黑钻运抵绿地贸易港，

并将于进博会期间在消费品展区展示的
消息备受关注。事实上，如何做好产业项

目对接，拓展进博平台效能，提升招商引
资能级，一直是青浦区关注的重要话题。

据介绍，作为上海首个保税展示展

销场所，绿地贸易港已有 64个国家和地
区的 160家企业和组织入驻，引进进口

商品 8万余件，成功促成 50余个大类近
5000款进博会同款商品进入国内 22个

主要省市的流通市场。
而为了确保进博会现场成交同比

增长，产业对接组的 18个工作小组提
前对接采购商，落实专员跟踪意向订

单。面对特殊的外部环境，产业组成立
了“百人招商团”，拓展“不见面”招商、

“连线”洽谈、“线上”服务等新招商模
式，形成招商项目进展周报制度，加强

项目跟踪落实。举办“服务国家战略 引
领跨越发展”青浦区商务英语展示大

赛，通过推选和展示，营造“人人都是招

商员”的投资环境。

作为进博会核心区，围绕国展中心
精心布置的景观每年都是展商和观众争

相合影留念的热门区域。今年，对标“世
界会客厅”，包括诸光路、盈港东路、涞港

路等在内的国展中心核心区六条道路 1

平方公里范围，市容景观将再提升、再优

化，让靓点更亮。

据介绍，今年进博会核心区市容景
观设计以“梦·虹桥”为主题，注重新色

彩、新形式、新视点，将重点推进核心区
道路花景运用和布置，夜间灯光优化和

提升。

大花百日草、一品红、三色秋菊、海
棠、三角梅花柱……核心区的花景布置

是不容错过的风景，不同区域会呈现不
同的视觉景观，特别值得一提的是，在徐

民东路两侧，1200平方米以硫华菊为主
的自然花海，按播种计划在 10月底 11

月初进入盛花期。

同时，核心区的灯光效果也将进一

步提升，流动的光影、满溢的色彩，核心
区的景观照明布置将与进博会主会场景

观照明相融，营造流光溢彩的城市夜景。

做好疫情防控工作对于本届进博会
来说至关重要。在做好常态化疫情防控

的同时，青浦将聚焦“人、物、馆”等工作
重点，紧盯入城口、居住地、流动中、展

馆门、活动点和监测哨等关键节点，加
强宾馆疫情管控，强化社区防疫工作，

全面开展环境卫生整治，加强冷链和供

博食品管理，加强控制区管控，强化可
疑病例监测。

据介绍，青浦区选派了近 70位医
务人员进驻会展中心参与保障，包括中

山青浦分院、疾控中心、卫生监督所、爱
卫所等单位，已于 10 月 24 日全部进

驻，承担会展中心内 2号、5号医疗点的
医疗救治，流调组对发热人员进行相关

应急处置，卫生监督和病媒生物防制人
员在展馆以及周边区域开展全天候的

监督巡查。
同时，青浦区组织了 3 家医疗机

构和 5 家社区卫生服务中心医务人
员，参与进博会相关人员核酸检测工

作。截至 10月 25日，累计完成核酸采
样检测 4980 人次，11 月 2 日、3 日还

将对交易分团专业观众进行集中采样
检测。

本报记者 毛丽君

    第三届进博会尚未开幕，这两

天，“四叶草”里早早“长”出一片红
色的“小叶子”。为保证进博会职员

们尽快熟悉场馆、熟悉流程、熟悉
岗位职责，以优质服务提升中外嘉

宾和展客商的参会参展体验，本周
起，来自 40所高校的 4000余名会

期志愿者已陆续进入国家会展中

心（上海），分时段、分批次参加相
关用人单位组织的岗位实训以及

志愿者服务保障组组织的“Safari”
巡馆和“啄木鸟行动”。

昨天，来自 13所高校的近千
名志愿者开始了他们的第一次巡

馆之旅。从去年的会期志愿者成长
为今年的长期管理岗位志愿者，团

市委志愿者服务保障小组志愿者
林丹彦对各个场馆特点、举办过哪

些大型会议、进出交通等信息如数
家珍。

“大家注意看我右手边，场馆
标示牌上写着 5.2馆，前面的数字

代表这是 5号展馆，后面的数字则
代表所在层，2是指这个展厅位于

16米层，1则对应 0米层，这点需要
特别注意……”今天是林丹彦第六

次带领“小叶子”们巡馆，出色的业
务能力，让“小叶子”们对她钦佩不

已。首次参加进博志愿服务的朱柯
怡表示，尽管自己事先估计到了难

度，但现场的复杂程度还是超出了
想象，“不过，通过未来几天的努力，

我有信心成为活地图。”

一边用脚步“丈量”场馆，“小叶
子”们一边开展“啄木鸟行动”———
对场馆内各种存在问题的标识进行指正，如指示不明

确、英文单词拼写错误等。“在 0米层，1.1馆，一处指
示牌上，‘OFFICE’的‘I’被写成了‘O’。”来自华东政法

大学的志愿者颜辰兰和小伙伴点开专属链接，将错误
内容拍照上传，供工作人员后续更正。

本报记者 陆梓华 通讯员 孙琪
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    即将在第三届进博会上亮相的 88克拉
黑钻，这两天成了人们街头巷尾热议的进博
话题之一。 这不仅是因为其价值 3700万美
元（约合人民币超过 2?元），更是因为它从
未到访过法国以外的国家和地区。这颗超级
黑钻的“进博首发”不仅让人们看到了法国
独立珠宝品牌卡洛夫参加进博会的诚心，更
体现了其对于中国消费市场的信心。一个值
得注意的细节是， 卡洛夫的专卖店已于 10

月 23?在上海亮相， 这颗黑钻在进博会结
束后还将在上海延展，让市民近距离观赏。

“首发”，不是简单的新品，企业希望的
是以最好的形象亮相进博会，打开市场未来
的空间，带动上下游产业链齐头并进。 像首

次参加进博会的欧洲知名家居品牌皇家荷
兰，此次将首发“海上马车夫”系列钛金锅具
套组及骨瓷餐具，其看中的是与上海知名餐
厅的合作前景，以及向消费者介绍产品未来
趋势的绝佳机会。

从展品到商品、再变爆品，进而带动品牌
的成长，许多企业依托“进博首发”不仅进入了
中国，更产生巨大的辐射效应。 “进博首发”同
款更是成为企业最好的“金字招牌”。 通过“进
博首发”商品深耕中国市场，打通国内国际双
循环，已为越来越多的企业所认可。 像德国米

技集团在首届进博会上带来了不少首发产
品，其中一笔订单占当年销量的两成多。 在第
二届进博会之后， 其在闵行区建立中国总部
基地，未来产品有望出口亚洲地区。 今年的进
博会上，这家企业将继续带来首发产品。

汇集全球优质产品和服务的进博会，不
仅将吹来消费升级的“新风”，更将在众多首
发新品中，让消费者看到可以预见的更高品
质、更好体验。 在距离国家会展中心仅一街
之隔的进博会常年交易服务平台———绿地
全球商品贸易港内，不仅有许多在前两届进

博会上展出过的首发商品在这里“安了家”，

准备参加第三届进博会的 1200 余款新品
也提前摆上了货架， 不少品牌还推出了
“Made for China”（为中国造）产品，提升
消费者对于“进博首发”的体验度。

进博会既是一个全球性的盛会，也是企业
参与和分享中国经济增长机遇的重要窗口。在
全球共同抗疫的当下， 世界更需要首发产品、

首发技术来展现生活积极美好的一面。只要企
业相信中国市场的潜力，加入中国经济“双循
环”战略，就能够分享中国改革开放的红利。

“进博首发”的信心
方 翔

新民眼

服务保障第三届进博会 青浦进入“实战”状态

产业对接 景观提升 防疫严密

位于诸光路 1119 号的青浦区服务保障进博会前线指挥
中心内，包括前线指挥办公室、综合协调组、疫情防控组等在内
的“一办十组”工作人员已经入驻，绿化市容、城管执法等 8个
职能部门也现场联动办公。在前期巡查、演练的基础上，11月
1 日起，所有人员将进入“实战”状态，全力做好第三届中国国
际进口博览会的服务保障工作。

2020上海城市推介会11月6?在沪举行

    “不见面”招商，

拓展进博平台效能
    靓点更亮，“世界
会客厅”景观再提升

    紧盯关键节点，

疫情防控不松懈

跨国公司：我们在上海这样成长


