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    “迭碗是正宗的‘国庆大?饭’噢！”
今年国庆中秋佳节餐桌上尝到“国庆大
?”成了上海人的新话题，翻看网页、网
站、网店，“国庆大?”变成了热词，形成
了这个时代意味深长的新概念。
“国庆大?”，如果只是抢种收割的

早稻，不错或不显性；如果只是傍佳节冠
名，也不尽然。于是求解“国庆大
?”新概念的时代背景，破解新农
人的耕植原由，正解市民对美好
生活求鲜望新的愿望，也许能寻
觅到“国庆大?”所蕴含的理念、
市民的希冀、人民的情怀。

近年来，上海人对奉贤、金
山、青浦、松江和崇明等大?（粳
?）耳熟能详，知名品牌?煮成的
饭，色晶莹而透亮、香扑鼻而不
冲、味甘糯而软松，“国庆大?”上
市则给市民佳节一饱口福增添欢
乐。本地大?蕴含的价值取向，正是育种
者的良心、耕植者的爱心、收割者的匠
心，让“国庆大?”散发出不一样的光芒。
奉贤庄行腾达兔业专业合作社社长

夫妇饲养兔子 22年，种植兔稻? 7年
整。从小耳濡目染已大三的儿子顾永豪，
如今一方面用知识帮助父母提升种植养
殖技术含量，一方面用“文创”形
成独特的竞争力，在今年第四届
上海农村创业创新大赛中崭露头
角，技术标准、品牌先行、需求引
领而获得好评。他们的“国庆兔稻
?”被顾同学编成了顺口溜：“绿肥育兔
兔养地，蚯蚓松田田味滋，沃土耕植植稻
?，国庆大??迷?。”据称，兔稻?煮粥
特别香甜而营养，一层乳白粥汤似油而
润滑，沁人心脾。

用鱼虾稻?共存的水质判断法，是
新农人最直观的创新点，金山区灿盛农
产品合作社的虾稻?就是实践中的佼佼
者。1988年出生的农场主高斌磊立志农

业创业、农田创新、农产品创作，在振兴
乡村战略中，辞去公职，投身创业，带动
乡村乡邻转型。他种植的“国庆大?”，以
市民体验感注入对“国庆大?”的认知。
在春末夏初，他利用金山开放式的园林
农田，让游人随机驻足在此，免费垂钓小
龙虾；鱼稻?收割时，让游人自愿参与并

生嚼现场?；加工后第一碗?饭
供游人品尝，第一时间直供客户
等，让植种、收割到?饭形成一个
生态化的闭环。他说，稍早收割的
稻谷鲜嫩，产量会少一些，但口感
则会倍增。我坚持主打的上海大
?取向就是软、糯、香之长，上海
市民的需求就是我的动力。
以市民之需种植培育、创新

本地大?，如今在上海蔚然成风。
崇明鱼稻?的前行者黄国超从
2014 年起在水稻田放养了“舌

尖”同款的稻花鱼，大?口感好，鱼与鱼
的鳞片可以一起吃。

上海新农人在关注、关切与关爱“农
业强、农村美、农民富”中，追逐大?鲜香，
软糯和健康中付出的心血，可见一斑。

农产品会种，也要会卖，这是“国庆
大?”进入市民餐桌、成为一道风景线的

缘由。线下布点成局、线上直播盛
事，本地的农作物不红也难。经营
桔苑农庄、挂职崇明妇联的陆慧
慧用一口纯正的崇明话在上海首
届青年农场主直播带货大赛中赢

得“金牌”，两个小时的直播，成交 187单，
金额 48519?，观看人数近万人。

上海“国庆大?”可煮可蒸、可干可
稀、可控可塑、可口可爱。大?节庆应市，
满足了市民对佳节美好愿望的实现，也
反映出都市农创之实、都市农人之美。农
业是一个有尊严的产业，农民是一个体
面的职业，新农人也是时代最可爱的骄
子，你认同吗！

手机历险记
杨先国

    学会用支付宝付账后，蛮开心。第一笔交易是在全
家便利店买一块黑?糕，2.5?。在菜市场更是如鱼得
水，不用零钱找进找出了，很有成就感。
一天，我去菜市场兜了一圈，大概与六七个摊位打

了交道，买了一大袋各色蔬菜、荤菜回家。
想用手机了，不在。大概随手放在家里哪个角落

了？习惯性地拎起座机就拨，等待铃声响起。不料没响，
我有点紧张了：丢在菜场了？头上冒汗了。忽听得话筒
里有声响，赶快问：你是某某菜场吗？对方答：是的。你
的手机在我这里，快来拿吧！

头脑中“放电影”回溯：刚才买最后一样物品是南
北货部的?仁！骑上自行车就走。摊主是一位小伙子，
见我去取手机，很负责任地说：“你先用密码把它打

开。”我遵命操作，取
回手机，千恩万谢。

对现代人来说，
手机本身的价值并不
高，即使丢了一个也

还能承受，不至于悲悲切切。但手机中的信息太多了：
通讯录，日程安排，备忘录，短信，微信，支付宝，乘车
码，交管 12123，随申码……这些可丢不起。
感慨之余，填了一首《减字木兰花》：“手机不见，此

物而今金不换。汗涌心门，一刻糊涂一刻昏。 刚才买
菜？电话接通他正待。大水龙王，摊主原来也姓杨。”
此处不是说大水冲了龙王庙，而是大水和龙王本

是一家子，以表扬这位小哥儿。第二天，我特地把这首
词连同一封表扬信送到菜场。小杨表现淡定，管理员却
说：“好好收起，年底可评优秀呐！”
又想起前几个月的一件糗事，也是去买菜，经过社

区医院时去量量血压。量完血压骑上车到菜场，停车时
发现拎包不在车篮里，而手机是在拎包里。掉头回医
院，量血压处已不见拎包，周边几位都说没看见，有人
提醒可调看录像。找到有关部门，两位工作人员入机房
查阅，过了十来分钟给我看一段录像，是有一人拎着我
的买菜包从量血压处走出，出了医院大门。我赶紧说：“就
是这个包！”他们笑着说：“你再看看拎包的是谁？”
谁？原来恰是我本人！那为什么到了菜场不见拎

包？这下完了，手机不见了！垂头丧气走到自己的自行
车旁，却发现一个熟悉的包包挂在另一辆自行车的龙
头上，打开一看，手机正静静地躺着。这下全身舒坦，比
中奖还开心。仔细回想，刚才取车时因几辆车挤得紧，
我大概随手把拎包放在边上一辆车的车篮里，待把自
己的老爷车捣鼓出来，却忘了拎包了……
刚年过七旬，手机已历险两回。女儿特意缝制皮吊

袋一只，让我挂在脖子上。太太更是提醒：关键是不能
随手放下，用完后必须物归原处！想起曾看到一份资

料，某诺贝尔化学奖得奖者在回答“什
么是你最重要的好习惯”时说：“幼儿
园里养成的，在哪里拿了一样东西，用
完后一定要放回到原处。”我已经是个
老头了，这个“习惯”还能“补养”么？

清凉贺兰山
张天明

    贺兰山脉位于宁夏回族自
治区与内蒙古自治区交界处，
山势雄伟，若群马奔腾。相传，
蒙古语称骏马为“贺兰”，故名
贺兰山。贺兰山平均海拔
2000-3000?。主峰海拔 3556

?，是宁夏与内蒙古的最高峰。
站立主峰，向东可眺黄河弯曲，
向北俯瞰绿草如茵，向西感叹
高原绵延，向南是一马平川的
银川平原。
初见贺兰山，就被其刚健

的体魄和深沉的色彩所震撼。
贺兰山为
石质山地，

土地瘠薄，多褐色岩石裸露，植被
类型较简单。其主峰崇岩峭壁，万
仞崛起，如崩如裂，似明似暗，像
刚刚出炉的倚天青铜长剑。其峡
谷龙威虎震，龙
挐虎攫，赫赫气
势，砰然千里。其
桀骜不驯的性格
像岳飞《满江红》
所写“驾长车踏破贺兰山缺”一般
豪情，令人心潮澎湃。

贺兰山是我国西北地区的
重要地理界线。它构成一道天然
屏障，从而削弱了西伯利亚高压
冷气流，阻截了腾格里沙漠的东

侵，也阻止了潮湿的东南季风西
进，使得贺兰山东西两侧气候、
水源、植被有着显著的差别，成
为我国外流区和内流区的分水

岭，是温带荒漠
草原与荒漠、季
风气候和非季风
气候的分界线，
也是半农半牧区

和牧区的分界线。
白天走进贺兰山，虽然气候

干燥、日照强烈，但是凉风送爽，
暑热渐消。这里绿树荫翳，果园飘
香，牛羊满坡，泉水叮咚。贺兰山
岩画勾勒了北方少数民族在这里

驻 牧 游
猎、生息
繁衍的场景，反映了他们对真善
美的向往。其瑰丽的色彩、神奇的
笔调、丰富的内容，促人归附心灵
的平静，使暴者颐解、怒者粲发。

夜晚，一轮明月高悬山顶，
普照群峰，像是打上了一层银色
的蜡。气温比白天降低了不少，
像有紫色雾气从山脚下氤氲升
腾。风在峡谷中回荡，像狼嚎狐
鸣，使人心生飕飕冷意。卧听黄河
之水天上来，似有雪融冰落之势。
感受这西北特有的清凉一夏，令
人久久回味。

广告旧事
薛全荣

    铺天盖地的广告，司空见惯。广
告是最大、最快、最广泛的信息传递
媒介，通过广告，能激发和诱导消费。
我曾经历的一次广告，非常难忘。
上世纪九十年代初，上海的商

业市场波澜不兴，显得不温不火。当
时，我在区里主管商业，常常寻思：
如何拨动消费者的神经，激起其购
买的欲望。然而，各区商业竞争激
烈。在众多的商业街和商店中，凭啥
到贵处购物？你有什么与众不同和
“唯我独有”的吸引力？正巧，上海财
经大学的大学生有一个暑期实习活
动，团区委领导来问我，可否接纳、
有什么任务？我突然想到，“商场如
战场”，孙子兵法曰，“知彼知己，百
战不殆”，当即表示欢迎财经大学的
大学生来区实习；同时也出了个题
目，让大学生到当时的市级商业街
“三街一城”（即南京路、淮海路、四
川北路、豫园商城）作市场调查，要
求在“三街一城”上随机选一百家商
店，了解一千种同样品牌、同样型

号、同样尺码的商品，作一个价格统
计和分析比较，并写出调查报告。耗
时一月余，报告出炉，结果显示，其
中一条商业街上的商品价格明显处
于高位，另一条商业街上的商品价
格则处于中位，而四川北路商业街
上的同类商品价格却处于低位（其
实，很明显是级差租金的原因）。油
然而生的想法是，必须把四川北路
商业街的特点和优势宣传开去。

当年各区的商品广告已经很成
熟，但却有局限性：要么是一个商品
的广告，如“白丽香皂，今年二十，明
年十八”；或者是一个楼面的广告，如
“一店一楼一片情”；也有是一个商店
的广告，如“培罗蒙，半个世纪的骄
傲”等，而鲜有一条商业街的整体广
告。上海人喜欢“实实惠惠，热热闹

闹”的精明启发了
我，“看看逛逛其他
路，买卖请到四川
路”的广告语跃然
而出。考虑到广告
不能引起纠纷，“其他路”是虚指，没
有明确的“客体”，且“看看逛逛”是
中性词，没有一点“贬”的意思，重点
在于推销“四川北路”（近有媒体报
道，上海准备举办“逛马路节”，恰好
是印证）。此广告一出，由于既朗朗上
口，又名副其实，再反复传播，凡虹口
区商业系统在媒体上做广告的，都必
须写上“看看逛逛其他路，买卖请到
四川路”。持之以恒，居然成功。当时
四川路的商业实实在在地红火了一
阵。不久，各区都推出了各具特色富有
个性的广告，如“十里南京路，一个新
世界”“高雅淮海路，荟萃名特优”
“上海日新月异，精华还在这里”等。

广告的作用是毋庸置疑的。虽
然“酒香不怕巷子深”，但是“响鼓也
要重锤敲”啊。

“小
吴
先
生
”

刘
同
维

    “小吴先生”———北大
的学生都这么称呼吴小如
先生。我没有在学校听过
吴先生讲的课，但是我心
里一直以来也都是这么
称呼他的。我觉得很亲切，
因为我是先生在家里“上
课”的“学生”。转眼
间，吴先生已经离
开我们 6年。

我的父亲是书
法爱好者，曾向族
亲、晚清重臣刘秉
璋的后人学过书
法。耳濡目染，我自
小就对书画感兴
趣。2005 年夏天，
一个很偶然的机会，在友
人范洛森先生的办公室看
到墙上挂着两幅书法，一
幅是楷书，写得清秀劲美、
含蓄儒雅；另一幅是小行
书，坚劲流畅，书卷气十
足。我说这字写得可真好!

但是这两幅作品的书写者
“吴小如”，我却没听说过。
范先生看出了我的疑惑，
他告诉我：吴小如先生是
北大教授，是专治
文史的大学者，也
是吴玉如先生的长
公子。哦，难怪这字
看着这么眼熟，那
么有震撼力，我顿时觉得
很激动，当时就萌生了收
藏吴先生作品的愿望，向
范先生提了出来。
第二年春天，范洛森

和我一同去了北京吴先生
家———北大中关园 43 号
楼，一座让我后十年间魂
牵梦萦的“圣地”。叩门而
入，范先生和吴先生是忘
年交了，彼此间很熟悉。看
到心目中的“偶像”，我却
略微有点紧张，但很快没
有了初次见面时的陌生
感，大家聊得很开心。当
时，吴先生正在给天津古
籍出版社撰写“吴小如讲
《孟子》”一书，他说，我就

用毛笔把这部书稿抄录一
遍送给你吧。后来，吴先生
又陆陆续续地替我写了一
些条幅和对联。遗憾的是，
2009 年吴先生不幸患脑
梗，提笔写字就很困难了。
之后几年，我每次回国总

要去看看吴先生，
虽然我们彼此之间
相差三十多岁，但
已经成了忘年交。
吴先生给我的

感觉总是那么的谦
虚、淡泊、低调，吴
先生讲：“别人都说
我的字比我父亲写
得好，我说，我的字

不如我父亲，无论是书法
还是学问，这一辈子我都
超不过我父亲，他才是大
家。”

吴先生从幼年起就开
始在玉如公的指导下阅读
《诗经》《论语》，即便到了
晚年，他还是经常卷不离
手，不断地在学习、在思
考。在学术上，吴先生一直
是嫉“错”如仇、“耿耿于

怀”、毫不留情。他
对当今社会上一些
所谓的专业书法家
平时不好好读书练
字，只顾应酬卖字

的现象尤为不满。他说：
“能在书法史上起一定作
用的人，才可以叫书法家；
没有文化修养的书法工作
者也不能称为书法家，充
其量只能称为‘写字匠’。
我宁可一辈子不会书法，
也不要当一个俗不可耐的
‘写字匠’。”吴玉如先生晚
年在邮局门口给人写信，
维持生计。晚年的吴小如
先生虽然生活拮据，但他
宁可像他父亲一样过着清
贫的生活，也不愿意卖字。

启功先生对吴先生的
人品、学识很推崇，据说有
人找启先生学习书法，启
先生却把吴先生推荐给了

来人，这也说明吴先生书
法艺术的高明。

一次，我去吴先生家，
他说我每天早上五点半起
床，我说您那么早起来干
吗呢？他说，临帖，一方面
是自我的放松，另一方面
是我学习前人比我更好的
东西。一位在书法上卓有
建树的 82岁高龄的老人，
还在锲而不舍地努力追
求。我想起了吴先生第一
次见面说过的话，“书法只
是我的一个爱好”，此时此
刻，我才真正感到这个爱
好在他心目中的分量。这
件事是我永远忘不掉的。
吴先生和我聊得较多

的另外一个话题就是京
剧。吴先生告诉我，他在十
六七岁时就陆续跟着韩慎
先、张伯驹等名票学戏，二
十几岁的时候就开始写戏
曲评论，他还喜欢收集唱

片，经过半个多世纪的甄
选、积累，目前已收藏了近
千张京剧老唱片，其中不
乏一些很珍贵的唱片。他
还送了我他自己唱京剧的
碟片，有时工作之余我还
听听，犹如先生在我身旁。
吴先生的学生曾告诉

过我，在上世纪五六十年
代，老北大人习惯称一、
二、三级教授为先生，因
吴先生最年轻，所以大家
都称他为“小吴先生”。

2014 年 5 月 11 日，
“小吴先生”终于走完了他
92 年曲折而漫长的人生
之路，那时候我正在国
外，没能赶来见先生最后
一面。每一次面对吴先生
的书法，我仿佛又回到中
关园 43 号那座小楼，又
听到吴先生对我娓娓而
谈，聊书法、聊京剧、聊那
些陈年往事……

小 区（外两章）

魏鸣放

    宾馆，在一个大楼的
背面。
底下，一片居民小区，

有人。
白天里，嘭嘭，响起了

鞭炮，仅几声。
一朵很浓的白，升了

上来。
小 店

小区内，水泥地面。
直路。
一边，一家家商铺；另

一边，一幢幢居民房子。
天地，小了。
小 沟

一条水泥砌成的小
沟。
绿水。
第一排房子门前，一

横，直对了外面的大路。
红鱼。
这样的小河，这样的

人家。

差强人意
龙聿生

    近来，常常在广播里
听到某装修公司的广告，
指责别的装修公司为客
户装修的质量“差强人
意”，言下之意：本公司能
够让客户“心满意足”、“称心如意”。而这恰恰是误用了
这个成语，起到了相反的作用。

差强人意，在任何一部词典里，都没有“不尽如人
意”、“大失所望”的意思，而是一个包含“还算满意”或
“基本满意”的偏于褒义的词。

步
步
登
高

沈
嘉
荣


