
开放融通的贸易盛宴，合作共赢
的“东方之约”。再过 30 天，来自全
球的客商将齐聚“四叶草”，再次参与
一场全球瞩目的盛会。

同前两届相比，第三届进博会展
览规模更大，展区设置更优，展商质
量更高，交易平台更多……尽管遭遇
新冠肺炎疫情冲击，却不影响进博会
越办越火、越办越好。
“进博时刻”又将至，30 天之后，

“老朋友”如约而至，“新朋友”慕名前
来，要在世界级的大舞台上惊艳亮
相。而中国也将张开双臂拥抱世界，
为世界经济增长带来更多新的机遇。
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    再过 30天， 第三届进博会就
将在上海举行。 这将是在常态化疫
情防控下我国举办的一场重大国际
经贸活动。目前，全球疫情仍未有效
控制，在确保安全的前提下，如期高
质量办好第三届进博会具有特殊的
重要意义。 对于每一个上海市民来
说，进博会的召开，是展示上海形象
的大事， 在确保进博会期间场馆运

行安全有序、道路交通快捷顺畅、市
容环境整洁美丽、 城市服务精益求
精中，为第三届进博会办得更出色、

更精彩贡献自己的一份力量。

习近平主席在首届中国国际进
口博览会开幕式主旨演讲中指出，

中国国际进口博览会不仅要年年办
下去，而且要办出水平、办出成效、

越办越好。 这对于即将“3岁”的进
博会来说，无疑是指明了方向。相比
前两届展会， 第三届进博会不仅展
览规模更大、展区设置更优、展商质

量更高、交易平台更大、“朋友圈”信
心更足、政策支持更强，而且上海将
从“保障更精细、服务更精心、环境
更精致” 入手， 全力举办一届高水
平、高质量的进博会，像“无感入馆，

有序观展” 等方式已经出现在了第
三届进博会演练现场。

面对新冠肺炎疫情带来的不确
定性和挑战， 在积极做好第三届进
博会疫情防控工作方案和应急预案
中，关键是要抓紧细化防控预案，确
保形成闭环管理，聚焦“人、物、馆”

等工作重点和“入城口、居住地、展
馆门、活动点、流动中、监测哨”等关
键节点， 这不仅需要有关部门加大
力度， 更需要基层疾控和医护工作
者的全力配合， 以及广大市民的积
极参与。

在 9? 29?上午举行的上海
市抗击新冠肺炎疫情表彰大会上，

上海市委书记李强指出， 全市人民
万众一心， 打了一场出色的超大城
市抗击疫情的人民战争、总体战、阻
击战，交出了抗疫斗争不一般的“上

海答卷”。面对即将到来的第三届进
博会， 广大上海市民要以主人翁的
姿态，全力以赴、齐心协力继续书写
这张答卷。

城市是人民的城市， 人民城市
人民建，人民城市为人民。我们可以
预见，“越办越好”的进博会，将进一
步推动城市高质量发展， 创造高品
质生活， 不断提升城市能级和核心
竞争力， 建设具有世界影响力的社
会主义现代化国际大都市， 创造新
时代上海发展新奇迹。

成果落地，进博同
款走进大市场

国庆长假期间，虹桥品汇一派
忙碌景象。展销中心里，第三届进博

会参展商品已经抢先亮相，市民游
客纷纷赶来购买进博同款，带动网

红商品销量节节攀高。B型?税仓
库里，集装箱卡车来来往往，越来越

多的进博会展品被送进?税仓。

和国家会展中心一路之隔的绿
地全球商品贸易港里，进博会同款

商品多达近万件，在第三届进博会
开幕倒计时 30天之际，又全新引进

新加坡、韩国（釜山）、俄罗斯、拉脱
维亚等 9个国家馆，成为市民体验

国别商品和文化的好去处。
上个月，欧莱雅沙龙全球首店

在上海 K11购物中心开业，两大进
博“爆款”美妆科技在这里强势加

持，分别是在第二届进博会上全球
首秀的“头皮发质多功能智能?测

应用”，和 AR 虚拟染发试色应用
Style My Hair。

“过去一年，在进博会上展示的
创新药物又有多项进展。”记者从诺

和诺德获悉，全球首个可溶性双胰
岛素在第二届进博会上实现实物的

“中国首秀”，1 个月后就在中国正
式上市，造福 2型糖尿病患者。

展品变商品，飞入百姓家，进博
会让上海不仅是全球新品首发地，

也成为了新理念、新场景和新解决
方案的全球首发地。按一年计，首届

进博会累计意向成交 578.3 亿美

元，第二届进博会累计意向成交
711.3亿美元。自 2018年开始举办

的进博会，已经成为了进口商品进
入中国市场的重要?台，给世界经

济发展创造了前所未有的机遇。

把握机遇，疫情后
这里恢复最快

“疫情仍在全球发展，但中国市
场一枝独秀，我们期待在第三届进

博会上有更多的收获。”在采访中，

“新朋老友”都把第三届进博会视作
2020年最大的全球性?台，期待在

中国市场收获更多。
“疫情之下，进博会是少见的没

有暂缓或者取消的大型展会，这是
展示中国经济社会秩序快速恢复、

中国开放信心依旧的强烈信号。”法

国欧莱雅集团首席执行官让-?

罗·安巩说。而在第三届进博会期

间，欧莱雅又有 5个新品牌将首次
与中国大陆消费者见面，首发新品

超过 100款。
“今年第一季度我们几乎面临

‘断链’危机，供应链在海外，销售端
在中国，两端都困难重重。但在第二

季度，纽仕兰就扭亏为盈，实现逆势

增长 55%。上海‘五五购物节’期
间，我们甚至创下了 5天售出 10柜

牛奶的好成绩。”纽仕兰乳业亚太区
CEO盛文灏说，进博会带来的通关

便利化政策让纽仕兰迅速恢复供应

链路，中国市场也是最早从疫情中
恢复的，从搭建?台到连接双循环，

进博会已经成为内循环驱动双循环
的金钥匙。

“中国作为引领美妆潮流的重要
市场，拥有超大的内需潜力。”爱茉莉

太?洋中国总裁高祥钦则表示，“进博

会的召开将为世界开拓巨大的市场消
费空间，通过聚集全球科技与潮流尖

货，搭建技术创新合作交流?台，推动
产业链协调发展，更好地服务和满足

国内消费升级的需求，更好地构建国

内国际双循环、新发展格局。”
消费市场更大，投资机遇更多，

进博会的参展企业正不断拓展发展
空间。第三次参展进博会的德国米

技将在闵行区浦江镇建立中国总部
基地，形成集产品研发、生产制造、

市场营销、物流仓储于一体的大型

企业园区。德国米技董事长季残月
说：“该项目已被列入 2020闵行区

重大项目，建成后将服务整个中国
乃至亚洲市场。”

翘首以盼，大咖级
展商齐聚进博

更出彩、更出色、更有影响力，
第三届进博会企业展规划面积 36

万?方米，比第二届规划面积增加
6万?方米，增幅达 20%。为了抓住

中国市场，无论是世界 500强和行
业龙头企业，还是一批小而美的细

分领域“隐形冠军”企业，都将携带

“全球首发”新品参加展会以更好地
满足中国消费者的需求。

以“匠心与创新”为展厅主
题，历峰集团今年首次参展进博

会，旗下的 20 个品牌中将有 11

家品牌亮相。其中卡地亚将回溯

品牌在创立早期便开启的与中国
文化的深厚渊源，创新演绎与当

代艺术的灵感碰撞、呈现珠宝匠
艺与前沿科技的交融共生；江诗

丹顿将展示对区块链科技的创新
利用；梵克雅宝将呈现匠心独具

的 ZIP 项链高级珠宝作品；万宝
龙将特别带来首款独立通话奢华

智能腕表 SUMMIT 2+。
为了预热第三届进博会，作为

至今仍在经营的最悠久的法国时装
屋，首次参展的 LANVIN则特意将

2021 年春夏时装发布会从巴黎移
师到上海举行，并选择豫园作为活

动秀场，将中国传统地标与西方时
尚语言深度融合。

疫情让大健康产业在中国发
展提速，ASICS 亚瑟士在首次参展

进博会之际，就签署了连续两年的

参展计划，亮相消费品展区中的体
育用品及赛事专区。届时不仅将展

示多双未曾面世的打样鞋款，还将
带来先进的互动体验装置———步

态测试仪器。该仪器仅需短短几
步，即可测出参与者的姿势年龄、

速度年龄等数据，并根据个体的实
际情况提供身体肌肉训练的参考

建议。

作为连续三届参与进博会的
“老面孔”，富士胶片则将在今年

400?方米的展台内新设“抗疫专
区”“5G专区”两个特别主题展区，

计划在中国首次展出 PCR ?测法
专用基因?测试剂盒，通过将该产

品与其他公司开发的新型 RNA提

取试剂盒组合，可将 PCR?测法进
行 COVID-19?查的时间，从原本

的 4到 6小时缩短为约 2小时。
本报记者 张钰芸

新民眼

当好东道主，续写“上海答卷”
方 翔

第三届进博会展览规模更大，展区设置更优，展商质量更高，交易平台更多

“新朋老友”携手来“贸易盛宴”将再开

■ 绿地全球商品贸易港成为承接进博会溢出效益的桥头堡 本版摄影 记者 陈梦泽

■ 绿地全球商品贸易港内，进博会同款商品多达近万件
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