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“买买买”推动数据走高
上海社会消费品零售总额增速领跑全国

    本报讯（记者 张钰芸）在上

海“五五购物节”和下半年持续推
出的促消费活动带动下，上海消费

市场增速持续加快。记者昨天从市
商务委获悉，上海社会消费品零售

总额增速先于全国平均水平 3 个
月转正，从 5月开始，增速更是一

路上扬，8月当月增速高达 11.5%。

进入金秋，市民“买买买”的热
情继续推动消费数据走高。根据消

费市场大数据实验室（上海）数据，
在上年基数较高情况下，重点监测

的 90家大型商业企业在“金秋购

物旅游季”前三周（2020 年 9 月 9

日-29日）销售同比增长依然达到

12.1%。支付端数据显示，百货、家
用电器增幅达到 89.7%和 62.3%，

餐饮业同比增长 1.1%。市级商圈
销售环比增长 10.3%。

其中，南京路步行街东拓开街

是 9月的一大热点。9月 12日，旅
游节开幕式和南京路步行街东拓

开街仪式同步举办，当晚 8时南京
路步行街瞬时客流突破 3.6 万人

次，超过去年同期近一倍。

南京路步行街广大商户紧抓
商机，推出了大规模的营销活动。

其中，百年老字号大放异彩，泰康
食品销售业绩猛增，销售额环比、

同比增长均超过 40%。邵万生江西
中路新店开业，将糟醉新品、啤酒

与现切西班牙伊比利亚火腿相结

合，形成中西合璧的全新产品组

合，销售额环比增长近三成。
街区联合营销也打开了新局

面。第一百货商业中心、世茂广场和

新世界城，首次联手，以“百世新”名

义推出“漫步南京路、畅游百世新”
主题营销活动，通过三方联名打卡、

三屏联网互动，三店共用一券，打造
步行街新热点。消费促进月启动两

周以来，三家企业合计实现销售额
同比增长 41.9%。新世界大丸百货

也抓住机遇，举办“新起点 乐步

行”暨国际化妆品节主题活动，雅
诗兰黛、兰蔻、赫莲娜等国际一?

化妆品品牌纷纷推出 8折优惠，两
周销售额同比增长超过50%。

秋高气爽“荡荡马路”
首届“上海逛马路节”邀您邂逅“后街”魅力

    “金秋购物旅游季”尚未结束，

“拥抱进博首发季”又发预告。记者昨
天从市商务委获悉，今年下半年，“上

海购物”四大主题活动的第二弹“拥
抱进博首发季”将在 10月 8日至 11

月 11日举行，届时上海将举办首届
“上海逛马路节”，带领广大消费者

感受“后街”魅力；同时，将在第三届

进博会前夕集中推出一批具有引领
示范效应的上海新品牌。

“上海购物”的魅力不仅在首
店大店，也在梧桐树下的海派街区

和特色小店。为挖掘“后街经济”潜

力，本市将于 10月 17日至 30日举

办首届“逛马路节”。
首届“逛马路节”主要活动包括

“慢行街区打卡计划”，倡导绿色低
碳出行，与上海地铁联手，聚焦南

昌路、武康路、巨鹿路、愚园路、大
学路、多伦路等 6 条小马路，推出

“搭地铁逛马路打卡”活动。

而“转角音乐会”板块则将携
手“2020上海街艺节”，在愚园路、

巨鹿 758、甜爱路等街区推出街头
艺人流动剧场，为秋日街头增添一

份灵动。市民还将在武康庭、思南

公馆等街区邂逅不同风格的音乐

快闪“盲盒”。
首届“逛马路节”还将围绕“咖

啡+”“做文章”，BFC外滩枫径等周
末集市将推出城市咖啡区，美团点

评将发布咖啡店主题榜单。聚焦海
派街区和特色小店，推出匠心小店

沙龙、星光摄影“马路故事”短视频

征集活动、YOHO! 潮流有货平台
“回归街头”风尚马路街拍计划、小

红书马路探店等一批重点活动，为
上海的特色街区和特色小店提升

人气。

在第三届进博会举办前夕，以

“拥抱进博 引领潮流”为主题，
“2020 引领性品牌新品集中发布

周”将集中推出一批具有引领示范
效应的上海新品牌，发布一批有品

质、有特色的品牌新品。主要活动
包括：发布 2020引领性品牌榜单、

品牌新品发布走秀、现场快闪展

示、2020引领性品牌代表授牌等。

新品牌亮点不断，老字号也成
色十足。10月 10日到 13日将举办

第十四届中华老字号博览会，187
个老字号品牌参展，通过“?下+?

上”多种方式集中推广，打造老字
号集聚发展平台。展会亮点包括：

“安徽老字号品牌馆”“消费扶贫专

区”“老牌新品”展示区以及抖音
“老字号博览会打卡挑战赛”等。

本报记者 张钰芸
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时值国庆佳
节，上海市政

府新闻办公室
推出全新 90

秒上海城市形
象片《上海·人

人之城》，带你

领略上海最新
的活力面貌，

迎接进博会的
到来。

“开放、创
新、包容”是上

海的城市品
格。站在新时

代，处在发展
的关键节点，

上海提出“五
个人人”的发

展方向———人
人都有人生出

彩机会，人人
都能有序参与

治理，人人都
能享有品质生

活，人人都能切实感受温度，人人

都能拥有归属认同。影片透过
“人”的不同视角和观感，用细腻

的镜头、灵动的色彩，表达人与城
市的亲密共生关系，同时展现城

市的文化底蕴与精神风貌。
第三届进博会如期将至。上

海正对标一流的国际标准，朝着

卓越的全球城市目标不断迈进。
人们努力工作，也在此找到实现

梦想、体现人生价值的舞台。
本片由上海幻维数码创意科

技有限公司承制，自 10月 1日起
在各大媒体平台展播。
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