
马上评

    本报讯（记者 吴翔）听到全新“长三角

之声”，“晒出”自己的小康生活———2020上海
广播节将于 10 ? 28 ?至 11 ? 1 ?举办，

一系列预热活动已经开启，视听盛宴将持续
到年底，向社会各界展现充满无限可能的“新

广播”。
今年 6?，国家广播电视总局批复上海

广播电视台申请，同意 FM89.9原“东方都市
广播”调整为“长三角之声”广播，呼号为“上

海人民广播电台长三角之声”。10? 28?，

“长三角之声”广播将在 2020上海广播节开
幕式上正式开播，这也是全国首个由地方电

台创办的区域性广播。开播之后，将成为权威

的长三角一体化最新进程和政策发布平台、
便利的长三角民生服务平台、精致的长三角

品质生活平台。
第十五届“东方畅想”广播创新大赛聚焦

“走向我们的小康生活”主题，大赛在 7?启
动后，已收到数 10家电台选送的近百件作

品，涵盖新闻专题、公益宣传片、大型融媒体

活动等多元样态。大赛将于 10? 28?举办
颁奖盛典，展现广播人的创新思维、公益主张

与责任担当，打造广播界的“创意嘉年华”。
国庆期间，上海广播将在多个广播频率

以及阿基米德 APP、话匣子 FM、蜻蜓 FM 等

新媒体平台开设“东方畅想———走向我们的
小康生活”专栏，率先展播一批优秀作品，为

打赢脱贫攻坚战凝聚强大合力。
作为今年广播节全新推出的活动，“上海

广播主持人全明星秀”将汇聚上海广播最强主
持人阵容，市民听众可通过阿基米德 APP投

票，助力自己喜爱的主持人入选“全明星阵容”。

10? 25?，2020“明?之星”上海广播网
络主播大赛将在 889广场举行决赛。今年，

“明?之星”这一品牌赛事由原先的广播主持
人选拔，转型扩容成为网络主播大赛，开设音

频主播与视频直播两大赛道，优胜者将有机

会签约上海广播。
10? 30?，上海广播旗下众多优秀公益

项目将亮相“广播·爱”公益之夜，公益之夜将
分不同篇章，讲述动人故事、分享公益心路、

传承助人精神，来自社会各界的爱心人士以
及加入“广播·爱”公益伙伴计划的成员单位、

街道社区等代表将共同点亮“广播·爱”公益

星空。
今年的广播节将走到更多市民听众身

边，并通过广播与网络直播、转播等方式，让
更多人能够参与到这场声音的大派对中。
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    曾有将“上海”两个字印上

皮包就风靡全国的时代， 如今

视觉元素更丰富、 日常生活更

美好之际， 我们应该如何打造

“上海礼物”？ 由市文旅局支持

的 “上海礼物———动漫力设计

邀请赛” 昨揭晓并邀请专家把

脉，为这一可以打通上海制造、

上海购物、 上海服务和上海文

化 “四大品牌 ”的升级版 “名特

优品” 如何做得更好， 出谋划

策。 上海礼物之“融”在于结合

四大品牌 ；上海礼物之 “破 ”圈

也势在必行。

为未来创造回忆
□ 朱光

    上海礼物， 不能停留在

缺乏创意、制作随意、未必能
代表心意的小礼品上。 在开

会间隙，有专家打趣道，现在的“礼品定

义” 就是———“一拿到手就想转手”，“有点像以前的

月饼”。

其实，上海礼物，体现的本质是“文化自信”———

既有生产者对自家产品充分的文化自信， 也有消费
者购买时对“送得出手，甚而能赢得人心乃至挽回人

心”的文化自信，还有收到礼物的人对送礼人对自己
感情的“文化自信”。以往，上海大白兔奶糖能在物质

贫乏时期给人“带来甜蜜”，那么，在物质丰富，每天

日子都甜甜蜜蜜之际，大白兔消费的更多是“集体回

忆”。我们当下的责任，就是为未来创造“集体回忆”，

靠的是什么？

首先，当然是品质。精工细作、匠心独具，自然是

经久耐用的基础，好物件可以传代，前提就是品质。

其次，当然是唯美。 赏心悦目，是令人爱不释手的前

提。再者，能唤起最广大群众的共鸣———这其实逼近

了文艺创作的要求， 这要求礼物包含时代性、 地域
性、情感点、创意点……如此一来，这就需要上海“四

大品牌”携手创新，先从机制创新开始。

    应有怎样的发展机制，来扶持

上海礼物的市场，让老字号、设计
师、生产商都能在一个平台上见面？

上海音乐厅总经理方靓感谢参与了
中国国际动漫游戏博览会，在这个

青年人聚集的动漫会展上，他们找
到了贝多芬音乐盲盒等一系列音乐

厅文创产品的生产制造商，“我们平

常接触的都是艺术家、演艺界，很少
有机会找到生产渠道，现在正

是破圈跨界之际，我们的乐迷
也都期待贝多芬盲盒的大批量

问世，所以能在这里找到生产
伙伴，就十分高兴。”中国第一

铅笔有限公司党委书记叶慧萍
表示：“这次活动给了我们不少

启发，将推进我们继续走创新

的道路，通过跨界领域的巨大

合作，也必将促进我们为广大消费

者带来热门的衍生品，使我们的产
品能代表上海的礼物走出上海、走

出国门。”
蒯大申建议，以往我们就有上

海名特优产品，也是上海品牌，那
么，是否可以推出一年一度“上海礼

物”榜单，轮番推出具有上海文化积
淀，体现上海制造水平、上海购物能

力、上海服务高度的一系列有品相、
高质量礼物呢？

本报记者 朱光

    上海社科院公共文化研究室主

任郑崇选也深入思考了这一议题。
他认为，“对于上海礼物的开发、打

造，当下具有非常重要的价值。”首
先，礼物是时代的见证。当人们物

质生活不丰富的时候，礼物就倾向
于物质属性；当物质生活丰富之后，

礼物就更具备象征意义———是否体

现了独特的个性、文化、趣味和情
感。其次，礼物是地域文化的体现。

上海文化包含红色文化、江南文化、
海派文化，上海本土也拥有物质遗

产和非物质遗产等礼物资源，如何

进行创造性转化和创新性发展，正
是当下的课题。

目前，显而易见的是，礼物的内
容和形式还不够丰富。再者，形态上，

上海礼物还可以进一步拓展，例如向
虚拟或者动漫化的方向发展，形成青

年人更能接受的产品。更为重要的
是，上海礼物的设计、制造、生产、销

售等，要凸显“上海的产业结构优
势”。上海制造业历来发达，以往有

“三转一响”乃结婚必备，如今有大飞
机、生物制药等，不妨也可以结合起

来开发礼物产品。上海礼物是与“四

大品牌”充分融合的载体。

别开生面

全新课题
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    活动在上海音乐厅举行———音乐厅

推出的“音乐家系列”贝多芬盲盒获得了
“最受市场期待奖”。今年恰逢贝多芬诞

辰 250周年，也是上海音乐厅 90岁，因
而音乐厅推出了身穿不同外套的贝多芬

小玩偶，作为盲盒内容，颇受乐迷期待
（见上图）。此外，还有“醒脑开窍”龙虎系

列，获得“最佳跨界合作奖”，其代表作品

是装入撕裂熊卡通形象脑袋里的花露
水，还能挂在包上，也是一种“脑洞大

开”。中华铅笔与凹凸世界卡通形象合作
的削笔器，则获得“最具人气奖”……炫

动汇展主办的这一大赛，从老字号与动
漫、卡通的角度切入，试图让老字号链接

“动漫力”，形成符合当下青年人喜欢的
创新表达。

对此，国家公共文化服务体系建设
专家委员会顾问、上海社科院研究员蒯

大申认为，这为当下以“旅游纪念品”和
部分“文创产品”为主流的“礼品”市场，

带来耳目一新的感受。“目前旅游纪念
品同质化太高，很可能都来自一个产

地；去北京逛博物馆，很少能买到有品
质、有文化的礼物。目前，礼物市场可能

还处在初始阶段。”他随后提出几个值
得深思的问题———我们拥有不少高端

设计师，为何没有高端市场介入？在旅
游市场里，是否大家都关注精品民宿建

设、旅游平台搭建等“利润更高的项
目”，礼物的“利润是否太薄”？我们拥有

那么多来自贫困地区、少数民族的璀璨
的非遗项目，是否可以把它们与礼物

设计、生产对接？
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