
马自达CX-4全面升级不升价

  哪吒汽车日前宣布， 正式启动C

轮融资， 融资金额30?元， 并计划于
2021年在科创板上市， 这是继理想汽

车之后，今年第二家官宣要IPO的造车
新势力。

而7?中下旬， 威马汽车也被爆出
将于年内登陆科创板的消息， 目标估

值超过43?美元。另外，小鹏汽车也宣

布完成了近5?美元的C+轮融资，已
向SEC递交了招股文件。近期，新造车

企业为何扎堆寻求上市？

其一，今年上半年，疫情暴发让本

就处于下行市场的新造车企业雪上
加霜。博郡汽车、赛麟汽车、拜腾汽车

等几家明星企业相继停摆，“骗钱”

“亏损” 的标签甚至波及行业内各家

企业。资金短缺成为悬在新造车企业
头顶的达摩克利斯之剑，“幸存”下来

的新造车企业不得不将求生的目光
瞄向股市。

其二，新造车企业之所以扎堆上
市， 一方面是因为在A股市场， 科创

板、创业板实施注册制之后，对新造
车企业而言是一个上市融资的好机

会；另一方面，由于汽车是技术密集型
产业，资本的推动作用也较为显著。上

市之后， 造车新势力们就有了拓宽融
资规模、增加融资渠道的资本，从而保

证后续的产品研发、产能爬坡、公司常
规的开销和运营、营销推广等。

上市或将成为造车新势力的分水
岭，但并不意味着上市就能高枕无忧。

事实上， 造车新势力第一次意欲扎堆

上市还是在两年前， 彼时蔚来汽车和
北汽新能源相继在美股和A股上市，

给了它们不小的信心。到了2019年，科
创板开板消息传出后， 一批造车新势

力企业又欲搭上科创板的这趟“快车”，但这些曾
经高调喊出上市的企业，或陷入销量困境、量产

泥潭，或已然因为资金问题停摆。早在几年前，就
有分析称，5年时间内，造车新势力可能只会剩下

三家。过去的判断可能有些武断，但自从特斯拉
进来之后，这个时间无形当中还缩短了一年。

对于造车新势力而言， 股票上市好看的时
代已经过去。拼命上市后，若不能在产品上保持

核心竞争力，尽快实现现金流转正，真正的痛苦
才刚刚开始。 李永钧
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  一汽马自达2021款全新MAZDA CX-

4近日火热上市。新款产品实现了科技安
全装备的全方位升级，平均增配8800元，

售价14.88万-21.58万元，保持不变。升级
后的2021款全新MAZDA CX-4，即便是入

门车型，同样增配丰富，诚意十足。
如今，2021款全新MAZDA CX-4焕

新上市，赋予轿跑SUV更高标准的定义和

更丰富的内涵。承袭MAZDA优良基因，基
于马自达新一代魂动设计语言和创驰蓝

天车辆构造技术，改款后，CX-4全系标配
全车6个安全气囊。此外，2.0L 6AT两驱蓝

天活力版车型新增了包含盲点监测系统、
倒车预警系统、定速巡航系统、电动折叠+

电加热外后视镜等多项配置提升，

起步即高端。 林夏

  7月，我国汽车产销总体稳定，

环比虽仍有下降，同比已上了两位
数增长，延续二季度来的回暖势头。

当月生产 220.1万辆，环比下降
5.3%、同比增长21.9%；销售211.2万

辆，环比下降8.2%，同比增长16.4%。
1-7月累计产量1231.4万辆，同比下

降11.8%；累计销量1236.5万辆，同

比下降12.7%，降幅较上半年分别收
窄5.0和4.2个百分点，保持较好的市

场运行态势。

轿车SUV联袂增长
7月，乘用车产销分别为172.9

万辆和166.5万辆，环比小幅下降
3.9%和 5.6%，同比增长 13.2%和

8.5%。除MPV销量8.5万辆-0.7%外，
轿车和SUV联袂增长，轿车77.3万

辆+4.6%、SUV/77.2万辆+14.0%，微
客3.5万辆+8.5%。

1-7月, 乘用车累计产销分别为
948.3万辆和953.3万辆，同比下降

17.8%和18.4%，降幅比上半年分别收
窄4.7和4.0个百分点。四个大类车型

销量及同比：SUV/444.9万辆-11%、轿

车444.5万辆-22.1%、MPV/44.9万辆-

40.6%、微客19.0万辆-15.8%。

卡车增长异常迅猛
受基建投资政策、排放标准切

换、治超治限力度以及高速按轴收费
等重大利好驱动，货车尤其重卡市场

表现强劲，拉动商用车大幅增长，对

汽车（总体）市场贡献十分明显。
7月，商用车产销47.2万辆、44.7

万辆，环比分别下降10.4%、16.6%；
同比大幅增长70.3%、59.4%。其中客

车销量3.2万辆，环同比下滑23.8%、
15.1%；货车销量41.5万辆，环比下

跌16.0%，同比增幅高达71.1%，重卡
增幅更是突破80%。

1-7月，商用车累计产销283.1

万辆、283.2万辆，同比分别增长

16.4%、14.3%，增幅比上半年分别扩
大6.9、5.7个百分点。其中，客车销售

21.7万辆，同比下降13%；货车销售
261.5万辆，同比增长17.4%。

新能源车终止下滑
已连跌12个月的新能源车迎来

转机，产销月度同比终止下滑，由负

转正。这与20多家车企参与新能源
车下乡活动致乡村小微纯电动车市

场好转密切相关。
7月，新能源车产销10万辆、

9.8万辆，同比增长15.6%、19.3%。
其中，乘用车销售8.9万辆，同比增

长28.7%；商用车销售0.9万辆，同

比下降30.1%。1-7月，新能源车累
计产销49.6万辆、48.6万辆，同比

下降31.7%、32.8%。其中，乘用车
销售43.6万辆，同比下降33.4%；商

用车销售 5.0万辆，同比下降
26.6%。

上汽集团新能源车跑赢国内市
场大盘，1-7月销量7.9万辆，其中7

月突破2万辆，同比大增52.8%。

中国品牌结束连跌
7月，中国品牌乘用车销售58.5

万辆，同比增长4.5%；市占率由上月
最低的33.6%升至35.1%，提升了1.7

个百分点，结束了自3月起的连跌。
中国品牌轿车、SUV和MPV的市占

率分别为19.1%、45%、64.9%，与上

月相比均呈增长。

1-7月，中国品牌乘用车累计
销售343.4万辆，同比下降25%；市

占率36.0%，同比下降3.2个百分点，
较上半年收窄0.2个百分点。中国品

牌轿车、SUV和MPV市占率依次为
18.3%、47.9%和66.7%，同比依然

下降。

中国品牌乘用车销量和市占率
结束连跌，其中有长安汽车和一汽

等的贡献，1-7月，长安汽车销售48

万辆+8.5%；一汽14万辆+27.1%，其

中红旗8.75万辆+108.0%。
国产外系品牌乘用车1-7月市

场表现，德日两系坚挺，市占率分别
升至25.1%、24.1%，美、韩和法三系

依次为9.3%、4.0%和0.3%。

汽车出口持续下滑
中汽协车企整车（含底盘）出口

报交数，7月为6.2万辆，同比下降
23.1%。其中，乘用车4.5万辆，同比

下降25.9%；商用车1.8万辆，同比下
降14.9%。1-7月累计44.8万辆，同比

下降21.2%，降幅较上半年扩大0.3

个百分点。其中，乘用车33.3万辆，

同比下降14.2%；商用车11.5万辆，
同比下降36.3%。

上汽集团中国品牌乘用车出口
独具亮色，同比增长15%，其中，7月

的新能源汽车出口突破2万辆，同比
增长53%。

重点车企集中度高
上汽、一汽、东风、北汽、广汽、

长安、吉利、长城、华晨和奇瑞等十
强车企（集团）1-7月整车销量合计

1103.6万辆，同比下降12.3%，较上
半年收窄 4.2个百分点；市占率

89.3%，既高于上半年0.2个百分点，
也高于上年同期0.4个百分点。

新冠疫情在汽车业内的负面影
响逐渐消退。上汽等17家重点车企

（集团）上半年经效指标的变化趋势
表明，已恢复至去年同期水平，其

中，营收和利税降幅已经优于去年
同期，上半年营收降幅7.8%（上年同

期为-8.1%），利税总额跌幅25.4%

（上年同期为-27.5%）。

张伯顺

  上汽通用汽车日前迎来了累计产

销突破2000万辆的历史性时刻，再次刷
新了中国汽车行业发展的速度纪录。

作为国内最大的中美合资企业，上
汽通用汽车成立23年来，依托母公司双

方的支持，整合全球优势资源，扎实锻
造覆盖全业务链的体系竞争力，为抵御

风险挑战、保持健康稳健的可持续发展

奠定了坚实基础。更为重要的是，上汽
通用汽车与泛亚汽车技术中心已在国

内率先形成了完整意义上的整车与动
力总成开发能力，培养出国内首屈一指

的研发能力，并在新能源和车联网等前
瞻技术开发领域不断创新突破。

今天的上汽通用汽车已经拥有浦
东金桥、烟台东岳、沈阳北盛和武汉分

公司四大生产基地，共9个整车生产厂、
4个动力总成厂的全国布局，旗下别克、

雪佛兰和凯迪拉克三大品牌汇聚了20多
个产品系列，覆盖从高端豪华车到经济

型轿车各梯度市场，以及MPV、SUV、混
合动力和电动车等细分市场。 吉姆

7月中国汽车市场延续回暖势头
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  上汽荣威高端纯电R标首

款旗舰轿车ER6上周在沪高调
上市。与此同时，荣威R标的旗

舰展示空间———R SPACE城市
异想空间也已迎客。此次上市

的超长620km续航荣威R ER6

共三款车型，补贴后的价格为

16.28万-20.08万元。新车集结

了上汽在三电技术、设计、智能
等方面的优势，完美诠释荣威R

标“科技兑现想象”的理念。
作为高端纯电专属，荣威R

标“芯”霸王ER6具备三大超强
实力，不仅实现了同级唯一

620km超长续航，还拥有15分钟

充电200km的超快充电速度、
12.2kWh同级最低百公里电耗。

其搭载的高功率、高扭矩密度
的8层Hair-pin电机，结合紧凑

的创新同轴布置方案，功率密
度超越市场上现有同级产品。

同时，新车电池还采用了完善

的热失控防护，并达到了IP69K

防水等级，提供安全可靠的出

行保障。
造型方面，荣威R ER6堪称

惊艳，新车采用自然纯粹的“驭
光银”车身颜色、参数化主动进

气系统、矢量矩阵前大灯、天空

之境全景天幕等设计，并通过流
畅的车体线条与低阻力轮胎实

现了0.24的超低风阻系数。
据介绍，荣威R标还在行业

内率先推出并落地以用户为中
心的数字化新零售服务模式，将

通过全新的渠道体验、直营交
付、无忧服务等方式，为用户提

供“购-用-养-换”的一站式服
务。预计2020年底，荣威R标新

零售网点将达到60家，覆盖全国
40多座城市。 余音

三大超强实力 荣威R标旗舰ER6登场
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