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    人在逆境中的表现，往往最能凸
显其品格。 城市亦如是。

今天， 第三届进博会倒计时
100天。 虽然没有隆重的仪式，但对于上
海的干部群众来说， 这种节奏已经很熟悉
了———接下来的时间里，这座城市将一如既往，

不放过任何一个问题，不遗漏任何一个细节，锲
而不舍，追求卓越，为第三届进博会越办越好，提供
一流的服务保障。

当下，新冠肺炎疫情依然肆虐全球。除了中国，

可以说没有一个国家有余力举办这样大型的国际
盛会。即使是中国，上海，在这样的背景下做出这样
的决定，也是需要决心与勇气的。

其实退一步说，哪怕今年不办了，也属正常，世
界都能理解，公众也能接受。毕竟，这不是闭门办一
次消费节，特殊时刻，衡量进博会是否成功，重要指
标也绝不仅是订单大小、展商多少，而是一切是否
平安可控。100天后，我们将迎来四海宾朋、五洲展
品，中国人历来好客，但彼时彼刻，规模越盛大，就
意味着考验越空前。

那么，上海究竟为何还要这么拼，还要这么
坚持？

首先当然是因为有信心。这是对中国之治的信
心，是对“人民至上，生命至上”执政理念的信心，是
对中国举国之力办大事体制优势的信心，也包括对
上海在抗疫过程中“绣花般”治理的信心……我们
可以相信，通过抗疫总结的经验教训，补齐的各种
短板，通过闭环管理和周到服务，通过全国上下通
力合作，上海有能力挑战一届非同寻常的进博会。

随着疫情进入常态化防控，这样的信心，已不
止一次在上海闪耀。 尤其是第 12届陆家嘴论坛和
2020世界人工智能大会的如期举办，更是向世界
释放了这种强烈信号。

最近，第 23届上海国际电影节开幕。 这是全
球疫情暴发以来，第一个重启的 A类电影节。 尽管
迟到，但终不缺席，哪怕没有衣香鬓影的明星红毯
秀，没有夹道欢迎的粉丝，电影节的举办本身，就是
一种风向标。

今年全国两会上，习近平总书记在看望参加全
国政协十三届三次会议的经济界委员时曾指出，

“现在国际上保护主义思潮上升， 但我们要站在历
史正确的一边， 坚持多边主义和国际关系民主化，

以开放、合作、共赢胸怀谋划发展，坚定不移推动经
济全球化朝着开放、包容、普惠、平衡、共赢的方向
发展，推动建设开放型世界经济。 ”

坚持举办第三届进博会，就是“站在历史正确
的一边”的强烈担当。中国国际进口博览会，是迄今

为止世界上第一个以进口为主题的国家级展会，是国际贸易发展
史上一大创举。 举办进博会，是中国着眼于推动新一轮高水
平对外开放作出的重大决策，是中国主动向世界开放市场的
重大举措，也是构建国内国际“双循环”格局的一扇窗口。

首届进博会上，习近平总书记曾向全世界隆重推介上海
品格———开放、创新、包容。 他说，这种品格是新时代中国发
展进步的生动写照。在新冠疫情让“逆全球化”阴云笼罩的时
刻，一场最高规格的进口贸易盛会将告诉世界：中国始终选
择站在历史正确的一边，选择开放而不是封闭，选择尽己所
能为世界经济稳定作出贡献。

正如习近平总书记所言，经济全球化是历史潮流。长江、

尼罗河、亚马孙河、多瑙河昼夜不息、奔腾向前，尽管会出现
一些回头浪，尽管会遇到很多险滩暗礁，但大江大河奔腾向
前的势头是谁也阻挡不了的。
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老朋友信心不减 新朋友纷至沓来
第三届进博会再现“一位难求” 中国市场正成为全球企业的发展助推器

    因为疫情的原因，第三届进博会

的医疗器械及医药保健展区备受瞩
目，其中首次设置的“公共卫生防疫专

区”更显热门。昨天下午，医疗器械展
区的展前供需对接会在国家会展中心

（上海）举行，多家行业内知名企业带
来战“疫”过程中发挥重要作用的产

品，并且“剧透”第三届进博会上的首

秀新品。
针对全球暴发的新冠疫情，为缓

解医疗系统及医护人员的压力和风

险，德国自然空气能量解决方案有限
公司在对接会上带来了一款用于一线

医护人员的防护系统———Air Estetic

医用个人防护系统，并将在第三届进

博会上正式全球首发。
该防护系统由空气转换设备、面

罩、防护服等组成，其中系在腰间的空

气转换设备通过一根塑管联通到密闭
式面罩的后方，为医护人员提供洁净

空气。“使用这一防
护系统后，医护人员

不 必 再 佩 戴
N95

口罩和护目镜，让他们的呼吸更加顺

畅。”
德国自然空气能量解决方案有限

公司中国区董事长助理杨桂荣表示，
这款医用个人防护系统可以无死角保

护医护人员，有效防止骨科手术时血
液、碎末迸溅到颈面部，碎末弹回手术

区域后而造成的污染，有效地防止艾

滋病、梅毒、乙肝、丙肝等病毒的传染。
部分参展商还在对接会上展示了

一批在战“疫”过程中发挥重要作用的
产品，美敦力带来的连续性血液滤过

机（EQUASmart）就是其中之一。美敦
力肾护理健康市场部董晔文介绍，在

新冠肺炎病患接受治疗的过程中，可
能会出现免疫机制的过度反应，引发

“炎症风暴”，这时候就需要把含有炎

症因子的血液及时排出，并补充新鲜

血液。
首次参展进博会的雅培展示的

i-STAT手持式血液分析仪和辅理善
瞬感系列动态葡萄糖监测系统，曾跟

随上海医疗队奔赴火神山和雷神山医
院。辅理善瞬感系列动态葡萄糖监测

系统由传感器和手持设备组成，只要

把这款可使用 14天的传感器植入皮
下，手持设备靠近后，就能自动测量并

连续储存患者的血糖数据。雅培相关
负责人表示，第三届进博会上，其升级

版也将首次亮相，届时医生或个人将
不再需要手持设备，只需要安装上一

款手机 APP，就能用自己的手机来测
量血糖。

本报记者 张钰芸

    尽管受到新冠肺炎疫情影响，但第

三届进博会的筹备工作并未因此减慢脚
步，还使得进博会承载的巨大商机受到

了更多关注，全球企业参加进博会的热
情依然高涨。

中国国际进口博览局副局长孙成海
表示，第三届进博会企业展规划面积 36

万平方米，比第二届增加 6万平方米。签

约企业参展面积已达到规划目标，其中，
消费品、医疗和服务贸易等三个展区的签

约面积已超过规划面积，再现“一位难

求”。参展企业更普遍扩大了展览面积。

“世界 500强和行业龙头企业的平均展览
面积将比第二届增加 14%。体现了参展

企业对进博会和中国市场的充分认可。”
进博会平台的强磁力，正被很多世

界一流企业所见证，促成更紧密的联系。
昨天，第三届进博会参展商联盟的 35家

成员签订了三年长期参展合作备忘录，

这些企业大多为世界 500强和行业龙头
企业，着眼于和进博会长期共同发展，签

“长约”体现了它们对深耕中国市场的坚

定信心。

一签三年的也有“新朋友”。作为全
球销量第一的轮胎生产企业，法国米其

林集团几乎不直接参加各类展会，但在
今年 1月底疫情非常严峻的情况下，却

作出参加进博会的决定，并在 2月底完
成“云签约”。米其林集团中国区 CEO伟

书杰盛赞进博会：“进博会是中国为进一

步向世界开放大门而采取的一项重大举
措，对于跨国公司而言，这是一个令人兴

奋的平台。”
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    本报讯 距离第

三届中国国际进口博
览会（CIIE）开幕还有

100天，今天上海市
政府新闻办推出全新

城市形象片《上海，共
享精彩》，展现上海的

蓬勃活力，迎接第三
届进博会到来！

“开放、创新、包

容”的上海不断求新、
不断发展，以人为本、

处处出彩。世界人工
智能大会云端峰会成

功举办、上海国际电
影节广受关注，“五五

购物节”促进消费，
ARJ21新支线客机加

快交付、沪苏通铁路
建成通车，“新基建”

提升科创能级⋯⋯以
人为本的智慧型城市

提升人民的获得感。
2020第三届进博会，

让我们相聚上海，共
享精彩！

本片由上海幻维数码创意科
技有限公司承制，自 7月 27日起

在各大媒体平台展播。

    本报讯 （记者 郭

剑烽）今天上午，第三届
中国国际进口博览会窗

口服务保障工作部署会
在上海世博会博物馆召

开。会议部署了今年进
博会窗口服务保障工

作，与会领导向城市文

明志愿服务队授旗，并
启动了第三届进博会寻

找“最美服务窗口”活动
和“一行业一亮点”特色

服务品牌创建活动。
第三届进博会窗口

服务保障工作由市文明
办牵头组织，16家成员

单位共同推动，在全市
42 个窗口服务行业全

面开展。
除窗口服务保障工

作外，市文明办还将继
续推进城市文明志愿服务工作。

今年全市将继续在交通枢纽、商
业中心、文化场馆等重点区域、重

点行业设置近 600个进口博览会
城市文明志愿服务站（岗），推动

组建进博会志愿服务队 220支左
右，城市文明志愿者 6.5万人左

右，开展党员先锋、美丽家园、平
安守护、暖心微笑、文明风尚等五

大城市文明志愿服务行动。

全
新
城
市
形
象
片
今
起
展
播

寻
找
“最
美
服
务
窗
口
”

潘
高
峰

展展展展展展展展展展展展展展展展展展展展展展展展品品品品品品品品品品品品品品品品品品品品品品品品剧剧剧剧剧剧剧剧剧剧剧剧剧剧剧剧剧剧剧剧剧剧剧剧透透透透透透透透透透透透透透透透透透透透透透透透 新款美食全球首发食品
展区 抗疫新品全球首秀医疗

展区

    “中国首发”“亚洲首发”“全球首

发”，到进博会上首秀新品，已经成为
全球企业的共识。而在疫情的影响之

下，第三届进博会作为今年下半年唯
一确定如期举办的展会，将有多项新

产品新技术新服务亮相展会。
欧莱雅中国总裁兼 CEO 费博瑞

介绍：“今年，欧莱雅不仅将带去新产

品，还将展示美妆科技转型的新技术，
以及瞄准可持续发展的更多绿色应

用。”

雅培快速诊断业务大中华区总经
理仇建平说：“雅培将在 600平方米的

展位上展示涵盖生命各阶段的创新产
品和解决方案，并亮相首次设置的公

共卫生防疫专区。”
日本武田宣布，全面升级展台并

扩大参展面积至 700平方米，并将在

主展台展示即将上市的重磅产品，如
全球首个多发性骨髓瘤口服蛋白酶体

抑制剂恩莱瑞、全球首创及中国市场

目前唯一的软袋白蛋白 Flexbumin 等
创新产品。

德国米技则计划首发两款新品，
其中 Miji Star 3 Format-A 嵌入式电

灶产品是全球首发，二代可移动式烹
饪厨房则是全国首发。品牌联合创始

人季残月说，去年“亚洲首秀”的 IH烹

饪餐桌当时询单不断，进博会是推广
新品的最佳舞台。

今年“五五购物节”期间，众多进

博会“6+365”平台参加“进口商品节”，
5月销售额超 35亿元。中国市场的巨

大消费潜力，因此吸引不少参展商提
前布局，不少即将亮相第三届进博会

的展品已经“抢鲜”上市，提前试水消
费市场。上海普陀区的麦德龙超市里，

用“植物肉”制成的“别样汉堡”在两周

前上柜销售，法国传统风味香肠、西班
牙火腿、新西兰南瓜等主打展品也已

经上架，在了解中国消费者喜好的同
时，将供应链、物流等跑顺，争取 11月

“一炮打响”。

    面对疫情冲击，我国如何破题“国

内国际双循环”格局？进博会就是最重
要的窗口之一。这不仅是一场国际经

济贸易交流的盛会，也代表一个更加
开放的中国市场。全力搭建并发挥国

际采购、投资促进、人文交流、开放合
作“四大平台”作用，第三届进博会将

为全球经济复苏注入活力。

“在今年疫情背景下，举办第三届
进博会，继续扩大进口，坚持对外开

放，充分体现了中国负责任的大国担

当，对全球经济恢复增长、建设开放型
世界经济具有特殊重大意义。”上海市

政府副秘书长、进博会城市服务保障
领导小组办公室主任尚玉英说。

“我们亟需进博会这样的平台来恢
复经济、增强信心。”米其林集团中国区

CEO伟书杰说，过去几个月，我的信心

从未动摇，因为中国市场保持韧性，在
全球经济在第二季度陷入严重衰退时，

中国第二季度 GDP同比增长 3.2%。

“我们看好在中国的长期发展机
会，未来将继续增资，拓宽中国市场的

规模和深度。”赛默飞中国区总裁艾礼
德说，今年下半年，赛默飞计划进一步

扩大在苏州工厂的产能，并推出创新
的中国客户体验中心。

从参展商变为投资商，进博会带

动“贸易促投资”，各类项目正在上海
加速落地。7月 22日，54个外资项目

在沪集中签约，投资总额超过 80 亿

元。当日，市商务委发布最新数据，1-6
月，上海全市实到外资 102.8亿美元，

在去年同期高增长的基础上同比增长
5.4%。其中，实到外资 1亿美元以上项

目 19个，合计实到外资 53.5亿美元，
大项目占比稳步提高，支撑作用明显。

还有 100天，第三届进博会就将

拉开大幕，这既是欢迎更多境外优质
产品和服务进入中国、满足国内消费

升级需求的实质之举，也是依托持续
恢复的中国经济，为全球经济复苏注

入动力的信心之举。

本报记者 张钰芸

    用植物肉做成的“别样汉堡”，可以

取代味精的酵母提取物，还有精工酿造
的烈酒和红酒⋯⋯昨天，第三届进博会

食品及农产品展区的展前对接会在国家
会展中心（上海）举行，参展商们提前带

来各国风味的美食，预演“吃货天堂”。
“我们预订了 45平方米的展位，将

主打健康概念。”奈卡塔健康有限公司董

事长于富民介绍，今年是新西兰蜂蜜品
牌荷塔威成立 100周年，奈卡塔健康有

限公司想把其生日放在第三届进博会
上，生日礼物则是一系列“全球首发”。

“我们将主打两款产品，一款是可以
用来口腔杀菌的蜂蜜口喷剂，另一款是

含有麦卢卡成分的蜂胶。在疫情的大背
景下，我们希望抓住健康概念，为中国市

场提供最新产品。”此外，瞄准年轻人对

产品便利程度的高要求，荷塔威还将在

进博会上推出全球首发的蜂蜜粉剂，让
喝蜂蜜像喝速溶咖啡一样便捷。

连续三届参展的新西兰纽仕兰乳
业，则把一场溯源直播带到了对接会的

现场，通过新西兰专家的实时云直播，让
消费者亲眼见证一杯牛奶的质量把控。

纽仕兰乳业亚太区 CEO盛文灏表示，从

首届进博会开始，纽仕兰就与新西兰国
有实验室共建全链路安全追溯系

统，这是首次现场直播。而在第三届
进博会上，参观者还将看到升级版，

计划将奶牛挤奶、牧场环境、工

厂灌装等全链路环节

搬进直播间。

法国乐斯福集团
用酵母、改良剂等焙

烤原料制作了一只“进宝”，带到了对接会

现场。工作人员告诉记者，现场展示的面
包预拌粉只需和小麦粉、水、黄油等直接

混合，即可烘焙出“标准化”的面包，让疫
情期间点燃的烘焙热情更好持续。“一般

情况下，每个人做出来的面包味道差异
很大。这款产品可以帮助烘焙新手保证

成品的稳定性，做出来的口味和专业面

包师差不多。”本报记者 张钰芸

荨 Air Es鄄

tetic医用个
人防护系统

荩 第三届

进博会第
二场展前

供需对接
会现场

疫情“大考”的特殊之年，作为世界
上第一个以进口为主题的国家级博览
会，第三届中国国际进口博览会已明确
将于今年 11 月在上海以线下方式举办。
今天，第三届进博会迎来开幕倒计

时 100 天，随着展会筹备工作由招展转
向办展，越来越多“进博剧透”传递出这

样的信息———中国市场正在成为全球企
业的发展助推器。老朋友信心不减，新朋
友纷至沓来，第三届进博会再现“一位难
求”。在常态化疫情防控中将进博会越办
越好，充分体现了中国扩大和深化对外
开放、推动形成国内国际双循环相互促
进新发展格局的决心。

荨 圣西祐食品国际有限

公司带来了西班牙的顶

级美味———“黑标”伊比利亚黑

毛猪火腿。相较于普通火腿，黑
毛猪火腿的制作周期长达两

年，一条约 18斤重的火腿售价
在 7000元左右

本版摄影
本报记者 陈梦泽

“进博磁力”强 | 35家展盟成员签了三年“长约” |
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 荩 美敦力全球

最小心脏起搏器
MICRA， 又有了

“升级版”。第二代
MICRA无导线心

脏起搏器，在和一
代产品保持相同

体积的同时，使用
范围更广

荨 ROSA

高精度外科手
术机器人


