
话
题
王
新
能
源
汽
车

  “新能源汽车”是近期的话题王。一方

面，它被委以重任，要下乡开拓广阔的农村
市场；另一方面，它被国家队各品牌争相看

中，肩负提升品牌高端形象的重任。

当然， 新能源汽车已经网红了很长时
间， 它被雨后春笋般的造车新势力们拿去

做PPT招商引资； 凭借免费牌照的附加作
用， 它也解决过限购城市一部分人的购车

需求。但是像最近这样上撑自主高端、下沉
农村市场的双头并进场面倒是第一次。

为什么都相中了新能源汽车呢？ 它能
担起此重担吗？

从农村的汽车实际使用角度来说，新
能源汽车不一定是燃油汽车的升级， 城市

里都没解决的充电难问题， 要想在广阔的
农村得到解决，似乎有点天方夜谭。再者，

担起下乡重任的主力军是A00或A0级电动
车，这小身板能自由驰骋在复杂的山路上？

一旦涉及电池更换， 高额的费用农村消费
者能承受下来？

与此同时， 国家队想做高端品牌的想
法由来已久，也付出过行动，可谓是屡败屡

战。时移世易，燃油车拼不过，可以借力新
能源汽车弯道超车。 东风汽车上周发布了岚图品牌，

计划新品牌与造车新势力相结合出击高端市场。 无独

有偶，此前，广汽集团也是利用新能源汽车打造高端品
牌，如广汽新能源以及与蔚来合作的合创品牌。上汽集

团同样也在作此谋划， 打算借助新能源汽车打造出一
个全新的高端品牌。在合资品牌、特斯拉以及国内头部

造车新势力竞争不断加强的当下， 借力新能源汽车就
一定能打造出高端品牌吗？有人说，20万元是自主品牌

做燃油车的天花板， 新能源汽车的售价肯定能突破20

万元，或许这也算是弯道超车的一种吧。

但有一个数据不得不引起注意：据中汽协会数据
显示，2020年上半年，新能源汽车产销分别为39.7万辆

和39.3万辆，同比分别下降36.5%和37.4%。这是自去年
7月以来，新能源汽车销量已经连续12个月同比下降。

“危”中真的有“机”？也许，一切皆有可能。 白诚
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  受疫情影响，国内车市上半年

延续2019年下滑局面。不过，随着疫
情得到缓解，二季度市场回暖趋势

明显，6月更是创造了半年销量新
高。下半年车市究竟会如何发展，不

妨从以下这六个方面去分析。
乘用车———乘用车市场 “低开

高走”收官上半年，尽管呈现两位数

下滑， 相比去年同期下滑幅度分别
多达81.7%、48.4%， 而在短短3个月

之后将总量扳回至22.4%，可见乘用
车市场已迅速复苏， 甚至超过去年

同期。 在这之中，6月份更是创下历
史新高， 体现出促消费政策引导市

场恢复效果良好。 从乘用车各车型
市场表现来看，SUV、豪华车成为增

长亮点。 预计新购与换购的需求下
半年将有一定恢复增量， 明显高于

去年下半年水平。

商用车———上半年商用车成行

业回暖主动力， 产销同比分别增长

9.5％和8.6％。商用车中，皮卡与重卡
表现尤为抢眼，6月皮卡产销同比分

别增长93.6％和74.5％。1-6月重卡同
比增长超过20%， 净增长超过15万

辆。 下半年拉动商用车市场增长的
原因仍然存在。一是疫情影响下，居

民消费电商化带动物流运输的需求

增长；物流的仓对仓运输中，重卡、

皮卡优势更明显； 二是受基建项目

启动和环保治理等因素影响， 将拉
动商用车市场继续增长。

新能源车———在去年前期高基
数的背景下， 今年上半年新能源车

完成不理想。 下半年预计将进入一
轮较强的恢复性过程， 市场消费环

境将有所改善。 下半年双积分政策
推动力度加大， 插混仍是短期合资

品牌和豪华品牌实现双积分达标的
重要措施。 另外，6月电动车高端化

趋势明显，A级及以下电动车同比下

降56%，B级及以上电动车同比增长8

倍， 独资与合资新能源车成为市场

主要力量。

零部件———上半年零部件板块

表现好于行业， 但疫情对零部件企
业的短期影响存在。从长期看，电动

化、智能化和全球化趋势不改，疫情

之后零部件企业有望重回增长轨
道，三个主题性机会凸现，一是新能

源零部件， 看好动力电池行业，6月
已恢复至去年7月水平，下半年有望

止跌转正；二是重型车后处理，国六
如期实施， 业绩进入释放期； 三是

LED车灯渗透率迅速提升， 且仍有
较大空间。

经销商———1-6月库存预警指
数一直位于荣枯线之上。预计下半年

加库存周期仍将持续，经销商或将面
临较大压力，下半年车市需求回暖程

度尚不确定，因此经销商将合理控制

库存，以降低经营风险。上半年国产
豪华品牌增速跑赢行业，下半年预计

随着限购放松和换购比例增加，将驱
动豪车销量增长， 利好豪车经销商。

其中龙头经销商盈利结构向后市场
倾斜，抗风险能力强；资金储备充足，

可抓住下半年行业整合机会，带来集

中度提升并调整和存量客户维系。

疫情影响———随着北京疫情的

全面受控和响应级别逐步下调，国
内车市也已基本摆脱疫情影响，营

销逐步恢复正常， 下半年将回归至
常态周期性走势， 强大的新品传播

将推动下半年车市走强。另外，国际
疫情带来的资源价格下降对国内车

企降成本也是利好； 随着企业经营
改善， 也使下半年车企有更多的资

源推动市场走强。与此同时，在车市
回暖的大背景下， 不少跨国企业加

大在中国的投资力度， 国内汽车企

业也在加速重组。

透过以上六个方面可以基本判

断，我国车市的至暗时期已过，下半
年车市应该好于上半年，不过仍将

面临较大的压力。国际疫情的不确
定性依然存在，海外市场需求还未

恢复，出口依赖型企业仍没有摆脱

困境，这将影响一部分消费需求。
另外，在各地促进消费政策陆

续到期以后，市场需求可能也会因
透支而有所下降。此外下半年车企

价格战将更加明显，市场竞争将进
一步加剧。综合测算之下，中汽协预

计，如果下半年国内及海外疫情得
到有效控制，将会呈现稳定发展，全

年汽车销量降幅在10%左右。但如
果海外疫情继续蔓延，且仍未得到

有效控制，全年汽车销量降幅可能
在20?左右。 李永钧

下半年车市：至暗已过，压力犹存

  “星际几何”的设计美学及

领先的智能科技，为未来出行
生活注入能量。新宝骏RC-5／

RC-5w智能轿车品鉴会日前在
上海上汽通用五菱前瞻中心智

美呈现。
立足于年轻消费者的审美

与需求，新宝骏RC-5/RC-5w在

造型设计上，打破了大众对轿
车设计的传统认知，其星辉矩

阵式进气格栅采用渐变式细节

处理，未来科技眼配合耀目

LED大灯以及高辨识度的贯穿
式星云M型尾灯，有序而富有层

次，与整车冷静、理性、高效的

设计风格相呼应。

和功能车说再见的新宝骏
RC-5成为细分市场最智能汽

车。领先的新宝骏车联网，带来

智能语音免唤醒，可直接实现

语音控制电话、地图导航等智
能车机功能。

在智能驾驶方面，新宝骏
RC-5/RC-5w搭载L2级自动驾

驶，带来多达17项辅助驾驶功
能，让驾驶更简单。其中，0-

150km/h全速域自适应巡航系
统增强版、带智能远近光切换

的LED头灯等智能驾驶辅助均
处于行业领先地位，与360度全

景影像相结合，保障全场景的
安全驾驶。 林夏

    一汽丰田TNGA财智之选论坛上周末在沪举办。论坛以亚洲

龙宣传片开场，作为一汽丰田旗舰车型，亚洲龙延续其良好的全球
口碑，在中国汽车市场备受瞩目。

今年上半年，在整体车市下行的背景下，一汽丰田逆市上扬，
销量累计突破35.1万台，市场份额同比提升到4.6%。与此同时，一

汽丰田华东区上半年销量也是稳中有进，实现5.2万台。这其中，作
为一汽丰田旗舰车型的亚洲龙自然功不可没。成为众多理性消费

者的财智之选，是一汽丰田亚洲龙厚积薄发的结果。

在TNGA架构下，亚洲龙产品力再度提升，卓越的性价比，为

亚洲龙的高保值率奠定了基础。 雨林

  日前，上汽荣威曝光了首款MPV

车型荣威iMAX8的一组整车外观图。
新车强调了全新数字律动设计语言的

超级符号概念，整车气势恢弘，极具科
技感，彰显新国潮魅力。

荣威 iMAX8的整个车头饱满挺
拔，是名副其实的“头部网红”。其“荣

麟展翼格栅”采用悬浮式的设计，扩大

了长宽、深度比例。格栅内部的“荣麟
纹”元素，经设计师借助计算性手段进

行了近百次迭代优化，呈现出韵律感、
精妙感和震撼力。

车身侧面，流畅的长线条贯穿整
个车身，夸张的折面设计突显了腰线

张力，带来强烈的运动感。A柱、D柱
与车顶融为一体，并对B柱、C柱做熏

黑处理，营造出悬浮车顶的效果，配合
银色的镀铬饰条，让车身在视觉上更显

精致、轻盈。
荣威iMAX8的车尾层

次丰富，立体感超强。贯

穿饰条穿插入星云
流转尾灯中，与前脸

光翼贯穿大灯的造
型相呼应，实现了设

计的高度统一。同
时，新车还采用了隐

藏式的排气设计，让
整个车尾更简洁美观。 余音

“头部网红”荣威iMAX8美图曝光

告别功能车 诠释新智美

新宝骏智能轿车新品亮相

  上海皮卡注册登记条件放宽，允许新购皮卡直接登记沪C

号牌，畅享与“沪C”客车一样的路权。上周，上海首位“沪C皮
卡”车主喜提上汽大通MAXUS T70。

此次交付到首位“沪C皮卡”车主手中的MAXUS T70车

型，装备2.0T涡轮增压发动机+采埃孚8AT手自一体变速箱
的超强动力总成，拥有最大功率157kW、峰值扭矩350Nm的惊

艳输出，并可提供国内皮卡首创的普通、经济、强力三种驾驶
模式选择，配合EPS电子助力转向、发动机启停功能等配置，

可带来比肩乘用车的舒适驾乘体验，该车还提供C2B智能定

制，能满足消费者多元化的皮卡用车需求。 捷升

上汽大通摘得“沪C皮卡”头牌一汽丰田亚洲龙财智团齐聚上海


