
新民夜上海
越夜越精彩

    八 小 时

之外， 大好休
闲时光， 兜兜

逛逛、 看戏听
歌、运动健身、

血拼美食。 引
领时尚， 廓清

风气， 更多精

彩， 尽在新民
夜上海！

    喵星人做店长，枯

山水庭院当门面，京友

禅工艺制和服立在中
间……无论是京都百

年老铺鸣物制造南条

工房， 抑或是创立于
1870年的京·清水烧朝

日堂，从年轻设计品牌
SOU·SOU， 到新锐品

牌主理人柴原由佳的
时尚饰物，都能在这个

空间“玩”出跨界创新

的别致格调。

就在半年前，全球
第一家京都名物主题

的 “京都之家”（Kyoto

House）落户 BFC外滩

金融中心，不少原汁原
味的京都特产和好物

相继登陆中国。 据悉，

由复星国际与京都府
携手推进的 “京都之

家”是日本京都府指定
的全球第一家面向海

外的推广平台， 占地超
300平方米，从时尚、美

妆、生活方式、匠人美学
等领域向大众呈现精美

的手工文创产品， 将代
表传统手工艺术的传承

与创新，展现给中国乃
至全球消费者。
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走和风治愈系
门店设计以原木色装修为

主，呈现日式风格。进门处有枯山

水庭院及一棵唯美的松树，营造
别致的空间延伸感，坐在店中开

放式吧台可直接观赏到庭院中的
松树，微风拂面，听着绘马牌碰撞

发出的脆响，喝着沁甜的梅子酒，

一派怡然自得。
据“京都之家”市场负责人介

绍，店内的场域美陈按季节做变
化，并根据消费者的反馈做微调，

大致分为：水吧区、生活美学区、
匠人区三个区域。镇店之宝当属

悬挂在靠右侧的和服，夏日和服
处的每朵花颜色均出自京都著名

的京友禅工艺，花色分明栩栩如
生，不会晕染模糊。花边勾勒金

丝，流光溢彩呼之欲出，当属和服
工艺的佳作。

和服虽是非卖品，但京都匠
人的百年传承手艺也凝聚在了时

尚的现代小物，可以被消费者带
回家。和服旁的柜台陈列有京友

禅染色和西阵织工艺的和服小
物，包括杯垫、头饰、手包等装饰

品，以更贴近现代生活为主题，开
发不受传统设计束缚的新纹样，

让人耳目一新。
镇店之宝可不只有和服，你

还会邂逅一只神秘漂亮的橘猫。
它不是游走在日本神社的可爱精

灵，而是受聘“京都之家”最强店

长，这只喵星人名字叫“京百万”，
被收留后成为店长，镜头感极佳

的它带货能力也很强，有自己的
抖音账号和粉丝。试想一下，边逛

街购物边撸猫喝茶⋯⋯这治愈的
小日子哟！

传递匠人之心
传统技艺之美妙不仅能传递

日常生活的仪式感，还能挖掘京

都之美的新面孔。在匠人区，有苏
窿窑的融合之美、南条和哉的韵

律鸣物、高岛慎一的交趾烧，他们
把京都的精致工艺完美融入生活

之中。“这也是我们想要达到的效

果，比起买买买，‘京都之家’想创
造一个文化之旅新体验，在
过滤和精选一些不为人知的

百年老铺的基础上，跳脱互
联网和 KOL的浅显推荐，挖

掘更多更深入的匠人故事。”

该负责人说，京都历史悠长

底蕴厚重，要在上海完整搬
来一个“京都之家”除了“要有

点审美还要有点坚持”。
什么是匠人美学？你或

许可以在南条和哉的鸣物中窥见

一二：用特制的木棒沿着器口摩
擦旋转，找到最适合的力度和频

率，共振出一段特别的回响，看水
面翻腾、思绪放空，找到最理想的

佛具和“一期一会”的铃。又或者，
你捧起了京·清水烧出品的陶葊，

这个发源于日本大正 11年的手

艺，一直延续由工匠手工制作传
承，不断技术革新，到现在以花草

为主题的华丽作品，质感细腻、颜
色鲜艳，具有很高的收藏价值。

多元跨界体验
开店没多久就遇到疫情，顾

客减少倒逼“京都之家”谋求新出

路，除了让店长“京百万”带货引
流，也积极对接 BFC iShopping

商场线上小程序，参加上海“五五
购物节”和“618狂欢”。

夜生活节期间，外滩枫径夜

市成又一时尚潮流汇聚地，“京都
之家”借势推出了日式水引（类似

中国结）、柴原首饰香囊和荣获梅
酒金赏的宇治玉露梅酒等招牌产

品。“香囊做成了和菓子的样子，
非常有少女心，另外宇治玉露梅

酒也是梅酒中比较独特的品类，
尝起来会有点甜，加入咖啡、苏打

水风味更佳。”金黄的梅酒倒入透
明的玻璃酒盏中，据说和烧烤是

绝配。
不仅如此，京都之家首度尝

试“店中店”的概念，带来京都年
轻网红品牌 SOU·SOU，打造国内

首家品牌快闪店。除了改良传统
和服外，SOU·SOU是唯一坚持生

产日本国产足袋的品牌，时髦的
足袋及和式小物成为每个到京都

的旅客必买手信之一。
当前海外疫情四起，受限于

跨境物流等原因，“京都之家”的
产品更新频率趋缓，但拓宽了上

架产品的品类，目前引入了至少
40个品牌，营造了集工艺、美学、

生活方式的多元跨界体验空间。

展陈因时而变
沉浸式空间需要“色香味”交

融的五感体验，“京都之家”在寸

土寸金的 BFC外滩金融中心，辟

出了近四分之一的面积，设置了
一个开放式咖啡吧台，供应特制

咖啡、伏见清酒、梅酒等，还在背
后的货架上罗列了众多形状各异

的酒器，“我们会以定期策展的方
式，将京都的美酒美食、匠人工作

坊等带到现场。还会引入一些有

关日本文化工艺的选书”。
不仅如此，场域美陈会随着

季节而变化，比如在樱花季，整个
门店就被粉白色的花团簇拥；在

5月 5日日本儿童节，店内也会
扬起梦想的鲤鱼旗。“接下来我们

已经开始着手准备夏日祭的一系
列活动，希望能将更多的京都好
物、创新生活方式

呈现给大家。”
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营业时间：10:00AM-10:00PM

店址： 上海市中山东二路 BFC

外滩金融中心南区 1F

交通便捷指数： ★★★★★ 靠

近豫园商圈，多条轨交线可达。

价格亲民指数： ★★★☆☆ 产

品价格线上线下一致，部分设计师
款非常特别。 因大部分是匠人手

作，所以有点小贵。

服务亲和指数： ★★★★★ 开
启京都文化之旅， 需要大家来发现

故事， 叫上一杯咖啡， 续上一抹熏
香，看看庭院的松树，撸撸喵星人店

长，让一天的生活压力慢慢释放。

“京都之家”
Kyoto
House

◆ 钱文婷
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