
    上海会展业又“热”起来了。今天上午，国

家会展中心迎来今年首场展会———CME 中

国机床展；世博展览馆则三展同开，中国国际
有机产品博览会、上海国际精酿啤酒展和上

海国际医用防护用品展览会同期举办。测温、
出示随申码、实名制登记，进馆“三部曲”一个
都不能少，全程佩戴口罩、限制实时人流也是

防控疫情期间的“新常态”。

“我们已编制完成《展会防疫防控保障方
案》，并制定‘一展一策’，也是为 11月的第三

届进博会练兵。”国家会展中心（上海）运营中
心总经理助理彭春焰说，机床展的保障方案

整整有 35页，而过去只有十来页。他告诉记
者，每个展馆的实时参观人数不能超过 7000

人，以保持 1米社交距离。同时，国家会展中
心也将实施精准的消杀方案。

进入 7月，上海陆续重启会展活动，就连
7月、8月的传统淡季都已变成一展连一展的

旺季。
在国家会展中心发布的 7月展讯中，按下

“重启键”的第一个月，就有 8场展会密集举
办。“前一场展会刚结束，后一场展会就要连夜

翻场。”彭春焰说，原定 3月举办的上海国际广
告技术展览会、原定 5月的上海大虹桥美博会

等展会，都已确定在本月陆续开幕。
“各位观众，展会期间必须全程佩戴口

罩，保持 1米的安全社交距离。”今天上午，世

博展览馆三展同开，等候入场的展商和观众

在入口处有序排队，依次出示随申码、行程
码、预约码，完成实名注册后刷身份证验证，

最后还要通过体温检测和安检，才能入馆。尽
管流程较多，但展馆方面设置了多个出入口，
加设铁马和提示牌等，工作人员和广播不间

断提示，使得入馆流程基本顺畅。

“这是我们公司今年参加的第一个实体
展会。”在世博展览馆的有机展上，天津泰德

丰进出口有限公司总经理杨海松一边煮着有
机黑豆意面，一边向观众介绍自家产品。他告

诉记者，受到疫情影响，在欧洲、美国举办的
国际展会纷纷取消，中国有机展成为他们今

年首次亮相的线下展会。
代理西班牙有机初榨橄榄油的中企华业

食品有限公司销售总监申庆陆则从山东临沂
特地赶来上海参展。“我们之前在深圳参展，

这是今年第二次参加实体展会。”他说，尽管
展馆限流后，参观者有所减少，但有着明确目

标的专业买家却不少，“从这个角度来看，目
标更加精准了”。

记者从主办方纽伦堡会展（上海）有限公
司获悉，此次中国有机展约有 200余家企业

参展，参观人次预计达到 10000名。
本报记者 张钰芸

    本报讯 不知不觉，绷着疫情防控这根弦

的生活已过了半年。前所未有的 2020年，下
半年世界会怎样？在找到对付新冠肺炎的疫

苗和药物等有效“武器”前，我国该采取怎样
的抗疫新常态策略？这无疑是当下最受关注

的问题。明天，新民科学咖啡馆首度走出上
海，走入长三角，特邀复旦大学附属华山医院

感染科主任张文宏主讲《全球新冠疫情发展

态势和中国抗疫新常态策略》，在昆山与公众
分享抗疫的最新判断与思考。

暑假来了，常态化抗疫中的暑假该怎么

过？在全球范围内，这一波新冠疫情发展到什
么阶段？相信大家还有很多问号，希望获得解

答。您可以留言或将问题发送至邮箱 xmsci－

cafe@163.com。新民晚报全媒体将全程直播

本期新民科学咖啡馆。 （柯蕉伟）
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“猫头鹰”15米远距离测温
深兰科技 AI设备助力疫情防控常态化
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    直播带货这段时间更“火”了，但越是

热火朝天，就越有人“浑水摸鱼”。直播带货

中的行业刷单、虚假宣传等情况，必须得到

遏制。现在规范来了，中国广告协会制定的
《网络直播营销活动行为规范》今起实施。

直播带货受到商家和用户的普遍欢
迎，也创造了令人可喜的经济效益，活跃了

当下的经济业态。直播带货要想走好走远，

一方面，商家要保证供货的质量，尤其要做

好退换货保障等售后服务，不能追求“一棒
子”买卖；主播要做好“功课”，对所“带”的

货有深入了解，比如“亲选食品”，就一定要
亲自爬到山头、 下到地头、 亲到灶头去尝

尝，不与三无产品合作。 另一方面，也是最
重要的， 就是政府相关部门要依法依规加

强直播业的监管。

越是新事物、好东西，就越要依法依规
监管到位，加以保护。 要知道，主播中有人

捏造产品适用人群， 承诺假一赔三却夹带
假货，售后服务还频频踩雷，如此种种，着

实令消费者痛恨。个别主播的“烂货烂招”，

往往影响到消费者对“直播带货”的体验感

受，产生对整个行业的误解。 因此，除了中
国广告协会制定的 《网络直播营销活动行

为规范》， 中国商业联合会也在牵头制定
《视频直播购物运营和服务基本规范》和

《网络购物诚信服务体系评价指南》。 算下
来，7月份直播带货行业或有 3个规范标

准执行。

有了规范，重在执行。 这段时间，网红
直播带货、明星直播带货、企业 CEO直播

带货、官员直播带货、媒体人直播带货，甚
至还有 80岁老奶奶直播卖杏子，这都是难

得的新气象。如何更好地保护好这一行业，

在规范出台之后，就要看执行能否到位、管

控是否有力。相关执法部门、各级消费者协
会，都应该出台措施监督到位。

直播带货这种新兴的网络销售模式，

需要更多监督。 人民日报新媒体于 6月 16

日上线全国直播电商投诉平台，截至目前，

平台累计收到近 2000条各类投诉信息。各

家媒体能直接介入， 当然是强而有力的监
督。 同时，也需要消费者做有心人，共同监

督，让直播带货走得更好更远，使在线新经
济健康发展。

    同时监测 300人、户外无需搭棚便可 15

米远距离测温、遇到异常体温可实现跨镜追
踪⋯⋯2020世界人工智能云端峰会已离我

们不远，上海本土人工智能企业的表现也愈
发引人关注。记者在日前走访土生土长的 AI

企业深兰科技时获悉，一款名叫“猫头鹰”的
深兰 AI测温设备在武汉、北京等全国多个城

市的户外人流密集场所大规模落地，为疫情

防控常态化提供服务。
长着圆圆的大眼睛和两个天线耳朵，这

款 AI测温设备还真像一只猫头鹰，行人经过
时脑袋还会左右转动自动跟踪，显得十分呆

萌。在武汉江汉区数十个小区入口处的墙上
或灯杆上，都安装了这款设备。

记者了解到，深兰科技对这款高精密测
量、检测、追踪设备拥有完全自主知识产权，

且在很多技术方面均有创新：
首先，它采用军工级的硬件结构，搭载了

高精度旋转云台，在户外无需搭棚便可以对目
标进行远达 15米距离的测温追踪，可以对广

场、开放的公交集散地、密集出口的商场、农
贸市场、食堂等区域开展同时 300人的快速

自动扫描，一旦发现体温异常者将随时上报。
其次，该设备采用了普通光和红外光的

深度融合 AI算法，在后台监测界面只显示普

通的 RGB图像，人员的温度和选择框会自动
加载在真实人像上，追踪人脸；同时，设备系

统还采用人脸步体态识别融合算法，可以轻
松锁定异常人员信息，开展大区域跨镜远程

寻找。
不仅如此，该设备在疫情结束以后还可

以切换成安防模式，360度环视，对所在区域
展开明火、高温危险源的识别、定位和报警，

并可防止无照明条件下的人员侵入、盗窃行
为的发生等。

武汉泛海国际桂海园小区也是这只“猫

头鹰”的“粉丝”，相关负责人表示，常规的体
温检测设备无法满足户外无接触、无排队、快

速测温的需求，“猫头鹰”则具有远距离测温、
无需搭棚、同时多人监测、快速部署等多个优

势，给常态化防疫管理减少了很多压力。
深兰科技研发人员介绍，“猫头鹰”已经

通过公安部第三研究所和欧盟 CE 安全认
证，并且入选十多个城市的防疫重点产品名

录；目前正在全方位助力武汉、上海、北京、
太原、济南、常州、佛山、金华、德阳、成都等

全国多地的疫情防控常态化，未来还将进入

更多的国家和城市。 本报记者 郜阳

让直播带货在规范中成长
秦 丹
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实名进场、佩戴口罩、实时限流成为“新常态”

重启：多个展会今日同期开幕

迎接2020世界人工智能大会

今日论语

新民科学咖啡馆
主办：市科协 新民晚报


