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    本报北京今日电（驻京记者 潘
子璇）今天上午，北京市新冠肺炎疫
情防控工作新闻发布会第 124场召

开，市政府新闻发言人徐建和表示，
11日以来累计确诊 158例，当前北

京疫情形势严峻复杂，疫情防控处
于紧要关头。北京新冠肺炎疫情防

控工作领导小组第七十次会议暨首

都严格进京管理联防联控协调机制
第三十一次会议指出，扩大核酸检

测能力和范围，做到应检尽检、愿检
尽检。加强统筹，细化操作方案，突

出重点、排好时序，抓紧完成进出新
发地批发市场及密切接触人员、农

贸市场从业人员的核酸检测，开展

餐饮店、单位食堂、中高风险街乡镇
人员和“十类人员”等的检测。提高

检测的组织水平，防止聚集扎堆。

暂停出租车出京业务
北京市公安局副局长、新闻发

言人潘绪宏表示，目前，三类人员

禁止出京：一是全市确诊病例、疑

似病例、密切接触者、无症状感染
者和有发热症状人员。二是 5月 30

日以来进出新发地市场和与市场
工作人员密切接触的人员。三是中

高风险街乡镇人员。其他人员坚持
非必要不出京。确需离京的，要持 7

日内核酸检测阴性证明。

潘绪宏表示，民航、铁路部门
对全北京市确诊病例、疑似病例、

密切接触者、无症状感染者以及 5

月 30日以来进出过新发地的人员

进行购票限制。同时，暂停出租车
顺风车出京运营业务，暂停省际长

途客运班线和包车业务。

发病人数或持续一阵子
在昨天的北京市新型冠状

病毒肺炎疫情防控工作新闻发

布会上，北京市疾控中心副主任
庞星火表示，由于初期病例均与

新发地市场存在流行病学关联，

再结合发病时间的流行曲线，由

此推断疫情在早期即被发现。目
前北京市疫情还处于上升期，考

虑到新发地市场是北京最大的农
副产品交易场所，物流广泛、人员

密集，疫情扩散风险大，控制难度
较大，不排除发病人数未来还会

维持并持续一段时间。

中高考时间不调整
昨天发布会上，北京新冠肺炎

疫情防控工作领导小组检疫检测

工作组副组长、市委组织部副部长
张强介绍，13日起，已迅速对新发

地等出现疫情的市场人员、周边小
区居民、大数据排查涉疫市场人

员、社区敲门行动中报告有关接触

史的人以及全市各农贸市场工作
人员约 35.6万人进行了核酸检测。

昨日完成对大数据筛查的 35.5万
涉及市场相关人员的检测工作。目

前，北京全市日均采样约 40万人，

今后几天还将持续扩大检测能力。

市教委新闻发言人李奕昨天
透露，北京中小学、幼儿园学生停

止到校，学生居家继续线上学习。
目前，中高考时间不调整，考试考

场分布、防疫要求以及正处于居家
观察或是封闭小区中的考生如何

安排都会有配套方案，将及时公

布。此外，暑假时间不变，一、二、三
年级将不举行期末考试。

市商务局二级巡视员王洪存昨
天表示，各商业服务业要按照二级

响应防控措施和指引要求，迅速调
整完善防控工作方案预案。餐饮企

业暂停举办婚宴、酒席等群体性聚
餐活动；线下各种仪式、发布会、现

场展卖等易造成人员聚集的促销活
动一律停办；控制经营场所人员密

度，防止人群聚集。严格员工的健康
管理和个人防护，坚决杜绝带病上

岗，严格落实到过新发地批发市场
等场所人员的核酸检测和管理。

北京疫情防控处于紧要关头 核酸检测要求应检尽检、愿检尽检

三类涉疫风险人员禁止出京
    本报讯（记者 金志刚）
自 6月 20日起，电子客票将
在全国普速铁路推广实施，

覆盖 1300 多个普速铁路车
站。届时，更多旅客将享受电

子客票“一证通行”带来的便
利，出行体验进一步提升。

电子客票自 2018年 11

月在海南环岛高铁开始试点
后，2019年 7月扩大至上海

至南京、成都至重庆、广州至

珠海（湛江西）、昆明至大理
至丽江 4条高铁城际铁路试

点；2019年四季度后在全国
高铁和城际线路大面积推进

实施；2020 年 4 月 29 日实
现了内地高铁和城际铁路电

子客票全覆盖。至今年 5月

底，全国铁路已累计发售电
子客票超过 8.72亿张。

在疫情防控期间，电子
客票自助退改签、无接触进

出站、网上办理返岗务工团
体票等优势得到充分体现。

普速铁路旅客运输是铁
路客运产品的重要组成部

分，目前年旅客发送量约占
全国铁路旅客发送总量的三分之

一。新措施实施后，覆盖京广、京沪、
京九、陇海等普速铁路路网干线和

运输繁忙线路，涉及 1300多个车
站。此次推广实施后，全国铁路有

2400多个车站实行电子客票，将覆
盖 95%以上的铁路出行人群。
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    据新华社北京今日电 据国

家卫生健康委员会 18 日通报，6
月 17 日 0—24 时，31 个省（自治

区、 直辖市）和新疆生产建设兵
团报告新增新冠肺炎确诊病例

28 例，其中境外输入病例 4 例
（上海 2 例， 陕西 1 例， 甘肃 1

例），本土病例 24例（北京 21例，

河北 2 例，天津 1 例）；无新增死

亡病例；新增疑似病例 3例，均为
本土病例（均在北京）。

境外输入现有确诊病例 91

例（无重症病例），无现有疑似病

例。累计确诊病例 1860例，累计
治愈出院病例 1769 例，无死亡

病例。

    本报讯（记者 左妍）17日0—

24时，通过口岸联防联控机制，报
告2例境外输入性新冠肺炎确诊病

例。新增治愈出院1例，来自美国。
无新增本地新冠肺炎确诊病例。

病例1、病例2为巴基斯坦籍，
在巴基斯坦生活，6月2日自巴基

斯坦出发，当日抵达上海浦东国

际机场，入关后即被集中隔离观

察，其间出现症状。综合流行病学
史、临床症状、实验室检测和影像

学检查结果等，诊断为确诊病例。
2 例境外输入性确诊病例均

已转至定点医疗机构救治，同航班
密切接触者此前均已实施集中隔

离观察。

昨增本土确诊病例24例，其中北京21例 上海昨增2例境外输入确诊病例
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百年豫园成淘宝直播新样本 天猫618掀动商圈消费潮

    今年天猫 618，如果来逛上海文化
地标豫园，你会发现整个豫园都在淘宝
直播间里！ 豫园的淘宝直播，堪称上海
品牌商圈直播的新样本， 通过各种创
新，全方位展示了豫园最重要的文化内
涵。

随着豫园的开播，上海的各大地标
已经在淘宝直播间齐聚！ 新天地、东方
明珠、百联等上海地标、商圈和品牌都
来了！ 这股淘宝直播风越刮越劲，全国
乃至全世界的地标、品牌、商圈都赶在
天猫 618涌入淘宝直播，同时线上带动
线下，助推商圈经济迎来复苏大爆发。

淘宝直播“云逛豫园”
素人主播单场带货260万

6月 14日，淘宝直播上演了一
场独特的“云逛豫园”活动，把豫园

搬进了淘宝直播间。豫园里拥有
260多年历史的松鹤楼，为淘宝直

播间里的“宝宝”们现场展示了招牌
汤面的制作过程；亚一金店和老庙

黄金，都在淘宝直播间里展示自己

全新升级的品牌形象店，不仅仅是
销售产品，更是带着“宝宝”们逛街，

了解老字号背后的故事。
老庙景容楼文化旗舰店去年 10

月重新装修开业后，凭借“新中式”的
风格，这家店迅速成为国潮打卡点，

吸引了众多线下游客。现在这一网红
景点走进淘宝直播，更多人都能通过

直播镜头感受国潮的魅力，同时还能
抢购喜欢的老字号商品。

早在 2019年，豫园就已经通过

自建直播团队的方式，开始做淘宝

直播。今年疫情期间，豫播团队通过
淘宝直播为老字号带货，1-4 月带

动的成交超过 700多万，率先帮助
品牌销售回暖，也给了更多豫园老

字号开淘宝直播的巨大信心。

豫园的淘宝直播之所以成为新
样本，主要是因为豫播团队以企业

员工为主，这些员工白天上班，晚上

直播，对企业有忠诚度，对产品又非
常了解，是这些素人主播独有的优

势和魅力。比如豫园自己孵化的主
播思雨，在 5月 15日实现了单场带

货 260多万元的好成绩。她表示：
“我会给大家讲解老字号国潮品牌

背后的文化故事，不仅仅是把直播

间做成一个卖场。”
据豫园珠宝时尚集团首席创新

官袁刚介绍，素人直播对业务的联

动好处也有很多，举个例子，给天猫
旗舰店带来的流量跟粉丝、店铺日

播的转化率和传统电商相比是翻倍

的，“所以可以把直播当作一种营销

方式，但其实本身也是一个销售的
方式，另外还是企业线上化转型的

一个内部驱动力，把不同部门的人

员召在一起，做一些创新的东西。”

品牌淘宝直播第一城
“上海出品”走向全国

《淘宝直播新经济报告》显示，

当前上海已经成为“品牌淘宝直播
第一城”，上海的淘宝直播用户数全

国第一。尤其在品牌和商圈直播方
面，上海已经是当之无愧的品牌淘

宝直播第一城。
除了豫园，上海各大地标、品

牌、商圈都在尝试淘宝直播。“上海
出品”的淘宝直播间，既代表了业内

水准的品质和标杆，也融合着海派
文化的新锐和大气。这里既有宜家、

星巴克、耐克等国际品牌屡屡将上
海作为新体验的创新试验场，带来

全球独一无二的体验；也有杏花楼、

老庙黄金、恒源祥等上海老字号品
牌在此屡屡革新，成为超级会玩的

本土品牌；更有云看时装周、云逛新
天地、云看艺术展等一系列突破行

业想象力的新业态兴起。
比如上海时装周期间，上海商

业名片 XINTIANDI新天地开启天猫

旗舰店，展示 150余个品牌在云秀场
发布的超过 1000款新品，全国消费

者可以一边通过淘宝直播看秀，一边
云逛新天地天猫旗舰店购买。

事实上，在上海的带动下，全国
乃至全世界的地标、品牌、商圈都赶

在天猫 618涌入淘宝直播。6月 7

日，广州的地标建筑“小蛮腰”广州

塔就变身淘宝直播间。此外，像韩国
明洞、日本大丸百货等海外地标级

商圈都加入了淘宝直播间。
淘宝直播资深运营专家时雨表

示：“商圈直播是今年淘宝直播的一
大创新，这次 618十多个城市的 50

多个商圈都做淘宝直播。”今年天猫
618的这股品牌商圈直播大潮创造

了巨大的消费新增量，数据显示，部
分品牌商圈直播带动的成交增长达

到 187%。

天猫 618“打破边界”
迎来消费爆发

天猫 618、淘宝直播给商家和
消费者带来的变化非常显著。100

万线下商家热情参与天猫 618，线
上线下联动共振，消费力强劲增长，

锁定 618绝对主场。小时达、定时达
等同城新服务的上线，门店直播等

新商业模式的兴起，让天猫 618不

断打破线上线下、到店到家的边界，
新零售新消费重新定义 618。

天猫 618发布的全国商圈热力
图显示，上海南京路、广州珠江新城、

成都春熙路、南京新街口、重庆解放
碑、杭州武林路等核心商圈拥堵指数

已回到从前，其中上海南京路 6月拥

堵指数环比 3月增长超过 40%。
疫情后，到家服务备受青睐。过

去一周，饿了么蓝骑士配送的天猫
618商超订单环比增长 260%，口红、

手机、项链、书等都可以 30分钟送
达。上海、北京、武汉三城最爱商超到

家服务，重庆、青岛、沈阳、成都、南
京、大连、深圳的订单量也位居前十。

天猫 618不仅点燃了大家“云
逛街”的热情，也通过线上下单、到

店服务等创新业态，带动商圈消费
持续升温。高德地图的数字显示，武

汉光谷商圈 6月环比 3月客流量增
长了 60倍，西安回民街的客流量增

长了 25倍。
美容美发、婚假旅拍、休闲娱乐

等本地生活服务类商品，成为今年
天猫 618的一大亮点。饿了么的数

据显示，消费者在天猫下单的美容
美发服务商品订单环比增长超

500%。银泰喵街上的各大品牌新零
售订单，也同比去年增长了近 4倍。

天猫 618还点亮了夜经济！盒
马、银泰都延长了夜晚服务时间。多

城“盒区房”的消费者无论到店还是

在家，都可以尽享冰啤酒小龙虾。西
安 11家盒马门店推出“盒马夜市”，

武汉盒马的“夜市大排档”有 9种口
味的小龙虾。


