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    昨晚 7时，在京东直播间，有一位新晋男

主播悄然上线———穿一件白色衬衫，脖颈间
戴一根运动项链，朝气蓬勃。

短短 15分钟，他就赢得 20000多点赞。
截至昨晚 11时直播结束，直播间获赞近 26

万次，最高同时近 38万人观看，成绩骄人。
是谁那么厉害？他就是上海美术电影制

片厂经典动画片《我为歌狂》中的男主角之一

楚天歌。

背后有真人
上海美术电影制片厂工作人员告诉记

者，直播间里的楚天歌运用了“动作捕捉”技

术，结合实时生成的画面再由专门的声优配
音，而后真人主播互动。也就是说，坐在直播

间的楚天歌是一位真人帅哥。于是，当他为上

美影多款合作产品“吆喝”时，楚天歌会“挤眉

弄眼”，会与女主播打趣互动，还甚至会突然
下线，“刚刚去上洗手间了，不好意思”，一颦

一笑，很现代，也很亲切。
在直播现场，楚天歌还清唱了动画片《我

为歌狂》中的经典歌曲《我的舞台》。“我的舞
台我自己建造，要让全世界看到⋯⋯”，楚天

歌一开嗓，青春回忆扑面而来，直播赞数便飙

升到近 7万。被击中的观众留言：“我怎么流
泪了！”直播结束前，楚天歌再唱一首《有梦好

甜蜜》，让屏幕内外暖意满满，再次沸腾。

新剧秋天播
这一次楚天歌做客直播间带货，是卖力

“吆喝”上美影几十款衍生品，也是对新片的

宣传。2001年，由上海美术电影制片厂、上海

电视台联合推出的 52集大型电视动画连续

剧《我为歌狂》横空出世，作为中国第一部校
园音乐题材动画片打开了许多人的音乐梦

想。时隔近 20年，《我为歌狂 2》终于将在观众
期待中揭开面纱。

据介绍，《我为歌狂 2》剧情承接了《我为
歌狂》，共分为 12集，预计于 2020年第三季度

在哔哩哔哩上线。这一季中，楚天歌和叶峰将

带领 Open乐队在全高大赛中迎战来自各地
的年轻乐队。许多观众关注的“感情线”也会有

所保留，但更多体现在音乐理念上的碰撞。

IP先开发
尽管新剧还未上线，但作为一个商业属

性较强的项目，《我为歌狂 2》IP开发先行，比

如昨晚试水直播的虚拟偶像。

其实，19年前的《我为歌狂》是上美影在

商业开发方面踏出的第一步：不仅片中尝试
了广告植入，在剧集播出的同时，同名小说上

线，后来又陆续推出了人物闪卡、电话卡、地
铁卡等众多品类的衍生产品。甚至，在音像出

版物上，原声专辑《我为歌狂原声歌曲全记
录》也在当年创下了销售奇迹。如今，这一 IP

将再战江湖，上美影极具创意地把“Open 乐

队”打造成虚拟偶像天团，除了昨晚让童年偶
像带货直播外，叶峰和楚天歌很快还将参加

综艺、录制情景短视频，甚至参与到线下活
动、公演中，以多形式、多场景与大家见面。

首席记者 孙佳音

上美影试水动画片男主直播带货

楚天歌让你《有梦好甜蜜》

  品质，说起来可以很具象。

床单的品质，1800 针的埃及棉
是有代表性的体现，久负盛名，其与

肌肤之亲，是云朵般地包裹。 咖啡的
品质，非现磨不可替代。 最考究的要

算猫屎咖啡，这种顶级咖啡让麝香猫
吃下咖啡豆后排出，咖啡豆经猫胃中

的发酵，产生独特风味，口味顶级，价

格也高达几百美元一磅。

物件的品质，多是可描述，可计

量，可估价的。而品质生活，或许可以
由质感物件架构，却显然无法全部由

这些身外之物来填充， 去定
义。 因为，到底说来，人

性灵，物无魂。我
们所创造

的生活，所需要的终极品质，一定需

要一点精神，一点思量，而这，恰恰
是不可名状，却扎实丰盈的。

文化， 或者说范围更广的大文

化， 该是今日品质生活的铺垫与基

石。踏春时节，心向往之，却因为一场
疫情，情又怯之。没关系，那就让江南

踏着春风，来找到你———茗茶、举杯、

文物、典故……在上博的江南奇妙夜

里，生活又这般活生生、热灼灼地陈
展开来。 恍惚间，远山故人的诗意境

地里，是否望见了雨巷里那个撑着油

纸伞，丁香一样结着愁怨的姑娘？

文化， 也不只是故纸堆里的老

货。 君不见，新晋男主播的“楚天歌”

（上美影经典动画片《我为歌狂》的男

主角）上线一晚，获赞 26万次。 直播
带货，新时代，新文化，新动能。

文化的生命力在于，经典永存的
同时，它在不同时期总能附着于时
代特征发芽开花， 绽放新一片旖

旎。 这也是品质生活的特点，任雨
打风吹，终生生不息。心若是

扑满， 生活便不可能
是空洞。

心若是扑满，便不空洞
□ 华心怡
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    因为疫情，很多人错失了今年来江

南踏春的机会。但是，随着上海博物馆
“春风千里———江南文化艺术展”的开

幕，一大波点缀春天的江南风物将在今
晚 7时到 9时登陆淘宝平台的“云聚上

博，共享江南诗意”江南文化艺术展文
创产品直播活动。

上博艺术品经营公司负责人冯炜

透露，这次直播和寻常直播带货不一样
的是，上海市文化和旅游局、上海市文

物局副局长褚晓波与东方卫视主持人
林海搭档，从文物角度阐释江南文化；

直播间将再现江南人文场景———白墙
黛瓦，草色天青，文人书房，一幕幕闪

过，既是一场博物馆展厅里进行的晚
会，也将呈现江南奇妙夜的神秘。

文创产品有来头
这次直播的产品，由上博文创团队

筹备近半年，提炼文物中蕴含的江南文

化特征，开发了“人居与山水”“人文与
境界”两大系列，共 50余款文创产品。

“人居与山水”系列中包括棒球帽、餐
垫、帐篷、风筝等一系列适合户外游玩

放飞心情的产品，其中，“飞鱼风筝”以

一条鱼的形象为设计基础，令人遐想一
条绚烂的鱼游弋在澄澈天空里的情景。

“人文与境界”系列专注于文人雅
士的生活，茶具、米酒、信笺、香囊、线香

等，以文徵明的《江南春词意图卷》为创
作的形象基础。“江南春”香囊，将文徵

明笔下的江南春景印于香囊荷包上，古
朴清雅。香囊取意于文徵明诗句“湖上

修眉远山色，风前薄面小桃花。”令人闻

香的同时欣

赏画作，仿佛能
跟随文徵明的脚步，

“穿越”回 500年前那个春和景明的江

南。上海博物馆正是想通过风雅香事，
把江南春意融入大家的生活。

直播第一板块名为“江南春”，向观
众介绍展览中文徵明的作品《江南春词

意图卷》，引申出运用此图卷元素开发
的 7款文创产品。第二板块名为“江南

俊”，介绍江南书画代表人物之一———

董其昌，引申出与之相关的 8款文创产
品。第三板块名为“江南韵”，介绍南宋

朱克柔的缂丝精品《莲塘乳鸭图》，引申
出 7款相关文创产品。第四板块名为

“江南情”，将为观众介绍展览中弘一法
师的篆书作品《知止》，并从“知止”引申

出江南文人风骨与气节，从而推出 9款
相关文创产品。

江南米酒新饮法
有意思的是，在上博的文创产品

中，食物开发占据了非常重要的位置，

这在国内其他博物馆中并不多见。董其
昌书画展时，曾有一款印有董其昌钤印

的米糕和一款印有几笔山水线条的绿
豆糕引发关注，前不久，上博开发销售

的啤酒又引发热议，一款罐身有上博馆

藏“清代乾隆景德镇窑青花缠枝莲纹双
耳瓶”的缠枝图案，另一款罐身有上博

馆藏“南宋朱克柔缂丝莲塘乳鸭图”。这
次，将有一款江南米酒出现在上博直播

间，“主播将以一种新的方式饮一次海
派米酒。”冯炜透露。可谓“酒不醉人人

自醉”。
在上博茶室的下午茶时间，江南特

有的荷花酥、板栗酥、核桃酥将江南的
“滋味”从舌尖带到心上。细看，板栗酥

上也有一个印章，正是文徵明题在《江
南春词意图卷》中所书的那个“春”字。

如何让文创产品做成品牌，具有鲜
明的标识度而不是同质化、随大流？上

博通过文创产品打造文化生活，不断拉
近博物馆与大众、与日常生活的距离，

拉动博物馆文创产业的不断创新，以构
建新颖的博物馆社会关系。到上海博物

馆看展览之余，喝一次文化的下午茶，
未尝不是一件赏心乐事。

本报记者 徐翌晟
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