
    本报讯 （记者 袁玮）15 日下

午，上海市第二食品商店梅陇店人头
攒动。五一假期期间“五五购物节”的

热闹场景、重磅优惠似乎重现眼前。
其实购物节一直在延续，本月 15日

至 24日在这里举办“五五购物节”之
徐汇“百年第二食品国潮市集”。

在商店门口广场，乔家栅师傅现
场包粽子、非遗传承人演示切成薄如

蝉翼的火腿片⋯⋯店里，祥云、飞鹤、
山水等元素点缀其中，满满的国韵

风。今年正值该店成立百年，国潮市

集以“国潮”为主题，乔家栅、沈大成，
杏花楼等老字号的新品、潮品、精品

联动第二食品的十家门店走进社区，
贴近市民，以最经典的味道、最传统

的技艺、最划算的优惠，让消费者在

好吃好玩中享受“国潮风”的全新购
物体验。

上海新路达商业（集团）有限公
司总经理郑华介绍，受疫情影响，第

二食品商店旗下门店销售下降 17%，
“这个比例在同行内算低的，而且在

慢慢恢复。我们正与商务委等部门沟

通，延续这种类似集市的形式。天气
慢慢热了，我们这种社区商业也可以

结合‘夜间经济’，一起把商店人气做
起来。”

记者了解到，此次国潮市集以老
字号的国潮创新为特色，汇集 30余

家老字号，围绕“展”“演”“销”“动”等
方面开展：

■ 展 顾客可以在第二食品

商店遍尝耳熟能详的老上海品牌
糕点，还能品尝老字号推出的新品

咖啡；
■ 演 除了上海老字号的经典味

道，市集上还能观看甚至参与各类国潮
文化的互动表演（比如汉服巡游）；

■ 销 第二食品旗下实体门店

推出史上最大力度折扣活动；

■ 动 通过“互动式的展陈创新
形式+国潮文化巡演”，带着消费者一

天逛遍老字号、一朝遍览华夏文明。
临近端午，老字号特意邀请老手艺匠

人现场教学包粽子，在“国潮市集”购
物游玩结束前，顾客可以亲手学包粽

子，感受传统技艺的魅力。

    “夏天来了，钱包比我瘦得更快，不过这个
月买到就是赚到。 ”“90后”姑娘文雨向记者表
达感受。

5月 10日，文雨的信用卡账单出账了，新一
期的账单攒了长长一串。 除了日常开销，护肤品
和彩妆的花费最吃重，虽然被妈妈调侃“只有一
张脸，买这么多护肤品干什么”，但她还是陆陆续
续下了好几单， 把各种水乳精华面膜都囤了个
遍。 她自有一套省钱经：“最近打折促销太多了！

这些都是日常消耗品，迟早要买的，现在花钱就
等于省钱了！ ”

前两周，嘉里中心里一家从不打折的护肤品
集合店居然开始“放血”大促。提前从“买买买”姐
妹团收到消息的文雨一下班就冲过去， 没想到，

上海小姑娘的购买力惊人，促销第一天，热门款
被抢得所剩无几了，店家甚至在门口拉起警戒带
限流。文雨环顾四周，眼疾手快收下两瓶精华液。

“这个品牌一向‘高冷’，很少打折，这次居然有七
折优惠，两瓶省下四百多元，划算！ ”

薅完商场实体店的“羊毛”，文雨又把目光投
向日上免税店。这段时间，日上开通了线上购买、

直邮到家的服务，五一期间还有特别优惠，立刻
“俘获”小姑娘们的心。无需护照、无需出境记录，

文雨和闺蜜通过 “玩转旅购” 小程序合买了张
158元的日上网购资格券， 然后直接在小程序
里登陆日上免税店“剁手”加购。免税产品原本就
低价，近期 CPB、娇兰、Thann等一些品牌还推
出了两件九折，三件以上八五折等活动，令她心动不已。

“算算账，花出去约 80元买券，省下上千元购置费，还
能直邮到家，买到就是赚到啊”。 帮自己挑好，文雨又给妈妈
囤了些眼霜、面霜，“五月份既有妈妈生日，又有母亲节，礼物
一定得备足。 ”日上的发货效率也挺高，前脚下单，后脚才隔
了两天就已经收到货了。这两天，趁着天气好，文雨愉快地涂
上新唇膏、喷上新香水和闺蜜们约会去了。

“不要觉得我乱花钱，我这才是把钱花在刀刃上呢！ 你
看，都是平时要用的消耗品，现在买了，既能给自己省
钱，又能支持消费复苏，是不是花得挺值？ ”这个
“90后”的小姑娘，心里的账算得清清楚楚。
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    不知从何时起，与“我爱你”谐音

的“520”被赋予了浪漫的意义，5 月
20日成为许多人不想错过的“告白

日”。眼看一年一度的“520”又要到
了，“操心哥”早有准备，在接下来的

一周时间里，他打算趁着“五五购物

节”的东风，仔细梳理“告白”主题促

销活动，顺理成章地给爱人多送一些
惊喜。

准备礼物的同时，“操心哥”还根据
购物节活动场地特色，专门练就一项新

技能———用多国语言说“我爱你”。
他先学日语，相关的购物目的地

是上海第一八佰伴———全国首家中

日合资百货公司。从即日起至5月20

日，八佰伴全场商品5折起，部分金饰

能享受“每克减10-30元”的给力优惠。
“操心哥”又接连学了法语、德

语、俄语、西班牙语和意大利语的“我
爱你”。上海哪一个标志性景点的外

国朋友比较多？以中西融合、新旧结
合为基调的新天地，吸引世界各国游

人纷至沓来。新天地目前正在举行“i

告白节”，将延续到 5月 20日，会员

5.20元可秒杀部分热销商品，任意消

费还能免费停车。

此外，众多在线商家各显神通，
围绕“520告白日”比拼创意———拼多

多5月20日将启动线上大促，涵盖珠
宝、首饰、美妆、服饰等多个品类；小

红书即日起至21日发放特价券，吸引
消费者限时抢购；5月23日之前，大众

点评“80元团100元”，可参加百联滨

江美食节；天猫超市、饿了么、盒马都
将推出“520告白日”特别活动。

“操心哥”尝试用多国语言说“我
爱你”，发音是不

是有点“洋泾浜”？
答案就藏在新民

晚报抖音号今天
更新的“有声海

报”里。
首席记者 曹刚

图 孙绍波 刘玉萍

    坐拥丰富藏品的上海博物馆没

有在“五五购物节”里缺席，通过“活

化”藏品文化元素，利用直播销售起
衍生品；百年历史的上海造币让直

播推广与线下销售完美结合⋯⋯在
上海财经大学电子商务研究中心主

任劳帼龄看来，抓住“五五购物节”
的消费拉动契机，各方通过线上线下

融合，将上海“四大品牌”有机结合，
传递出了不一般的“买买买”信号。

艺术“融入”生活
马上，上博要在接下去的三个

多月里举办“春风千里———江南文

化艺术展”，作为展览衍生品，香囊
荷包、合香线香、篆香礼盒已在网上

众筹。本以为众筹要花 30多天，可
上线仅几天，众筹额就超过预期。上

博艺术品公司副总经理冯炜称，因

为疫情，大家今年无法到江南踏春，
上博文创团队携手“紫元香事”共同

研发这套衍生品，通过它们把江南
春意融入大众生活，“我们以上博收

藏的《江南春词意图卷》为灵感，带
来‘江南春’香事系列产品，印有画

作的香囊可佩戴在腰间，也可搭配
于包上，适合当代人的生活。”

借助互联网力量，让传统文化
重回大众生活，焕发时代价值，正是

非遗在当下觅得知音的重要途径。
哈氏糕点“竹报平安”礼盒是老字号

在“五五购物节”的一个创新，通过

网络直播受到广泛关注，手工糕点

配以赤水竹编技艺，为消费者送上

最真挚的祝福：平安！
上海大学上海美术学院教授章

莉莉觉得，通过严格选材、加工、染
煮，竹子经手工艺人之手，成为精美

礼盒，当非遗融入生活时，不仅为哈
式糕点增添一份人文情怀，更蕴含

了精神与传统的传承。“礼盒还有一

个亮点，就是手工竹编篮配上外盒
贴纸和配套明信片，插画设计是由

上大美院师生团队完成，未来还将
做成冰箱贴来推广上海特色糕点。”

仅靠打折是不够的
售价 9800元的一公斤银章，因

为“五五购物节”，售价降至 4999元，

引来消费者热捧。但在上海造币有限

公司市场部主任魏春华看来，这种参
与是不够的，“仅靠打折销售，我们吸

引的还是老客户，对已满百岁的上币
来说，我们更希望吸引年轻消费者”。

5月 12日，上币进行首次直播推广。
魏春华认为，从过去“坐等人来

买”，到主动营销式的直播推广，

“‘百年老店’要注入互联网基因，在
数字经济时代发展整合营销理念的

‘新零售’模式。通过直播，可以吸引
年轻人来听钱币的故事，慢慢接受

钱币文化浸润。接下去我们还将推
出抗疫大铜章等产品，我们也希望

通过直播，推广江南文化、海派文
化、红色文化，用独特的文化内涵让

每一个年龄层成为我们的粉丝。”

因为直播而让商品成为“网红”
的案例不胜枚举，大白兔雪糕、光明

流心八宝饭、杏花楼奶黄味流心绿
豆糕等都是从线上销售带动线下，

但这些产品背后却有不为人知的研
发故事，像大白兔雪糕是含水的冷

冻品，和原先大家熟悉的大白兔奶

糖不同，又是在冷冻状态下品尝，要
还原奶糖的风味和口感很困难，上

海益民食品一厂有限公司经过反复
实验，才还原了大白兔奶糖的儿时

回忆。而奶黄味流心绿豆糕则是由
“网红”奶黄味流心月饼发展而来，

相比时令性的月饼，绿豆糕无疑可
以在更长的时间受到消费者的青睐。

可持续的新消费
“带货一哥”李佳琦曾说，“我是

新上海人，上海成就了我，让我成为

一名顶流主播”。以李佳琦、小红书
等为代表的上海新型服务品牌，为

“上海购物”注入更多新动能。观察
“五五购物节”系列活动，可以感受

到品质消费加快升级，个性化、多元

化消费受到市场追捧。面对激烈的
市场竞争，很多品牌都不甘寂寞，积

极拓展消费渠道，打造场景式消费。
“五五购物节”线上线下联动，

全力打响“上海购物”品牌，并将助
力上海打响“四大品牌”建设。在上

海社科院应用经济研究所文化创意
产业研究室主任王慧敏看来，中共

一大会址等众多红色文化资源就在
核心商业区，具有推动红色文化与

商业购物、旅游体验融合，形成文化
消费集聚区的优势，在打响“上海购

物”品牌的同时，还能助推上海红色
文化资源利用。用足用好红色文化

资源，也可以全力打响“上海服务”
“上海制造”“上海购物”“上海文化”

四大品牌，不断提升城市的吸引力、
创造力、竞争力。

事实上，“五五购物节”的意义
绝不只在于“买买买”，更在于通过

探索出政府、企业和社会之间良好
的联动模式，构建出具有可持续性

的新消费场景，助力上海进一步迈
向国际消费城市。 首席记者 方翔

“五五购物节”的“买买买”，不一般

徐汇“百年第二食品国潮市集”来了！
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学说“我爱你”
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