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创见

    先是大白兔的红蓝白三色经典图案

成了时尚水桶包图案；市民熟悉的一系列
海派点心被装进了“竹报平安”的非遗礼

盒之中；一改早些年设计西风东渐的趋
势，如今，无论是经典老字号推出的冷饮、

饮料、手表、婚嫁首饰，还是希望吸引年轻
市民关注的新晋潮品，都被浓郁的国潮元

素浸润。

不止如此，鼓励更多年轻设计师、设计
爱好者投身国潮文创设计的推动者，也不

吝巨资，在背后发力。电商巨头提供平台资
源、优先流量曝光，为国潮设计兴起提供了

不少助力。一家知名 app平台在“五五购物
节”发令枪响之前就宣布，他们围绕英雄钢

笔、六神花露水等“老字号品牌”将展开为
期近一月的国潮设计竞赛，要搭建国潮孵

化平台，鼓励国潮文创产业的发展。
在多方的合力之下，国潮设计浪潮呈

现一浪高过一浪的喜人景象。如今，穿着
“中国李宁”，喷着大白兔奶糖香水，手拿花

露水味鸡尾酒，涂着故宫口红，用着神兽外
壳的手机走在大街上，回头率才更高。

“后浪”游乐场，

万物皆国潮

毫无疑问，国潮设计已经成为年轻设

计师们的游乐场，为这群期待在行业内大

展拳脚、迫切想证明自己的年轻新锐提供
了发挥的舞台。2013年开始，故宫就通过举

办一系列文创设计大赛，发掘一批设计新
锐。比如，文创设计师曹小兰从宫门前朱红

的漆色饱满厚重且排列有序的金色门钉与
威严的兽头铺首获得灵感，设计红色的“故

宫宫门箱包”一举成名。又比如，江南大学
设计学院在读硕士研究生郭越，提取熹妃

住所的文物黄花梨雕刻云龙顶竖柜中的八
宝莲纹，与熹字结合，打造“珍熹”首饰而引

起行业的关注；再比如，通过与故宫合作，
珠宝设计师钟华跨界，从古时女子存放梳

妆用品的镜箱汲取养分，为老字号护肤品
定制“燕来百宝奁”限量礼盒。

故宫文创火了之后，一批又一批年轻
设计师也紧随其后，用自己的感悟、感知和

审美体验，在自己文化中寻找着属于国人
的语言，重新锻造设计风潮，让不少品牌看

到国潮的巨大潜能。于是，各大博物馆开发
国潮 IP的热情高涨，意欲让产品、形象更

贴合年轻消费者口味的品牌，纷纷向“后
浪”们抛出了合作绣球。

不只是购物节前后，这两年，在年轻设
计师的肆意发挥之下，国潮设计新品叠出，

从服装、配饰、彩妆、手表、文具到包装礼

盒、家用小电器，其结合能力超出人们原先
的想象，没有什么设计领域是国潮不能“染

指”的。
人们从小喝到大的牛奶品牌，把营养

成分印在了 T恤和背包上，营造年轻人玩
世不恭的俏皮。网红茶饮用民国上海滩双

姝招贴画作为原型，试图以此营销方式为
新品茶饮博得年轻消费者的眼球。而茶叶、

咖啡、绿豆糕，这些伴手礼都换上了国潮图

案包装，或有江南的隽永，或如青花瓷般清

淡古朴，抑或是把三国人物卡通形象化。除
了这些快消品之外，连文具也可以被国潮

席卷，其中一家文具厂商以国粹京剧四大
行当“生旦净丑”为灵感，将京剧和潮流元

素相结合，推出“盛世新颜”炫彩礼盒，外观
看上去着实令人惊艳。即便是像口罩这样

的防疫用品，用国潮进行再设计，似乎也不

违和。

单纯视觉“拼贴”

能红到几时？

有人将国潮设计比作设计界的一股

“清流”，的确，国潮设计所带来的独具特色
的画风，凭借“粗壮直接的字体”、“高饱和

度的配色”、以及人们记忆中的“中国特色
元素”，锻造出极高的识别度，缓解了人们

以往对西方各流派设计的审美疲劳，潮出

了当下年轻人的审美追求。但是，问题也随
着国潮设计的演进发展而变得让人无法忽

视，新形式的设计出现固然能在短时间内

获得大众追捧，但“套路”用多了却也难免
让人产生审美疲劳。

2018年 2月的纽约时装周上，国内电
商巨头携云南白药、老干妈、双妹、颐和

园、涵养泉、Onecup等 6个国货品牌，搞了
一场引入注目的跨界设计。老干妈的头

像、矿泉水包装上的书法字体，就这样被

直白地印贴在 T恤、套头衫等潮服上，这
种在异国他乡防不胜防、出乎意料的视觉

冲击、碰撞在当时给人们，尤其是年轻消
费者留下了深刻的印象，也算为国潮设计

写了一个引子。
不过，这种拼贴图案的设计方式，在一

些资深设计师看来，只是国潮设计的初阶
版本。“图腾、图案的视觉设计只是为国潮

设计立个调，我们不缺图案、图腾，中国有
五千年的厚重历史和丰富文化遗产，随手

翻翻历史图书，你就能找到大量的不同时
代、不同涵义的图腾。但如果设计，国潮文

创决不能只滞留在图像视觉层面，不能停

留在胶带、笔记本、冰箱贴这些‘小打小
闹’上。”一位不愿意透露姓名的设计师，

一番犀利的评论道出了不少业内人士的
看法。

的确，在电商平台上以“国潮设计”搜
索，或者放眼目前市场上大量的国潮文创

设计，有很大一部分都是在包装上做文章。

基础款服装印上国风图腾，原本简约的包
装被换上了国潮元素图案，这些“表面文

章”的确能在一时提振关注热度，甚至带动
一波销量，然而，相比于设计本身，这一行

为的营销意味更浓，国潮元素只相当于“临
时”的“嫁衣”。消费者自然用脚投票，当他

们对图案、纹样产生审美疲劳，发现买到的
设计产品空有一层国潮的“皮”，也不会一

直买账。

设计回归生活
功能也要跟上

当然，国潮设计之所以能迅速走红，还
包含民族情结因素，国货当自强，当人们见

惯了西方的各种设计，谁不希望我们自己
的设计产品能脱颖而出，后来居上，成为美

好生活必不可少的“伴侣”。
事实上，不少设计师也指出，国潮设计

要继续后浪推前浪，一浪比一浪高的可持
续发展，就是要让设计本身回归人们的日

常生活，不止是摆造型、社交平台晒图炫耀
的道具。

“国潮设计毕竟也是产品，首要的就是
其功能，实用、好用，”一家小众手工文创品

牌的主理人沈敏慧说出的看法得到不少文
创人的认可。不少市民在采访中表示，他们

在第一次购买国潮设计包装的产品时，的
确是因为被外包装颜值所“吸引”，但如果

产品不好就很难再有拔草。
不少商业在研发国潮设计产品时也意

识到了这一点，在实用性和做工上下了功
夫。豫园推出的以湖心亭九曲桥为扇面折

扇，就在扇骨选材和制作工艺上花费了不
少心思，以人们普遍接受的竹为竹骨，饰以

精细镂空，骨与面严丝合缝，创意到位，做

工也不俗。
“当然，优秀的国潮设计，在‘骨’而不

在‘皮’，”沈慧敏表示，就像所谓的故宫系

口红，并不是口红外壳上印制国风图案就
能获得消费者认可。“包括调色、香味，你

都需要配合国潮、国风的特征。如果你懂
一些药草文化，还可以在其中加一些中成

药成分，起到一定的通窍等保健作用，也
是极好的。”

同时，国潮设计还可以肩负其他使命，

比如使某一项非遗工艺再度兴盛，或者让
濒临绝迹的古老面料重获新生，但这也都

是建立在其设计的实用功能之上的。改变
设计而设计、过度商业开发、肤浅浮躁的设

计方式，深挖中国历史文化内涵，开发真正
的国潮文创设计，是时代交付给当下文创

人的使命。

国潮元素的文创设计无疑

是今年上海“五五购物节”上闪

耀的明星。一大波国潮设计新品

的发布，以及国潮设计大赛的开

锣让人眼花缭乱。问题是，后浪

推前浪的新兴国潮设计热潮能

持续多久，如何尽快建立美学和

好设计标准，使其可持续健康发

展，后浪生生不息，都需要文创

行业从业者乃至整个社会一起

思索和探究。———编者

国潮设计“后浪”奔涌
◆ 琳 恩

亮相五五购物节只是个开始———
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