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新民夜上海
越夜越精彩

    八 小 时

之外， 大好休
闲时光， 兜兜

逛逛、 看戏听
歌、运动健身、

血拼美食。 引
领时尚， 廓清

风气， 更多精

彩， 尽在新民
夜上海！

    1989年，“体操

王子”李宁加盟广东
健力宝集团，创立了

“李宁” 体育用品品

牌， 并以赞助 1990

年亚运会中国代表

团为机遇开始经营
业务，开创了中国体

育用品品牌经营的
先河。1992年巴塞罗
那奥运会，“李宁牌” 被选

为中国体育代表团专用领
奖装备， 从此结束了中国

运动员在奥运会上穿着国
外体育品牌服装的历史。

经过多年的发展后，“李
宁” 逐渐成为中国体育用

品的第一线品牌。

从李宁品牌的呱呱

坠地， 到如今的持续火
爆，国人一路见证。 和很

多曾经辉煌却甚少创新
的公司不同，李宁在转型

的路上不断前行，“国潮”

成为它最新的代名词。
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营业时间：

10：00-22：00

店址： 东长治路 588号白玉兰广场

LG1-M02

交通便捷指数： ★★★★★ 乘坐轨交 12

号线在国际客运中心站 1号口下车， 步行

600多米即可到达。

价格亲民指数： ★★★★★ 作为国产体

育品牌，性价比一直是李宁的主打。

服务亲和指数：★★★★★ 无论换

几次衣服和鞋子， 店员小姐姐

都会不厌其烦哦。
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李宁上海

白玉兰广场店

一季度上海新开
首店60余家

今年一季度，虽然受到疫情影响，但上海依
然有 60余家新品牌“落地”。

据赢商网《2020年上海一季度首店》统计
显示，一季度上海共开出 62家首店，其中本土

品牌占比约 75%。
从首店品牌业态来看，一季度新开首店中，

餐饮和零售仍是重头，餐饮业态占 36家，零售

业态占 22家。剩余为休闲娱乐业态，占比约
8%，包含亲子娱乐和酒吧。

从品牌进驻物业类型来看，一季度新开首

店购物中心占比喜人，共有 48个品牌进驻 35

个购物中心。其中，TX淮海新开首店品牌有 6

个、美罗城有 4 个、One ITC 和四季坊各有 3

个、环球港和长宁来福士各有 2个，剩余购物中
心均为 1个。
此外，除了一季度已经开出的首店外，上海

目前已围挡及已签约的新首店逾百家。其中包
括将落户美罗城的日本国民文创生活杂货店

LoFt中国大陆首店；将进驻新天地的英国生活
方式品牌 Tom Dixon上海首店；将进驻陆家嘴

的英国哈罗德百货中国首店及方所书店上海首

店；将入驻南翔印象城 MEGA的开心麻花情景
剧场上海首店及上生新所的日本茑屋书店中国

首店等。 郭歆晔 钱文婷
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▲ 李宁产品

茛 巴黎时装周中国李宁 2020男子卫衣
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当季主打销量高

打造国潮精品
有人说，国潮是一场中国品牌文化

自信再进阶的运动。

何为“国潮”？一方面，“国潮”代表
的是中国文化和中国传统；另一方面，

“国潮”与当下的潮流元素相结合，让其
更加时尚。以服装为例，越

来越多的消费者在购买衣

服的时候，首要考虑不再是
保暖或者耐穿，而是要足够

的时尚和惊艳，能凸显出自
己的个性。否则，该品牌可

能对于消费者来说吸引力
大减。正是因为这种需求的

存在，才让品牌越来越重视

“国潮 IP”的打造！
就在去年，一大批李宁

运动时尚潮流单品，在纽约
时装周、巴黎时装周和潮流快闪店中陆

续亮相，李宁也在品牌形象、话题、销售
上一举突破，获得较大成功。

在这些衣物上，“中国李宁”四个大

字被印在醒目位置，李宁当年在吊

环、鞍马项目上比赛的画面构成了
公司新的标志性产品，更

成为“国潮”的最新象征，

这是和过去完
全不同的中国

李宁。

李宁白玉兰广场店于去年 10 月 1

日开业，365 平方米的面积让这里的产

品种类异常丰富，上世纪 90年代的复古
经典运动潮流被李宁赋予新面貌，国家

队运动员队服、男女体操服撞上街头运
动风，高阶感迎面而来。有石灰绿、薄荷

绿、柠檬黄、青年蓝，还有极具中国特色

的红黄色，既和谐统一又对立冲撞。
店长季辉告诉笔者，店里销量最好的

款式，是中国李宁系列和巴黎时装周系
列。2020年春夏，中国李宁再次亮相巴黎

时装周，围绕“行”的大主题展露于世界大
舞台。这款巴黎时装周中国李宁 2020男

子卫衣就是其中的佼佼者，经典的宽松版
型不为身材设限，前胸采用贴布绣工艺打

造出经典的“中国李宁”繁体字，结合乒乓
元素创意化演绎，将运动与潮流融为一

体，简约而不简单，分别有标准白、青椒
绿和亮霓红三色可选。

线下推优惠活动
总体来说，本季新品的设计更显中

国韵味，大量繁体字植入，繁体字版的

LOGO“中国李宁”被放大诠释。
“中国制造”醒目地被印在 T恤、衬

衫、手袋等各种单品上，手提包和胸包街
头感十足，经过千禧一代麻豆的展现，年

轻与活力感满满。

从去年 2月初亮相纽约时装周，到
6月再战巴黎时装周，仅仅几个月的时

间，李宁就上升到“国货之光”的位置，李
宁的转型之路，是从一个单纯的运动品

牌，逐渐成为“国潮”的代表。这极具创意
的一步，巧妙地运用了东方元素，同时满

足了国人的自豪感和外国人的好奇心。
当然，东方元素的可发掘性远不止于此，

中国李宁将继续把“国潮风”发扬光大，
诠释和输出中国传统文化。

据季辉介绍，近日，李宁线下门店 5

折以上货品满 400 减 80，不过“中国李

宁”系列产品不参与此活动。


