
  品质家庭轿车进化者长安逸动

PLUS近日上市， 五款车型售价7.29万
元-10.39万元。 新车传承CS75PLUS

设计美学， 拥有具有生命律动般的新
一代俊朗运动造型， 具有10.25英寸双

联屏、 智能交互系统、 舒适沙发式座
椅、全景天窗等亮点。其动力源自蓝鲸

NE，整合应用14项先进技术，实现同级

最强扭矩260Nm，搭载7速湿式双离合
变速器，满足国六标准。 江美

  在“一手抓防疫，一手抓

经营”的战略指挥下，上汽通
用五菱取得了汽车行业销量

恢复最快的成绩，3月份终端
零售突破 13万辆，一举成为

国内汽车企业 3月销量榜冠
军。目前，上汽通用五菱全国

终端经销商门店开业率已经

达到 98%，终端销量逐步攀

升，3月内有 7天单日销量达
到 5000辆以上，其中 3天超

过了 6000辆，为汽车行业复
工复产起到表率作用。

虽然受到疫情的影响，但
上汽通用五菱海外业务依然

实现逆势增长。一季度上汽通

用五菱整车及 KD 件累计出

口突破 20752台/套，同比增
长 254%，海外市场实现“开

门红”。原版全球车宝骏 530

目前拓展到中东市场，首批订

单的 1660辆在 2月陆续发运
到中东，并在 3月收获 2554

辆的追加订单。 宝龙
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  直播带货是近期的大热门，

谁上直播谁就能火到断货。 上
周，老“网红”罗永浩也下场直播
卖货了，取得了不俗的业绩。 不
少人尤其是汽车销售从业人员
眼红的同时戏谑道：老罗厉不厉
害，不妨直播卖车试试看。

的确，从各直播平台的综合
消息来看，直播界网红们敢卖火
箭、卖房子，但不敢卖车，连直播
带货一姐薇娅也折戟过，“没卖
出去一辆豪车”。

网红不专业，那么专业的车
企总经理们应该能撑住场面吧，

虽然他们直播中赢得了以百万
计的观看量和点赞数，然而提到
转化率或成交率，车企却打起了
太极，“这只是一个公关手段，和
销售没有关系”。可是，直面销售
的 4S店业务做完直播后也是吐
槽“说到口干舌燥，车子还是没
卖掉一台”。

有销售看得明白， 直言直
播卖车与汽车销售没有缘分：

不降价不让利， 直播卖车就没
有优势，可是车企认为价格的“坚挺”是
产品力和保值率的保证，车企不愿意在
直播间做“官降”，4S店也无力承担“卖一
台亏一台”的损失。这是目前直播卖车打
不开的死结。 另一方面， 价格越高的商
品，购买者越理性，售价十万起的汽车，消
费者还是更愿意去 4S店里看一看、试一
试。 目前 4S店销量低迷的原因，是大家
不敢做大宗消费，这个不是直播间网红们
花言巧语能打动的。 白诚

  进入四月，随着疫情逐

步趋缓，各行各业开始稳定
有序复工复产，如何保证健

康安全就成了消费者关心的
头等大事。作为国内主流合

资车企，长安福特以君子之
义率先响应，启动了“神盾行

动”，从车内空气入手，为车

主构建了新一代新风健康座
舱，用可见的产品品质和可

感的厚道服务，带给车主无
微不至的关怀体贴。

为了让车内保持长久良
好的空气质量，在产品本身

已有的丰富健康配置基础
上，长安福特直击要点，为车

主限量提供免费换领 PM2.5

滤芯服务，针对那些对车内

环境有更高需求的车主，还
提供加装负离子空气净化器

升级服务。其中，负离子空气
净化器 1秒钟可以产生 300

万/立方米负离子，可实现除
尘、杀菌、除味，减少密闭空

间空气污染的多种效果，让
每一次出行都能“见健康”、

“见安全”。
与此同时，长安福特到

店车主可享受免费的车身外
部消毒服务，包括门把手、车

门车窗玻璃、后备厢等经常

接触的部分，以及车顶天窗、
前挡风玻璃、前保险杠、引擎

盖、尾灯等其他不经常接触
的部分。长安福特还提供整

车专业深度消毒服务，仪表
台、空调出风口、座椅，以及

地毯、饰板、后备厢等车内每

一个角落采用喷洒 、静置、
擦拭的深度消毒流程为车主

爱车进行消毒。
特别值得一提的是，在

消毒过程中，长安福特采用
了当下超先进、超高效、超安

全、超绿色且多方认证过的
微酸性次氯酸消毒剂。次氯

酸消毒剂在日本常用于幼儿
园、学校及食品加工厂内，能

实现全场景消毒，在消毒后
转化成水和极微量食盐，对

人和车辆无任何损害，在杀
菌效果上达到国家级标准。

此前，长安福特已运用
“福特智能生态盾”技术，通

过“超微盾、智应盾、云护
盾”为消费者打造健康有保

障的车内呼吸环境。相比其
他车辆使用的常规滤芯，长

安福特选用的是业内最高
规格的 HE 微米级高效滤

芯，能对直径 0.05 微米至

0.3微米的颗粒物以及直径
为 0.05 微米的含氯化钠气

溶胶进行有效拦截，对于空
气中的 PM2.5 颗粒物的去

除率可达到 95%以上。福特
品牌已有多款车型配备了

HE微米级高效滤芯，并将继

续推广至大部分国产车型，
让更多车主享受到豪华车型

才具有的健康配置。智能生
态盾技术还包含了解锁新风

功能、车内 PM2.5传感器以
及 AQS空气质量传感器，可

实现远程开启车厢净化、实
时疫情云地图、语音提醒车

内外循环切换、智能提醒滤
芯更换等功能。

与此同时，长安福特用
看不见的“肌肉感”加固了车

主的安全防护，利用黑科技
的力量守护车主安全。安全

方面，长安福特以工程师的
“厚道”，用最硬核的用料保

障人员的驾乘安全，100%全
车系坚固、98%语义 AI 智

能、Co-poilt360等 3大超越
科技铸就的安全防护座舱，

全方位守护车主安全出行之
路。 王京

  近日国内多家主流车企2019

年财报新鲜出炉。受车市环境下行
以及新能源补贴政策退坡和国五

国六标准切换影响，大多数车企销
量出现下滑，营收层面也出现相应

程度下跌，日子越来越不好过，压
力倍增。

销量普遍下跌
2019年，国有六大集团销量普

遍下跌。上汽集团全年累计销量
623.79万辆，同比下跌11.54%；一

汽集团整车销量达346.4万辆，同
比增长1.3%；东风集团全年销售

293.20万辆，同比下降3.9%；北汽
集团累计销售226万辆，同比下跌

5.91%；广汽集团累计销量为
206.22万辆，同比下降3.99%；长安

汽车集团累计销售新车约176万
辆，同比下滑15%。

民营车企状况稍好。吉利汽车
实现销量136.16万辆，超额完成全

年136万辆销量目标；2019年，长城
汽车累计交付新车近106万辆，同

比增长1.43%；比亚迪累计销售
46.14万辆，同比下滑11.39%。

对于2020年发展趋势预判，由
于宏观经济中不确定因素增加、消

费信心不足、行业竞争加剧、国六

排放标准及双积分实施等因素，再
加上新冠肺炎疫情影响，2020年或

将成为考验车企生存的关键之年。

效益普遍滑坡
从六大集团看，上汽集团全年

实现净利润约256亿，同比下降

28.9%；一汽集团总营收为6200亿
元，同比上升4.4%，其中净利润达

440.5亿元，同比上升2.2%。东风集
团2019年营业收入为1010.87亿元，

同比减少3.3%；归母净利润为
128.58亿元，同比减少0.93%。北汽

集团2019年营业收入为5012.3亿
元，同比增长4.26%。广汽集团实现

营业收入约592.34亿元，同比减少
17.17%，净利润同比下滑39.3%至

66.18亿元。长安汽车净利润预计亏
损24-29亿元，同比下降452.56%-

526.01%。
从其他企业看，比亚迪2019年

营业总收入为1217.78亿元，同比下
降0.01%，净利润为16.12亿元，同比

下滑42.03%。吉利汽车全年营业收
入为974亿元，同比下滑9%；净利润

为82.61亿元，同比下滑35%；毛利
率下滑2.8个百分点至17.4%。长城

汽车2019年营业总收入962.11亿

元，同比下降3%；净利润45.31亿
元，同比下降13.64%。华晨中国

2019年营业收入38.62亿元，同比下
滑11.77%。其净利润为67.62亿元，

实现同比增长16.18%。不过华晨中
国的盈利能力主要靠华晨宝马的

支撑。

财报显示，海马汽车2019年营
收46.9亿元，同比下降7.06%；归属

于上市公司股东的净利润为0.85亿
元，同比增长105.2%。2019年海马

出售旗下房产344套，收款1.62亿
元，海马汽车卖房求生，且难且行。

江铃汽车2019年营收291.74亿元，
同比增长3.27%，净利润1.48亿元，

同比下降40.9%。江淮汽车2019年
营收472.9亿元，同比下降5.6%，净

利润1.06亿元，同比增长113.5%。另
外，蔚来、小鹏、恒大等新势力车企

几乎入不敷出，均处于亏损状态。
蔚来2019全年毛利率为-15.3%，同

比下降10.1%。

研发投入增加
尽管车市环境下行导致2019

年销量营收等方面的数据收缩，但
值得关注的是，各大车企反而“逆

向”加大研发投入加快产品更新投

放，以保证产品紧跟市场需求，行
业对于未来市场回暖保持期待。

年报显示，吉利在研发上的投
入为54亿元，占收入比例的5.6%。

这一研发投入比和奔驰、宝马基本
一致，远高于目前国内上市汽车企

业研发投入比例。长城汽车为应对

“新四化”转型，研发投入27.16亿
元，同比增长55.8%，研发费用精

准、高效投入到清洁化技术、智能
网联、自动驾驶技术研发，以及全

球研发布局等领域。
长安汽车一直将历年收入的

5%作为研发费用投入。据悉，上一
个五年计划长安汽车投入160亿元

用于研发，对于下一个五年计划，
长安汽车将在研发领域投入近300

亿元。同时，长安汽车还计划每年
投入不低于研发费用的10%作为车

辆智能化研究。
尽管比亚迪在2019年报中未

透露具体研发费用，但外界预计
2019年研发费用将近百亿元，2020

年研发费用或将超百亿元。事实必
将证明，越是市场下行越需要加大

投入，未来才能有机会翻转。
李永钧

长安福特细节之处尽显厚道之义

车企营收利润双降压力倍增
———主流车企集团2019年财报透视

▲采用超先进、超高效、超安全、超绿色的次氯酸消毒对人和车辆无任何损害

  全新荣威i6 PLUS荣耀全
息版4月2日正式上市，售价

11.28万元。新车在延续德系
高颜值、高质量、高品价比的

基础上进一步升级，越级配备
360度全景影像、7英寸液晶交

互组合仪表、外后视镜电动折
叠、4门防夹电动车窗等高感

知配置。同时，上汽荣威同步
上线了“荣耀购车礼”，购车即

享20000元现金优惠，现在入
手全新荣威i6 PLUS荣耀全息

版实际支付价仅9.28万元。

荣威 i6 PLUS荣耀全息
版车配备的360度全景影像，

帮助用户轻松识别车辆与障
碍物之间的距离，避免了人

眼识别的盲区，为广大车友
打造“倒车神器”。同时，针对

疫情触发的用户新需求，上

汽荣威还推出“主动净化健
康舱”，为安全健康出行提供

全面防护。
自上市以来，上汽荣威i6

PLUS凭借比肩一线合资品牌
的产品水准，树立起A+级轿

车新的标杆，累计销量近20万
辆。 捷升

上汽通用五菱3月销量一马当先

荣威i6 PLUS加推荣耀全息版


