
复工率超过九成 老字号推陈出新

    本报讯（记者 金旻矣）虽然

天气晴好，市民游园热情高涨，但
在大力防控下，今年清明小长假全

市城市公园游客量同比下降近五
成。记者从绿化部门获悉，小长假

3 天，全市公园共接待游客约
186.9万人次，其中城市公园约接

待游客 173.9万人次、郊野公园接

待游客约 13万人次。
今年清明，正值本市重大突发

公共卫生事件二级响应疫情防控。
各大公园有序推行预约控流措施。

绿化部门也要求公园做好日常巡
查和保洁规范管理，特别是对坐

凳、垃圾箱、厕所等服务设施定时

消毒，并做好游客体温测量，为体

温异常的游客设置临时安置区域。
同时，通过各种渠道提醒市民游

客，入园自觉佩戴口罩，不聚集，不
进行群体性活动，不携带动物。未

能出游的市民，可通过“绿色上海”
“上海花讯”和各大公园微信公众

号的“云游园”“云赏花”等活动，在

家“云踏青”。全市林业部门约
2600人次在岗值守，开展防火宣

传 408人次，确保小长假期间全市
森林安全。

此外，各区景观灯光管理部门
落实保障责任，加强设备维护，确

保全市景观照明开灯正常。

“小朱配琦”上热搜
孙 云

    小长假第二天，明媚的阳光让

许多人走出家门，不少商业街迎来
久违的客流。而在汇集众多上海老

字号的美食街———云南路，道路两
边更是停了不少车辆。

一名管理停车的工作人员说：
“虽然现在已经过了午餐时间，但

是不少客人还会到这里的洪长兴

买牛肉煎包，到小金陵买盐水鸭。”

这名工作人员指了指小金陵
总店门口排队的人群说：“这人数

相比平常已经算少的了。工作日的
时候，12时不到，就已经可以看到

不少老阿姨、老爷叔。假日里面，外

地游客和小夫妻明显多了。”
在小金陵盐水鸭总店内，堂吃

的客人不少。“这两周店内的客人
数量恢复到疫情前的七八成，至于

外卖已经恢复到疫情前了。”小金
陵总店当班负责人戴经理说，“2

月份，这里的生意基本上跌倒谷

底，但是随着复工复产，堂吃的客
人越来越多，特别是周边一些白

领，中午经常到我们这里‘加个
菜’，像老鸭粉丝汤、金陵小笼包

等，这些是客人经常点的。现在除
了要做好消毒工作之外，我们对

客人也会测量体温，做好疫情防控
工作。”

“我是看了大众点评网上的介

绍来到这里的。”一名来自南京的
客人说，“南京人最喜欢吃盐水鸭，

今年春节黄金周在家里过的，因而
此次小长假特意带着一家人开车

来到上海，也希望能够尝尝这里的
味道。”

一名从宝山过来的老阿姨买

了一份老鸭粉丝汤套餐，另加一份
鸭胗、鸭肠，还特意打包了半个鸭

子和千层油糕。“这里的外卖鸭子，
以前要排半个小时才能买到，现在

只要 15分钟。菜包、肉包和千层油
糕是这次新推出的，我来买过几

次，味道还不错。”
“疫情严重的时候，我们这里

基本上没有堂吃，所以原来做金

陵小笼包的面点师傅，就开始做
起菜包、肉包、千层油糕等外卖糕

点，非常受欢迎。”戴经理说，“消
费者多了，也带动了盐水鸭的销

售，每天上架外卖的几百只鸭子总
能销售一空，不少人还专程到这里

来购买。”

刚买好半只鸭子的王老先生，
迫不及待地到云南路延安路口的

德大咖啡馆与“咖友”碰头。“我
18岁出来喝咖啡，到现在 50多年

了，年轻时在铜仁路的上海咖啡
馆碰头，后来就跟朋友们在德大

喝咖啡了。”王老先生指着德大咖
啡馆的广告说，“上两个月疫情严

重的时候，大家都不出来了，现在

情况好点了，趁着天气好，老朋友
碰碰头。”

除了小金陵、德大，云南路上
不少餐饮老字号，如洪长兴、小绍

兴、五芳斋、鲜得来，在小长假期间
都迎来了众多的堂吃客人，而在阿

宝猪排、九村烤脑花、阿叔熬奶茶

等网红店的外卖窗口，也有不少年
轻人前来排队。虽然相比疫情前的

生意来说，还差了不少，但正如其
中一家店面的负责人所说的，只要

有客人，未来就有希望：“今年的冬
天虽然很漫长，但现在已经是春江

水暖时，一切都会好起来的。”
首席记者 方翔

尝“上海味道”品“春江水暖”
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    戴着口罩在九曲桥上拍照、赏

鱼，成为小长假期间豫园商城一道
别样的风景⋯⋯昨天，记者在豫园

商城看到，商城内商户复工率超过
九成，多家老字号推陈出新，激活

商圈活力。

炒茶师傅赶工忙
“服务员，来一杯龙井、一碟铁

观音鹌鹑蛋、一碟茶干⋯⋯”一早，

一名老伯走进豫园湖心亭，开启
“孵”茶馆模式。

听着这些熟悉的点单招呼声，
炒茶师沈师傅露出欣慰的笑容，老

茶客回来了，茶楼一天比一天热

闹。同时，一些陌生的面孔也陆续
走进茶楼，选择临窗的位置，点一

杯明前茶，一边喝茶一边拍照。
沈师傅特意将自己的一套炒

茶设备安置在茶馆 1楼入口处，向
市民和游客展示手工炒茶技艺。对

着一只温度高达 160摄氏度、滋滋
冒着热气的铁锅，已有 30多年炒

茶经验的沈师傅将双手伸进锅里，
平均每 3秒钟翻炒一次，每天徒手

在滚烫的锅里翻炒 1万多次，笑言
早已练就一双“铁砂掌”。

“抓、抖、搭、拓、捺、推、扣、甩、

磨、压⋯⋯这是手工炒制明前西湖
龙井的基本流程。”沈师傅一边炒

茶一边向茶客介绍十多种炒茶动
作、需要的火候等，手工炒的茶香

味更浓郁、持久，口感也更甘醇。
复工后，沈师傅每天炒茶 15

斤左右。昨天，他特意多准备了一

箩筐翠绿的茶叶绿芽。“提前一个
小时就赶到茶楼，计划炒 30 斤

茶。”沈师傅笑道，让更多人喝上清

爽、香甜、顺滑的明前西湖龙井，品
一品春天的味道。

老字号推新菜单
“春笋的口感非常糯，真好

吃！”昨天，市民周小姐品尝上海老

饭店新菜时，第一时间在自己的朋
友圈分享了图片，并手工点赞。

上海老饭店恢复堂食后，开放

了原来三分之一左右的区域，座位

数减少至原先六成左右，较高的上
座率让他们对消费市场的复苏充

满信心。国家级非物质文化遗产
“上海本帮菜肴传统烹饪技艺”第

六代传承人、上海老饭店厨师长
朱松涛笑道，复工第一天，他们团

队就开始筹备起春季的新菜单。短

短 5天，“雏形”出来了：春笋、秋

葵、绣球菌、青豆瓣、塘鳢鱼、太湖
银鱼⋯⋯新菜品以春季时令食材

为主，体现春季菜的鲜、嫩，口味清
淡、软糯。
一道道创新菜品碧绿清新，清

香爽口，从色彩到口感都有春天的
味道。在绿波廊，厨师团队用香椿、

青豆瓣、笋壳鱼、塘鳢鱼这样的春
季时令性食材，还巧妙融入日式、

西式烹饪元素，推出一系列创新菜
品。“年轻人吃饭都习惯让手机先

‘吃’，晒朋友圈，最后是自己吃。”
绿波廊的“掌门人”陆亚明笑着说，

他们研发新菜品融入这批新生代

顾客的消费需求，不仅在口味、品
质上做足功夫，也努力提升新菜品

的“颜值”。一道枣香三色核桃团，
他们分别用了青汁、南瓜泥、巧克

力粉调色，不仅吃起来口味好，视

觉效果也很好。

防疫措施不松懈
在有序推动复工复市的同时，

豫园商城的疫情防控工作也毫不

松懈。
豫园商城 8个出入口均安排

了工作人员对进入商圈的人做好
体温监测和登记，并要求进入商城

的人员出示随申码。

在九曲桥广场，两名工作人员
一边巡视一边提醒游客不要聚集；

在春风松月楼的外卖窗口，最新推
出的小茴香草净素包子备受青睐，

工作人员提醒排队的消费者保持
1米间距。

豫园商城还采取严格的消毒
工作，已增设防控、消毒装备，采购

了一批大型消毒设备。对广场和楼
宇等公共区域、门把手、扶手、电

梯、卫生间等，每日定时严格消毒。
业内人士提醒，市民和游客进

入热门景区、餐厅等公共场所，不
聚集，在密集的地方还是需要做好

防护。
本报记者 杨玉红

湖心亭老茶客来“孵”茶馆了

    “买它买它买它！ ”当这个魔性

的声音袭击耳膜，你就知道，钱包要
守不住了，因为，“直播一哥”李佳琦

来了！昨晚，李佳琦的直播间多了些
书卷气———央视“段子手”朱广权来

串门了。 看上去画风严重不符的两
人，因为这场“谢谢你，为湖北拼单”

公益直播迅速成为最新网红组合，

甚至有了一个令人没法不记住的名
字———“小朱配琦”。

最近，直播真的火。

前有薇娅和罗永浩同晚打擂

台，你卖出 4000万元的火箭，我卖
出 1.1 亿元的 “抖音直播最高销

量”，人们对直播带货的想象空间在
愚人节这天被刷新了两次， 一点都

不开玩笑。 今又有国字号主持人亲
自下场，用诗情画意的杜牧唐诗《泊

秦淮》、引经据典的《三国演义》“刘

备大意失荆州”、古今中外的名人如

贝多芬等等， 告诉非科班出身的草
根主播们：直播，还可以这样玩。

直播与以往的线下线上销售都
有显著区别，因为更有代入感，其魔

力往往超出想象。所以，无论是电商
还是实体店， 都开始在直播平台里

抢占一席之地，就连 16年前就开始

在电视上直播的购物频道东方 CJ，

近来也开始两条腿走路，在淘宝、京

东、苏宁等电商平台开出直播间，用
迥异于电视直播的方式卖货。 与东

方 CJ同样地处五角场商圈的万达
广场、大学路网红街、苏宁易购等也

开始做直播， 希望借助崭新的销售
模式化解近期人气下滑的危机，危

机中求突破。

不仅如此， 原本似乎与网络直

播八竿子打不着的政府官员们也拿

起话筒，走进直播间。 3月底，在新

民晚报·新民网直播的第 11届上海
白鹤草莓文化节上， 青浦区白鹤镇

党委书记朱磊明就成了带货主播，

为莓农吆喝。

直播的效果毋庸置疑， 一线主
播超越普通明星的高昂身价就可见

一斑。 不过，直播也不是万能的，产

品质量和售后是最大硬伤， 小作坊
式的团队管理也与传统企业有高下

之别。李佳琦近期接连遭遇“卖洗澡
蟹”“不粘锅很粘锅”“助理频频抢走

观众红包”等事件，频频翻车，罗永
浩的直播销量虽高， 也被许多人诟

病对商品并不了解。 借网红之力的
商家也存在风险， 一旦碰上口碑坍

塌、流量造假的主播，更是赔了夫人
又折兵。 所以，这股热度怎么蹭，商

家还得细思量。

小长假公园游客
186.9万人次
同比下降近五成

老字号堂吃慕名而来 网红店外卖满载而归

■ 湖心亭茶楼里，炒茶师现场展示技艺 本报记者 周馨 摄

特写
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