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  林肯首款国产车型———全新林肯冒险家Corsair豪华SUV日前开

启预售，标志着林肯本土化战略全新篇章的正式开启。新车全系标配
50项豪华配置，五款车型预售价为24.8万-35万元。

全新冒险家轴距达到2711mm，无论车身尺寸或轴距均为同级领
先。新车标配2.0L涡轮增压发动机，拥有245匹马力的最大功率和390牛

米的最大扭矩，匹配全新8速自动变速箱。新车还采用同级独有的全新
智能可分离式四驱系统，以及带12个传感器的CCD自适应悬挂系统，

大幅度提升车辆的操控感。此外，全新冒险家搭载了包含30余项人性

化驾驶辅助与安全科技配置的林肯高级智能助驾系统。 林夏
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    2018年的汽车产量，下半年6个

月持续下降，全年-4.6%；汽车制造
业利润，自前8月起有5个月持续滑

坡，全年-4.7%；汽车零售全年也下
滑2.4%，造成社会消费品零售增速

出现0.8%的落差。
车市持续滑坡，车企信心减弱，

汽车消费减速。为此，国家发改委、
工信部、商务部、民政部、财政部、住

建部、交通运输部、农业农村部、卫
健委和市场监管总局等十部（委、

局），于2019年初联合出台《进一步
优化供给推动消费平稳增长促进形

成强大国内市场的实施方案》（简称
《方案》），其中，“稳汽车消费”为《方

案》六个方面的首要任务。
“稳汽车消费”《方案》已经经过

一年运作的实践，汽车消费“稳住”
了吗？诸多数据表明，已呈“稳住”态

势，但“稳”势尚且脆弱。目前，一要
巩固“稳”势，二要《方案》中可用而

没用的“工具”，应尽快用起来，进一
步提振汽车消费信心。

汽车将重回市场稳定锚
国家统计局《11月份社会消费

品零售总额增长8.0%》报告称：2019

年“11月份，社零总额38094亿元，同
比增长8.0%。其中，除汽车以外的社

零总额34629亿元，增长9.1%。”可
见，11月汽车零售对社零增速的拖

累，相较于6、7、8三个月，分别收窄
0.3、0.1和0.7个百分点。12月临近春

节，是民众消费爆发期，汽车消费将
重回市场稳定锚。

2019年，贵阳率先取消小汽车
“限购”，广州、深圳和海南均增加了

私人小客车上牌量指标，对拉动私
家车市场起到正向作用。发改委等

部门强调，限购城市应优化机动车
限购管理措施，对私家车宜“不限购

买、引导使用”，鼓励汽车消费。
深圳落实《方案》重点支持促进

汽车消费，对汽车销售每增长1亿
元，奖励50万元，最高奖励1000万

元。2019上半年限额以上单位汽车
零售额509.2亿元，同比由年初的-

12.8%，大幅收窄至-0.5%；在增加
小汽车增量和集中降价促销带动

下，6月汽车零售额高达115亿元，占
到上半年零售额的两成以上。

生产改善向高品质转型
汽车产量，2019年前 11月为

2303.8万辆，同比下降9.0%，较前10

月又收窄1.4百分点。其中11月产量
259.3万辆，环同比增长13%、3.8%。

汽车企业正从单一的生产制造
商向出行服务商转变，产品从低端

同质化向高端个性化转变，高端豪
华车小型化和小微轿车高端化渐成

时尚，1.0T小轿车市场飙升，奥迪、
奔驰、宝马市场紧俏。国六标准乘用

车供应上升，由2月的23.9万辆增至
10月的182.4万辆。商用车国六重卡

研发供应速度明显加快，5G“红岩”
重卡成功实现特定场景下L4级智能

驾驶商业化示范运行。
与此同时，汽车制造业增加值，

11月同比增长7.7%，较10月加快2.8

个百分点，年内首次跑赢全国规模

以上工业增加值（增速6.2%），前11

月增加值也实现了正增长（0.7%），

终止了10个月来的累计负增长。
存量车成为置换新动力
至2018年，我国有2.5亿辆汽车

保有量，这是推进老旧车报废和促

进二手车交易的丰富“矿藏”。开发

这个宝库，是汽车高质量发展的基
础和条件，使其成为拉动新车消费

的新动力、满足消费升级的新抓手。
全国二手车交易量，前11月为

1323.6万辆，同比增长5%。二手车交
易增速比新车销量高出14.1个百分

点，二手车交易量与新车销售量之
比，由2018年的0.5：1提升至0.6：1，

二手车异地转籍比例为28.2%，同比
上升2.3个百分点。

2019年，二手车交易和老旧车
报废，有成绩有进步，但同巨大的保

有量难相配比。《方案》里关于二手
车经销企业增值税，可“适用销售旧

货的政策”，由“3%减按2%征收”这
个锤子，有待税务部门早日落地。

此外，在实施国五国六转换地
区，二手车“限迁”有回潮迹象，将

负面影响二手车流通。全国范围内
各地二手车外迁比例，从7、8两月的

27%，到9、10月已分别降至26%、
25%。亟需引起有关部门关注。

皮卡进城促农消费升级
在评估河北等6六省区放开皮

卡进城限制试点效果基础上，皮卡

车进城范围有望扩大。然目前皮卡
进城之进展，并不顺畅、并不理想。

《方案》促进农村消费升级，各
地进程不一。如重庆市府落实《方

案》，对在规定时间内购置渝企产品
3.5吨及以下货车或1.6升及以下乘

用车的全国范围内的农村居民，均

给予1500元/辆以上促销补贴；市级
财政专项资金对生产企业给予500

元/辆的事后奖励。重庆市府称，此
举旨在促进农村汽车更新换代，提

高车企产能利用率，推动汽车高质
量发展。

新能源车市进入阵痛期
新能源车是2018年车市翘楚，

产销同比增长60%。2019年3月补贴
新规下达，形势急转，新能源车产销

同比由一季度的100%进入断崖式
下滑，上半年增长不足50%，前三季

度增长仅有20%，经过连续腰斩，前
11月产销分别为低增微增3.6%、

1.3%。下半年单月产销更是五连降，
11月两位数深度下降。

新能源车尽管仍享受车购税减
免和车船税优惠，2019年补贴退坡

更大，又视续航里程长短决定补贴
多少，连同车辆安全性和充电便捷

性等的焦虑，诸多因素综合作用下，
对私人购车的负面影响不可小觑。

在“限购”松绑地区，换购燃油车成
为私车购车新选择。 张伯顺

汽车消费“稳住”了吗？
———2019多措并举促汽车消费方案述评

  广汽蔚来独立品牌“HY－

CAN 合创”首款量产车型智慧
高能纯电HYCAN 007上周在

广州正式发布，主力车型的预
售价为26万-30万元起，并提供

34万元起的限量星舰版以及40

万元起的私人定制版。新车将

于2020年4月份上市并交付。同

时，广汽蔚来还推出了即终身
免费三电质保、终身免费常规

保养、终身免费无限流量等“三
终身一限量”的预订政策。

HYCAN 007是一款以“平
衡美学”为设计理念的SUV车

型，在力量感与柔和度、经典与
创新上，以整体的平衡为衡量

标准。产品基于GEP新一代纯

电专属平台打造而来，拥有
643km的长续航能力，钢铝混

合笼式结构，刚柔并蓄，达到C-

NCAP五星安全标准。

在智慧和个性化配置方

面，HYCAN采用飞梭三体屏，
无实体按钮的设计理念，将按

键控制集成在车机屏上，并创
新性地为仪表区、导航与多媒

体区和操作控制区三屏之间提

供了“飞屏”、“分屏”等多种交

互新玩法，无界打造环绕式全
交互的数字座舱。

据介绍，在2019年5月20日
广汽蔚来“HYCAN合创”品牌

发布后，广汽蔚来即在“合创”
模式下，展现出阶段性成果优

势。通过“合创”模式，广汽蔚

来HYCAN拥有极快的科技研
发效率和迭代能力，拥有来自

于北京、上海、硅谷等地的全
球顶级专家的支持。在智能网

联、动力电池、终端集成、运营
服务等关键领域，广汽蔚来也

与华为、宁德时代、腾讯、高
德、微软等企业的团队展开了

深层合作。 余音

  中国汽车企业中两个最活跃

的国字号———上汽和广汽爆出强
强联手的劲爆新闻。近日，双方签

署《战略合作框架协议》，揭开两
大地方汽车国企全面开展战略合

作的新一页。互补、共享、联合、集
中是这次双方合作的鲜明特点。

没人怀疑这是一场强强联

合。国际上，二者同为《财富》世界
500强企业；在国内市场，上汽产

销排名第一，广汽跻身前五。两者
作为曾经的“三大”、“三小”，如今

发展态势都很强。看得出，双方这
种合作是积极的、全面的、较为深

入的。在面对产业变革、市场挑战
和未来发展的关键时刻， 这次强

强合作是汽车行业具有历史意义
的标志性事件。

寒冬持续、市场滑坡，显然是
撮合上汽广汽牵手的重要契机。

除了车市下滑，还有补贴退坡、国
六实施、外资进入、行业洗牌等新

的挑战因素出现。哪怕是上汽集团、广汽集团这样的
排头企业，也难免被市场的萧条波及。在外界看来，上

汽和广汽之间之所以能够达成合作，除了有共同的目
标之外，更加关键的原因在于，与其他国有汽车集团

相比， 上汽和广汽在市场化和经营理念等方面也较
为契合，市场化程度更高，会有一些自己的协同。

此外，上汽和广汽均为地方国企，分别位于中国
经济最发达、市场经济思维最活跃的长三角和粤港澳

大湾区，对于区域间经济合作发展、高端制造业的协
同发展， 上汽和广汽的合作都将起到积极的推动作

用。但是实际操作的过程更为重要，双方的合作能否

具体落地， 在于双方是否形成合理有效的合作机制。

特别是核心技术能否全面分享，分享的程度，考验着

双方间的竞合关系。

值得一提的是，这也并不是广汽第一次与国内车

企进行深度的战略合作。早在2012年，广汽和奇瑞宣
布结成战略联盟，最终双方的合作无疾而终。但如今

广汽牵手上汽与7年前不同点在于， 现阶段的结盟不
单是技术上的学习，而是针对汽车未来趋势的前瞻性

布局，更多是市场层面的自由选择。当然，最终两家企
业究竟会怎样走下去， 碰撞和合作出什么样的火花？

考验双方管理层的智慧。 雍君

广汽蔚来首款智慧高能纯电SUV登场

  2019年前11个月，我国平行
进口汽车销量达15.17万辆，同

比增长13.8%，占进口车总量的
15.4%。虽然占进口车型总量的

份额还不多，但平行进口车的车

型较为单一，因此单一车型的销

量表现也很可观。
分品牌来看，丰田仍为最大

赢家，前11月份的销量占比高达
43.9%，其次为日产和奔驰，市场

占比分别达到12.5%和11.4%。但

是受国内车市下滑的大环境影

响，除了丰田和三菱品牌平行进
口汽车市场份额有所提升外，其

他品牌车型均出了一定程度的
下滑。

从具体车型销量可以看出，

我国消费者最爱的平行进口车

依然为丰田的Land Cruiser，其

次为三菱Pajero、丰田Prado、宝
马X5等车型。从中可看出，越野

车最受国内消费者的欢迎，但这
些车型往往排放及排量都较大，

能够引入国内生产的可能性极
小，因此价格更加优惠的平行进

口渠道购车成了大多数车主的

首要选择。 李永钧

平行进口汽车销量逆势而上

林肯首款国产车型开启预售


