
    立冬过后百花尽，却是菊花斗艳时。眼下

正值第十三届中国菊花展，共青森林公园、嘉
定汇龙潭、松江方塔 3个展示公园内的千余品

种菊花纷纷绽放，开始进入最佳观赏期。五彩

缤纷的菊花造景各具特色，映衬着公园的秋色
美景，吸引众多市民游客前来观赏。据悉，本次

菊展的最佳观赏期将持续 10天左右。
杨建正 摄影报道

中国菊展最佳赏花期来了
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23平方米的“窗口”

“没想到我们的羊绒制品这么受欢迎，几
乎每一位参观者都想购买。”回想起前两天的

参展情况，蒙古国家馆中国首席商务代表曾
守云依旧很兴奋，专业观众的良好反馈让他

看到了立足中国市场的希望。早在 11 月 5

日，第二届进博会参展商的首张营业执照落

地，来自蒙古国的“丝绸之路”工商协会通过

授权中方代表设立商务管理公司，正式落户
青浦区。

“这两天我们已经把‘进博同款’商品都
搬到绿地贸易港了，除了羊绒制品、沙棘汁、

护肤皂等产品，还带来了牛、羊、马的肉制
品。”他告诉记者，作为世界上仅剩的游牧国

家，蒙古的牛羊出栏量高，又是纯天然草饲，
比如含肉量达 97.5%的牛肉肠就风味独特，

当时就有采购商来问询。
一边在“四叶草”里展示特色商品，一边

就搞定了安家落“沪”的全部手续，蒙古国的
动作为什么这么快？“今年 10月我们有意进

入中国市场，青浦区市场监管局获悉后立马
对接注册需求，但因为忙于布置进博会展台，

我们是在进博会现场递交的公司注册材料，
没想到当天下午就拿到了营业执照。”

曾守云为上海的营商环境大大点赞，也

决定把工作重心放在上海，做个“新上海人”。
“之前我在乌兰巴托和东南亚各国之间来回

跑，推广蒙古的产品，但现在我要把大部分时
间放在上海。尽管我们在绿地贸易港的蒙古

国进口馆面积仅 23平方米，但这里的政府和
合作伙伴都十分高效，完全可以以此为窗口，

除了中国客户，也邀请其他国家和地区的客

户参观洽谈，辐射更多区域。”

不想再错过一次
“我们错过了第二届进博会，不能再错过

‘6+365’常年展示交易平台。”对于去年重返

中国市场的“自然之宝”来说，和进博会离得
越近，也意味着和中国市场离得越近。

自然之宝中国区总经理任善昌告诉记
者，因为报名太晚，“自然之宝”没能拿到第二

届进博会的展位，于是今年 10月选择入驻一

路之隔的绿地贸易港，希望在未来几年都能
以此为高地，辐射全中国。

“作为专业观众，我在第二届进博会里待
了好几天，你能在那里遇到来自中国不同省

份的商业团队，和他们集中交流。这对于想要
在中国市场生根发芽的外企来说，实在是太

重要了。”因此任善昌对“永不落幕的进博会”

充满期待，希望借此展开全国合作，把产品从
线上送到线下。

还没参加进博会，就先享受溢出效应，任
善昌把参展的希望放在了第三届：“明年我们

一定会出现在进博会里，现在我们已经开始
对接进博局，要把展位订下来。”

外国客商留下来
从“四叶草”到大虹桥，进博会的溢出效

应持续涌动，贯穿全年，外国客商纷纷留“沪”

不走了。
第二届进博会期间，虹桥商务区举办“克

罗地亚经济论坛和对接会”“2019中国国际跨
境电商发展高峰论坛”“虹桥之夜”等配套活

动，积极对接参展客商。目前，已有瑞士、新加
坡、西班牙等 40余家境外企业和机构入驻或

即将入驻虹桥海外贸易中心，第二届进博会

期间又有十余家机构确定意向。
虹桥商务区内两大“6+365”进口商品常

年展平台也增长迅猛，不但在进博会期间迎
来了大批消费者，客流量日均上万人次，累计

销售额约 800万元，还入驻了更多外国客商。
■ 虹桥国际进口商品展示交易中心 接

待外商代表团 20多家、品牌商 100多家，达
成入驻意向 50多家，累计在售商品来自近 70

个国家和地区，品牌 600多个，单品数量超过
8000种。

■ 绿地全球商品贸易港 累计在售商品
来自近 50个国家和地区，品牌 500多个，进

博会期间与近 40家企业及贸易商会达成采
购意向订单。有法国、南非、斯洛文尼亚、澳大

利亚、瑞士、意大利、波兰等 20余个国家进口
馆开业或签约入驻贸易港。

本报记者 张钰芸

展品变商品 参展商纷纷落“沪”
“6+365”常年展示交易平台显现进博会溢出效应

    本报讯（首席记者 姚丽萍）有了物联
网，特大型城市的消防安全更加有了保障。
今天上午，《上海市消防条例修正案（草

案）》提交市十五届人大常委会第 15次会
议审议。

未来，大数据平台将在申城消防中显
身手。为此，修正案草案特别增加一条———

本市建设消防大数据应用平台，为火灾防

控、区域火灾风险评估、火灾扑救和应急救
援提供技术支持。

同时，应急管理、公安、交通、住房城乡
建设管理、经济信息化、民政、市场监管、民

防、气象、教育、卫生健康、商务、文化旅游、
生态环境、国有资产监管部门，以及供水、

供电、供气、通信等公用企业应当共享与消

防安全管理相关的监管和服务信息。
更重要的是，本市推动消防设施物联

网系统建设，或成法定规范。其中，配置火
灾自动报警系统、固定灭火系统和防排烟

系统等消防设施的单位，应当按照有关规
定设置消防设施物联网系统，并将监控信

息实时传输至消防大数据应用平台。

显然，这一规范充分衡量了超大型城
市消防安全管理的特点、不同单位的消防

隐患等级，以及本市消防设施物联网系统
推广普及的实际情况，因地制宜，合理设置

建设消防设施物联网系统的义务，让前景
广阔的物联网不“缺席”申城消防安全。

    本报讯（首席记者 姚丽萍）一网通

办，申城优化营商环境的响亮品牌，今后
一网通办或将专门建立会展统一服务窗

口。今天上午，《上海市会展业条例（草
案）》提交市十五届人大常委会第 15次会

议审议。
近年来，上海会展业的场馆设施、办展

规模等多项指标均列全国首位，在国际会

展业中名列前茅。截至 2018年，上海各类
专业展览场馆面积近 100万平方米，有 12

个展会入选世界百强商展，在世界主要会
展城市中均名列第一。

2018年，上海共举办各类展览活动
1032个，展览总面积达到 1880万平方米，

分别比 2010年增长 61%和 134%；其中，
10万平方米以上的展览 42个，位居全国

主要会展城市之首。永久落户上海的中国
国际进口博览会，更为上海会展业注入新

动能。
与此同时，促进和保障会展业发展

的协同机制有待完善。作为一部创制性地
方立法，《上海市会展业条例（草案）》为

此推出一系列制度，以规范、服务、保障
会展业———

■ 会展活动一网通办和信息备案
制度

在一网通办平台建立会展服务窗口，

企业可通过服务窗口办理与会展相关的许
可、备案等行政事务，办理结果统一经平台

反馈。同时，信息备案制度保障会展信息准
确发布，据此，举办单位在发布招展信息

前，应向市商务部门报备会展活动信息；备

案后的会展活动，可给予展品入境通关便
利等公共服务；

■ 展品通关和人员出入境便利化
去年，海关为首届进博会量身定制一

系列便利化措施，或将推广至所有符合规
定的会展活动。条例草案明确规定延长相

关展品暂时进境期限，在展览结束后，允许
符合规定的暂时进境展品进入海关特殊监

管区域和保税监管场所；
■ 完善知识产权保护
拟设立会展活动知识产权投诉机构；

同时，鼓励举办单位在会展活动名称中使

用“个性化文字”，通过申请注册商标等方
式保护会展活动的无形资产，防止不法“傍

展”“骗展”等侵犯知识产权、扰乱会展市场
秩序的情形发生。

《上海市消防条例修正案（草案）》上午提交审议

申城消防，物联网不“缺席”

《上海市会展业条例（草案）》上午提交审议

会展服务，一网通办设专窗

    本报讯（特约通讯员 龙钢 记者 袁玮）记
者从虹口区四川北路街道获悉，今起将对山阴
路 132弄鲁迅故居弄堂进行微更新改造。微更

新后的弄堂，最大亮点是设置“鲁迅半身像+书
籍”立体墙绘。

山阴路 132弄 9号是鲁迅先生上世纪 30

年代最后几年居住的地方，他在这里写出了许

多战斗性的鼓舞人心的文章，也接待和会见了

许多左翼文艺家，直到逝世。这条弄堂又称大陆
新村，虽不长，但非常安静。鲁迅故居周边是上

海典型的石库门建筑，红砖红瓦砖木结构的 3

层新式里弄房屋，具有浓郁的老上海风格。

据了解，鲁迅故居弄堂由于多年没有改造
整修，已经显得比较破旧，非机动车占据过道空

间，影响视觉效果；建筑立面杂乱，灰色调过于
冰冷；文化展示形式过于传统陈旧；景墙展示形

式过于单薄，内容与弄堂口铭牌重复；弄堂与故

居空间缺少过渡衔接等。
街道相关负责人告诉记者，此次微更新改

造将在弄堂尽头墙面上，立体绘制“鲁迅半身
像+书籍”画，并设有配合墙绘夜景的照明装

置；墙面宣传栏采用仿石材肌理色调与墙面和
谐统一；地面采用红砖铺地，延续建筑立面设计

图案和“大事件表”式铺地纹理图案；居民窗台

增设统一外挂花箱，打破灰墙的冰冷感，并统一
设置雨棚，弄堂石库门墙一侧还将设置成品轻

质户外花箱。改造时，将在地面增加动态星空投
影的形式和有秩序的灯光形式来表现时间轴的

内容，如：1926抵达上海字样等。
据悉，此次鲁迅故居弄堂微更新改造将更

多地融入鲁迅元素，同时使其更富有时代感。整
个微更新改造预计一个月后完成。

将设置“鲁迅半身像+书籍”立体墙绘

鲁迅故居弄堂今起微更新改造

    第二届进博会开幕当天，一张营业执照被送到绿地全球商品
贸易港蒙古国进口馆的客商手中。这意味着，首次以国家馆形式
亮相进博会的蒙古，在展会闭幕后也将长久落“沪”。搭建“6+365”
常年展示交易平台，促进展品变商品，更帮助参展商从“客人”变
“主人”，第二届进博会闭幕后，满满的溢出效应正在加速显现。


