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小展位大生意

今年订晚了 明年抢大的展位
红色的装潢，一间四四方方的小房间，就是第二届进博

会上最小的展位。这样的展位，在七大展区都有分布，观众会

不会因为这些小展位“不显眼”“市口不好”“千篇一律”而忽
视它们？进博会的神奇之处就在于此，小展位也可以做大生

意。
在科技生活展区，澳大利亚智能穿戴品牌 AUChris的展

位就是小小的 9平方米，但总被观众“围观”。他家的智能恒

温加热系列服饰最吸睛，采用的是获过“诺贝尔物理学奖”的
石墨烯发热材料。记者试了一件加热羽绒服，衣服里有根

USB线，接上充电宝，启动加热系统 CEEMCROHS，可以得到
45℃、35?、25?三档不同加热温度，据说还防漏电、防水，妥

妥高科技。1万毫安的充电宝可持续用 7小时。
品牌方林文峰说，参加进博会有点受宠若惊的感觉，“没

想到能得到观众和媒体那么大的关注！我们的目标是吸引加
盟商，几天下来，接触了来自上海、北京、江苏、内蒙古等地的

三四百个有意合作者，有几个直接在进博会供需对接会上签
订了加盟采购意向备忘录。”林文峰和同事们忙得不亦乐乎

的同时，也有小小的遗憾，“今年还是准备不充分，报名晚了
一点，只能拿到这样的小展位了。明年我们还要来，一定要早

点抢个大一点的展位！你看，我们还有智能运动监测系列、智
能保健理疗系列、智能防晒散热系列等上百种展品，今年展

示起来地方确实不够。”

展品偏冷门 依然等到对路客商
“自加热衣服”可能偏热门，受欢迎在情理之中，偏冷门

的小展位收获如何？一款来自以色列的“慧踢球”足球意识训

练软件够冷门了吧，而且也只有 9平方米的展位，在本届进
博会上依然有了“属于自己的晴朗一片天”。

上海久事智慧体育有限公司是这款国外软件在中国的
独家代理，销售及渠道拓展经理毕晨说，别小看这款软件，它

运用了认知心理学、AI等学科和技术，在德甲、荷甲、奥地利

甲等欧洲联赛俱乐部中已经运用颇多、效果颇佳；在中国，今
年上半年才引进上海，一些校园足球队和俱乐部也开始用这

款软件训练运动员的足球意识。“因为引进时间不长，此前
我们主要的精力在研发，比如语言汉化，现在想找一些渠道来

推广，也不知道进博会这样的大展会适不适合，再加上报名晚
了，所以只拿到了 9平方米的小展位。”毕晨说，“事实证明，我

们来对了，已经有约 30家客商跟我们接触，西安、常州、威海
的几家客商，干脆暂时留在上海不走了，下个星期就到我们公

司深入谈。”“其实，我们的产品应该有一些互动，比如让观众实际体验一下像打

游戏一样的足球意识训练过程，所以，明年吧，明年我们可能在那里！”毕晨指了
指旁边热火朝天的其他大企业的大展位。

进博会不仅是大参展商争奇斗艳的舞台，它本身强大的推广力量，

加上其背后更加热情、更具潜力的中国市场，使得“9平方米”

也不是“山谷里寂寞的角落里”的野百合。大展位、小展

位，大企业、小企业，在深秋的进博会都能找寻到属于

自己的“春天”。 本报记者 金志刚
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    ■ 小展位，小的只是展位面积，展品可不容小觑。 在深秋的进博会，依然能

找到自己的“春天” 本报记者 周馨 摄

    进博会期间，国内各大省市的交易团组团

前来采购。然而你以为“买买买”的队伍里只有
中国面孔？在前来采购的队伍里，有一支重要的

交易力量叫境外专业观众（采购商），他们佩戴
着“非交易团”的证件，挤在观展的人群里，为自

己的目标市场物色着合适的商品。数据显示，今
年境外采购商不论是注册人数、实际到场人数

还是意向成交额远超去年，进博会也成了他们

寻找商机的重要平台。

一天看遍几十个国家
来自黎巴嫩的萨米尔在义乌住了 18年，中

文、英语、法语交流都没有任何障碍。“小时候家

里穷，我十五六岁就开始做生意。上大学的时候
就想来中国，广州在我们那里很有名。”大学毕业

后在银行上了两年班，还是想做生意的萨米尔听
说了义乌小商品市场的名号，毅然来到了中国。

“我本打算试一两个月就回家，结果在义乌住

了 5个月后回了趟家，在家呆了一个星期就又
回来了。”萨米尔成立了一家叫“月光”的外贸

公司，主要面向女性市场，把国内的化妆品和
饰品出口到黎巴嫩，萨米尔笑着说：“女孩子可

以不吃饭，也要买化妆品，只要有女性，就一定
有市场啊。”

“去年听朋友说上海要开进口博览会，就
跟着来看看。”没打算来谈生意的萨米尔，在进

博会走走看看后，忍不住感叹“这里真的是太
好了”，“在这里逛一天，能看到来自几十个国

家最有特色的产品，如果是自己跑的话，十几
年都不一定能走遍这些国家，这对于开展采购

业务来说，是个非常高效的平台。”

明年带更多的朋友来
“今年我还带朋友一起来了。我们针对女性

市场做了一些采购的计划，主要是化妆品，跟好

几个公司在沟通。我们和保加利亚的一家化妆
品公司签了代理意向，具体的合作会在进博会

后继续商谈，这些商品将会通过我们的公司销
往黎巴嫩。”萨米尔说，进博会给像他一样的境

外采购商搭建了非常好的平台，让他们可以在

中国买到全世界的产品，而这些产品将通过他

们，销往世界各地。人还在馆里，萨米尔的心中
有了新盘算。“很多客户是南美、非洲、中东地区

的，我刚跟他们说的时候，他们都不相信中国市
场这么开放。明年我会带着他们一起来看看，让

他们亲身感受一下进博会的氛围。”
来而不往非礼也，萨米尔也希望可以为进

博会送上来自黎巴嫩的“礼物”。“黎巴嫩盛产

橄榄油，日本市场上 50%的橄榄油都来自黎巴
嫩，说不定明年我会以参展商的身份报名，把黎

巴嫩的橄榄油带到进博会，因为中国的市场非
常大。但我担心明年进博会的展位会非常紧

俏。”萨米尔说。
“从注册数据和实际到场人数上看，今年

境外专业观众的数量远超去年，而且从目前的
统计数据上看，意向成交额也远超去年。”进口

博览局招商处副处长杨博说。“中国搭台，世界
合唱”的一幕已经在进口博览会现场生动上

演。 本报记者 毛丽君

买买买 境外采购商也疯狂
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    有“烘焙界奥林匹克”之称的路易·乐斯福

杯世界烘焙大赛的亚太赛区选拔赛今年搬入

了进博会现场。在食品及农产品展区，烘焙从
业者和爱好者得以现场观摩亚洲顶级烘焙师

比试高超技艺。今年亚太区共有 5支参赛队
伍。每支队伍分别进行“法式长棍”“欧式特色

面包”“羊角丹麦、花式甜面包”和“艺术面包”

的技术比拼。裁判分别从色泽、味道、口感、造

型等角度为作品进行打分。
经过三天紧张的比赛，今天上午，比赛结

果出炉：中国代表队、韩国代表队、日本代表
队、中国台北代表队获得通往巴黎的世界烘焙

大师之路的门票，明年到法国争夺世界冠军。
本报记者 周馨 摄影报道

“哎呀，今年报名又晚了，只有这样的小
展位了，明年我们要抢一个大一点的展位！”
“我们的展品其实应该有一些互动的，小展位
施展不开，我们应该像旁边那些大展位那样，
等明年吧！”今天是第二届进博会闭幕日，记
者在很多小展位听到这样的声音。这样的小
展位，小的只是展位面积，但他们的展品可不
容小觑，在进博会上的收获一点也不小，且对
明年的进博会充满了大大的期望。

■ 今年进博会的境外观众数量远超去年

首席记者 刘歆 摄

面包也艺术


