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专版

见过 18米高的“通天书塔”吗？ 在苏宁易购广场内，这一曲线环式书架从 B1直通 3楼，通过咖啡等体验式穿插，整体空间更具时尚和年轻气息，构成一个全新的“灵
魂阅读+书房”生活空间，预计将成为魔都新的网红打卡地。

来到 1层，整个商场最好的位置，是一个名为“苏宁极物”的全新智慧零售场景，原创潮玩精品、手机数码、文创好物、生活美学新事物等融合在一起。2-3层是家电空
间，不仅保留了量贩式家电卖场的特点，还结合当下消费者的新生需求，拓宽了纯进口电器和中央空调、净水器等大型家电设备的购买选择空间。 慰藉了心灵，饱了眼
福，还要满足一下舌尖。 在“海鲜自由餐厅”，除了堂吃和店内加工烹饪，也可进行线上点单、送餐到家服务。

“灵魂阅读+书房”“海鲜自由餐厅”“360°未来之区”“C位出道影院”“拜托了，小店”五大生活空间，分别代表极物书屋、苏鲜生、苏宁易购、苏宁影城、苏宁小店。 这一
切，足以颠覆人们原有的“卖电器商场”的想象！

苏宁五角场店转型升级后的苏宁易购广场，即将全新登场。 这也标志着五角场最后一个“角”完成改造，再次亮起来了！

苏宁易购广场升级改造“重出江湖”———

看！五角场商圈新一轮蜕变

商业生态，错位经营各具特色

巨蛋周边，完成新一轮“变变变”

商圈火爆，背后有“店小二”身影

    以炫彩巨蛋为标志的五角场商

圈是杨浦的“金字招牌”。随着此次
苏宁的转型升级，也意味着五角场

商圈顺利完成了它的又一轮蜕变。
这一切，仅用了三年时间。

五角场市级商业中心规划建
设，要追溯到上世纪 90年代末。随

着 2007年初五角场万达广场、百联

又一城购物中心建成投入使用，以
及随后的苏宁电器广场、东方商厦

五角场店开业，标志着五角场市级
商业中心初步形成。2016年，合生

汇的加入，让五角场名副其实———
五个角各有一座商场，奠定了全新

的商业版图。
五足鼎立后的五角场并没有进

入“平衡稳定”的状态，相反，客流开

始大量向合生汇这个新成员倾斜，

而其他四座商场，则如同处在天平
的另一端。于是，在 2017年 3月，合

生汇开业后的第二年，五角场万达
广场启动建成开业以来力度最大的

改造升级，调整面积达 8万平方米。
改造后的万达从中端大众家庭一站

式购物中心，升级为时尚潮流标杆

购物中心，90 个全新品牌集中亮
相，在当年就实现销售额 100%的

增长。2018年年初，另一个角上的
东方商厦经过一年改造后全新开

张，转型为城市奥莱，并更名 UMAX

（悠迈生活广场）。

商场如战场，这一切倒逼着苏
宁加快转型升级的步伐。入驻五角

场 9年来，苏宁历经了苏宁电器-

苏宁云商-苏宁易购的变迁，逐步

打造了“店商+电商+零售服务商”
的“云商”模式，完成了线上线下智

慧零售的布局。2017年，作为一种

全新的探索和尝试，全市首家苏宁
易购 biu无人体验店亮相五角场。

2018 年，苏宁电器广场年销售额
7.45亿元，是苏宁在上海地区单店

销售规模最高、同比增长最好、经营
质量最高的店面。

为了应对电子商务对实体商业
的冲击，迎合新零售时代需求，今年

下半年，苏宁五角场店加快推进改造
工程，方案不断细化，并于 9月正式

实施改造建设。升级后的五角场苏宁
易购广场，无疑对整个五角场商圈产

业升级再添点睛一笔。

    商圈日益火爆，依托的是杨浦

区良好的营商环境。在五角场商圈
转型升级的过程中，区各相关职能

部门积极做好服务企业的“店小
二”，对项目的加快推进予以大力

支持和指导。
杨浦区商务委多次与企业进

行面对面沟通，对其深化改造方

案、优化业态设置提出意见和建
议，并牵头召开会议，邀请各相关

部门从灯光、绿化、报建等各个方
面进行跨前指导，对改造方案进

行完善和优化。同时，区商务委还
将苏宁五角场店列为蹲点调研项

目，加强跟踪服务力度，致力于将
苏宁的商业业态更好地融入到五

角场商圈的商业生态体系中，使
“五个角”齐足并驱，实现整体飞

跃。
今年上半年，五角场街道党工

委设立了上海市首个商圈发展委
员会，由五角场商圈各商业综合体

代表共同参与，对五角场商圈内商
业营销活动、环境综合优化、商圈

社区联动等事项进行听证、协商。
为打造五角场商圈“时尚潮”购物

新地标，推广五角场商圈志愿服务
等品牌，五角场街道还整合党务、

政务、法务、服务等多方资源，共推
121项服务企业的举措，宣传、推

介、扶持和服务楼宇经济。通过优
化营商环境领导小组例会制度，推

动文化进企业、进楼宇、进商圈“三

进”，打通商业与文化、科学、艺术
的界限，推动消费业态活起来，市

民生活亮起来，以实招促实效，持
续做大做强优化营商环境“朋友

圈”。

    五角场周边拥有多所知名大学

和大量办公写字楼，消费群体以年
轻人为主，时尚、创意、文化、体验元

素更加受到青睐。五角场各商业体
抓住杨浦创新、年轻、有活力的特

质，积极开展错位经营，构成了各有
特色的五角场商业生态。

———合生汇集五星级凯悦酒

店、高品质购物中心和甲级写字楼于
一体，主打轻奢时尚购物体验，引进

一系列时尚零售和餐饮首店品牌。
———百联又一城通过场景重

塑、主题街区打造等方式推动百货
区实现全面革新，形成朋克街区、法

式风情主题街区等特色鲜明的时尚
主题街区，增加“时代星球”竞技体

育综合馆、黄金珠宝“故宫文创系
列”等新消费业态。

———万达广场聚焦年轻大众时

尚消费，引进众多潮流品牌首店、旗
舰店并获评上海全球新品首发地人

气榜单中的“新品集聚地”。
———苏宁易购广场引入时尚零

售、餐饮美食、休闲娱乐等业态，在
总建筑面积约 3 万平方米的空间

内，打造上海第一家“新模式、新业

态、新体验”的 O2O智慧零售商业
综合体。

———太平洋森活天地，以小店
经济为特色的地下商业空间，实现

了五角场南部核心区与大学路、创
智天地片区的互联互通。与此同时，

通过集聚超过 140家文创小店、特
色餐饮以及生活休闲的店铺，增设

滑板、潮流音乐、时尚潮品主题街
区，成为地铁客流、商务白领的潮流

生活新时尚。

各商场转型的效果逐渐显现，到
去年底，五角场商圈的人流屡创新

高。仅在 2018年 12月 31日当天，万
达广场客流量冲破 35万人次，意味

着每一秒钟，万达广场的大门口都有
人在进进出出。2018年，万达广场实

现全年客流 5500万人次，百联又一

城 2600万人次，合生汇 2500万人
次。万达、又一城、合生汇年销售额总

和接近百亿，再创新高！
五角场商圈的飞速发展，是杨浦

区全力打造“上海购物”品牌的一个
缩影。“十三五”期间，杨浦区商业发

展保持强劲动力，全区社会消费品零
售总额由 2015年的 410.75亿元到

2018 年的 510.25 亿元，累计增幅
24.22%，每年增幅均超过 7%。

▲五角场全景

▲完成改造的苏宁易购广场

▲

苏宁易购广场内的 18米“通天书塔
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