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都乐金菠萝 网红天天见

从“总仓”到“云仓”
餐饮配送再升级

    咬一口小笼包汤汁鲜美，吃一份白斩

鸡皮滑肉鲜，选一份中西套餐供应快速，
随着更多餐饮供应商的入驻，从上海味道

到世界美食，都将齐聚第二届进博会。而
在保证各国宾客“吃得好、吃得安”的背

后，是一个 24小时运转的“云仓”平台。今
年，上海在不再设立物流配送“总仓”的前

提下，依托虚拟的物流信息跟踪服务主平

台———“云仓”平台，对 56个供应商发货
点（“分仓”）进行全流程管理，目前“云仓”

平台已经上线启用。
首届进博会期间，展馆内餐饮企业的

原料及食品采用“中转物流总仓配送模
式”，在夜间统一配送。即设置物流总仓，

要求馆内各家餐饮企业提前将原料、半产
品及中央厨房加工产品等，首先送至总

仓，而后由光明乳业旗下的领鲜物流在闭
馆后，安排进博会专用车辆，再由总仓配

送至各馆内的餐饮企业。总仓的主要功能
为：提前备货、集中检测、安检前移、全程

押运、绿色通道、集中分配。

统一监管让全程更安全，但在第二届
进博会餐饮保障中，是否继续应用“总仓”

模式，还是应用“总仓+分仓”模式，抑或是
其他模式，却成为难点问题。“总仓模式为

本市大型展会的食品安全管理积累了经
验，但一个有形的总仓运行成本高，各分

仓的物流车辆集中到总仓，带来企业用工

成本、运输成本的增加，也给大型展会期
间原本紧张的道路交通资源，带来了新的

压力。”市商务委有关负责人说。
听取了各方意见和充分论证之后，市

商务委拿出了一个优化方案，启动全新的
云仓管理模式。即所有物流配送车辆由

“云仓”平台统一调度配送，在中转物流集
中点（P9停车场）进行集中安检，采取“分

仓食检、车辆铅封、平台调度、分时配送、
集中安检、全程押运、绿色通道”等措施，

确保供应安全。
记者了解到，由一家指定的物流配送

公司变成了多个社会物流企业，“云仓”模

式需要更严格的准入标注和全程监管，才
能确保万无一失。为此，市商务委会同相

关部门制定标准，要求企业必须严格遵循
统一车辆运输及统一订单的操作模式。

如：需选择多温区冷藏车型作为各供应点
与展馆间配送的主要运输车型，可同时满

足多温带产品配送要求；安装 GPS跟踪设

备，做到实时监控车辆行驶轨迹；所有车
辆均统一标识，并按照一级安保要求进行

车证、人证的通行证备案管理等；单证齐
全、索证索票、包装规范完整等食品安全

的基本规范更是不在话下。

从“总仓”到“云仓”，意味着从集中到
分散，监管的难度更高了，企业的效率却

提升了，负担的成本也降低了。而背后的
大数据则能为企业分析大型保障活动中

消费者的用餐喜好等消费趋势，这一模式
今后可应用于更多大型活动的餐饮保障。

本报记者 张钰芸

    除了在超市、电商平台上买到过都乐

的明星产品金菠萝，你还在哪里吃到过
它？如果你是网红茶饮的拥趸，就一定能

猜到，喜茶的“满杯金菠萝”就是用的它。
首届进博会后，都乐与多家知名茶饮品

牌展开合作。今年上半年，都乐的多种进

口鲜果，出现在了“喜茶”、“奈雪的茶”、
“乐乐茶”等新茶饮品牌的中央厨房内。

“在首届进博会结束后，都乐便和许
多意向客户开始了具体的业务合作，进博

会的成功举办对于都乐在中国的销售起
到了积极的帮助。”都乐相关负责人表示，

目前都乐在中国已拥有多元化的销售网
络，在 10个全国性商超系统、25个知名

地方性商超系统、15 个知名精品水果连
锁客户拥有 1600多家门店客户，覆盖城

市地区 140个，都乐还积极布局线上多渠

道发展，并与多家 O2O连锁品牌开展了
合作。记者在都乐天猫旗舰店看到，“双十

一”预售活动正做得如火如荼，两只装金
菠萝的预售活动已经有 16923人收藏，堪

称明星产品。“借助天猫、京东等线上平

台，都乐水果可以销售到全国的绝大部分

城市。”
更有趣的是，进博会不仅促成了参展

商与采购商之间的合作，参展商之间也实
现了供需对接。据介绍，进博会期间，在与

其他展商的交流中，都乐得知了不少大型
企业集团内部的鲜果需求。目前，都乐已

与多家知名参展企业开展合作，定期为企

业开展蔬果内购会、员工福利会，还为企

业食堂供应水果。

不仅是金菠
萝，在首届进博会

上，都乐还带来了
12个国家 27个不

同品项的产品，让中
国市场更了解它。

本报记者 张钰芸
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保税展销贸易港
足不出“沪”买个爽

    编者按>>>

第二届中国国际进口博览会开幕在
即，新民晚报全媒体推出“十分上海·买全
球”特别报道，探访 3家“6天+365天”交
易服务平台： 虹桥进口商品展示交易中
心、Gracina Life时尚生活馆、 绿地全球
贸易港，感受进博会的溢出效应。

作为上海首个保税展示展销场所，绿
地全球贸易港与国家会展中心一路之隔。

整个“贸易港”拥有近 1万平方米保税展
销区域，来自 45个国家的 120家客商齐

聚在此，2.2万余种海外商品任你挑选。

上午 10点“贸易港”开门迎客。欧洲
馆、亚洲馆、美洲馆⋯⋯各国展品琳琅满

目；钻石珠宝、数码家电、生活用品⋯⋯品
类丰富一应俱全。“贸易港”如何方便市民

“买全球”，便利商家“卖全球”，我们将镜
头对准消费者、经销商、参展方，听听他们

有什么想说的。

在这里买进口货方便在哪里？青浦海
关保税监管二科科长洪匀钦介绍：“市民可

在此根据完税价购买并当场提离，而由‘贸
易港’在该商品出售后 1个月内向海关集

中办理报关完税手续。”顾客买得省心，商

家卖得安心，这就是“贸易港”魅力所在。
让展品告别“能看不能买”，通过直采渠

道实现“全球同质同价”，“贸易港”承接进博
会“溢出效应”、推

动“展品变商品”。
随着第二届进博会

的到来，这处“365

天”不打烊的平台，

将为上海与世界交
流合作添砖加瓦。
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    买够、吃饱，三毛享受进

博会“溢出效应”，意犹未尽。
“三毛，你想不想试试进

博同款的高级定制时装？我知
道一个好地方！”进宝神秘兮

兮地对他说。“好啊！走起！”
两人来到了愚园路上一家小

店。别看店面不起眼，这里既
是进博会“6天+365天”交易

服务平台，展示并售卖各类进

口商品，还是中国首家进口面
料保税平台，“前店后仓”模式

支持“当天取料、现场看样、一
周成衣”，制作周期更短，价格

与海外同步。三毛摸着成卷来
自欧洲的高级面料，挑花了

眼。造型师来帮忙，为他量体
裁衣，面料、颜色、

纽扣、装饰都选好。

一周后，三毛
再次来到店里，新

西装已经做好啦！
三毛穿上新衣，神

采奕奕。“你就穿着
这套西装参加进博

会吧！”进宝拍手

道。 徐轶汝

孙绍波 画 （三毛形象由张乐平家人授权）

扫二维码看动图扫二维码看视频

扫二维码看视频


