
■ 居民乘坐观光电梯看周边风景 杨建正 짣

沿街居民楼有了“观光梯”
兰苑公寓业主历时一年终圆电梯梦
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新民随笔

    本报讯ꎨ볇헟 슳헜ꎩ짏몣쫐춳볆뻖맙랽

캢탅 22죕랢늼ꎬ2019쓪잰죽벾뛈ꎬ놾쫐좫쳥
뻓쏱죋뻹뿉횧엤쫕죫 52292풪ꎬ뇈좥쓪춬웚

퓶뎤 8.2%ꎬ뿛돽볛룱틲쯘ꎬ쪵볊퓶뎤 5.9%ꆣ
럖돇쿧살뾴ꎬ놾쫐돇헲뎣힡뻓쏱죋뻹뿉

횧엤쫕죫 55155풪ꎬ뇈좥쓪춬웚퓶뎤 8.2%ꎬ
뿛돽볛룱틲쯘ꎬ쪵볊퓶뎤 5.9%ꎻ얩듥뎣힡뻓

쏱죋뻹뿉횧엤쫕죫 27498풪ꎬ뇈좥쓪춬웚퓶

뎤 9.4%ꎬ뿛돽볛룱틲쯘ꎬ쪵볊퓶뎤 7.0%ꎬ퓶쯙
볌탸뿬폚돇헲뎣힡뻓쏱ꆣ

잰죽벾뛈ꎬ놾쫐뻓쏱쫕죫뻸뛔쮮욽볌탸
퓚좫맺쇬쿈ꎬ뻓쏱죋뻹뿉횧엤쫕죫쫇좫맺욽

뻹쮮욽뗄 2.3놶ꎬ룟돶놱뺩 1751풪ꎨ第 2位ꎩꆣ

듓퓶쯙업쏻뾴ꎬ놾쫐돇헲뫍얩듥뎣힡뻓쏱죋

뻹뿉횧엤쫕죫퓶쯙뻹럖뇰늢쇐좫맺뗚 15캻ꎬ
업쏻뻓훐ꆣ

쫐춳볆뻖뷢쫍ꎬ놾쫐뻓쏱쫕죫쮮욽헻쳥
쳡짽ꎬ쯄듳쫕죫살풴뻹놣돖퓶뎤ꆣ

■ 工资性收入保持增长
잰죽벾뛈ꎬ놾쫐뻓쏱죋뻹릤퟊탔쫕죫

30255풪ꎬ뇈좥쓪춬웚퓶뎤 7.8%ꆣ릤퟊탔쫕죫
퓚뿉횧엤쫕죫훐햼뇈풼쇹돉ꎬ삭뚯쫕죫퓶뎤

4.6룶냙럖뗣ꆣ퓶쫕틲쯘훷튪폐ꎺ짏몣횰릤ퟮ
뗍릤퟊뇪ힼ훰쓪짏뗷ꎬ놣헏웕춨횰릤뗄믹놾

릤퟊쮮욽ꆣ2019쓪 4퓂 1죕볌탸짏뗷횰릤ퟮ

뗍릤퟊뇪ힼ훁 2480풪ꎬ퓶볓 60풪ꆣ킡쪱ퟮ뗍

릤퟊뇪ힼ듓 21풪뗷헻떽 22풪ꎻ쮰쫕헾닟샻

뫃릤퟊퓶쫕ꆣ탂쮰램뗄쪵쪩쟐쪵복쟡쓉쮰죋
뗄쮰쫕뢺떣ꎬ쪹룶죋쯹뗃쮰쮰뢺쮮욽룼쟷뫏

샭ꎬ돖탸쳡룟웕춨퓚횰횰릤믱뗃룐ꎻ놾쫐맄샸
뒴튵듸뚯뻍튵힨쿮탐뚯볆뮮뗄실쪵뗈ꆣ

■ 经营净收入较快增长
잰죽벾뛈ꎬ놾쫐뎣힡뻓쏱죋뻹뺭펪뺻쫕

죫캪 1689풪ꎬ뇈좥쓪춬웚퓶뎤뷼솽돉ꆣ뺭펪

뺻쫕죫햼뿉횧엤쫕죫뇈훘캪 3.2%ꆣ

■ 财产净收入平稳增长
잰죽벾뛈ꎬ놾쫐뎣힡뻓쏱죋뻹닆닺뺻쫕

죫캪 7233풪ꎬ뇈좥쓪춬웚퓶뎤 4.5%ꆣ짏몣
랿컝돶ퟢ볛룱놣돖컈뚨ꎬ랿컝ퟢ쇞쫐뎡뷏

캪믮풾ꆣ

■ 转移净收入增长近一成
잰죽벾뛈ꎬ놾쫐뎣힡뻓쏱죋뻹힪틆뺻쫕

죫캪 13115풪ꎬ뇈좥쓪춬웚퓶뎤 9.8%ꆣ짏몣
뎣힡뻓쏱힪틆뺻쫕죫퓶뎤뷏뿬풭틲ꎺ쫜퇸샏

뷰뇪ힼ돖탸쳡룟뫍죋뿚샏쇤뮯틲쯘뗄듸뚯ꎬ
퇸샏뷰믲샫췋택뷰퓶뎤뷏뿬ꎻ쫜틦폚룶죋쯹

뗃쮰웰헷뗣쳡룟뫍룶죋쯹뗃쮰힨쿮뿛돽헾닟

뗄쪵쪩ꎬ룶죋쯹뗃쮰횧돶쏷쿔쿂붵ꎻ뛔볒춥짺
믮삧쓑뗄뗇볇쪧튵죋풱랢럅튻듎탔뷚죕늹훺

럑ꆢ볌탸짏뗷짧믡뻈훺뇪ힼꆢ실쪵짏몣릤믡삧
쓑횰릤냯럶릤ퟷ뗈헾닟닣쏦뗄틲쯘ꎬ튲쫇힪

틆뺻쫕죫퓶뎤뗄폐솦횧독ꆣ

本市城镇居民人均
可支配收入
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    10月 21日是天猫 “双

11”预售首日。地铁站的长椅
上， 我两侧的乘客都在刷手

机。 左边的年轻人在玩 “双
11合伙人”， 不断转发分享

链接，拉人组队一起薅羊毛；

右侧的中年人正通过微信忽

悠朋友成为她的下线， 在某
网络商城购买一件三四百元

的商品获得会员资格， 之后
再发展其他会员， 就能通过

别人的购物获得奖励， 美其

名曰“组队分享”。 她的话听
着挺诱人：“淘宝双 11你知

道吧？ 就和组队领红包是一
样的意思。 你知道马云是怎

么成为首富的吗？ 靠的就是
‘分享经济’……”

地铁驶来， 中年人滔滔

不绝地“分享”被迫中断。 尽
管“马老师”一直被拿来熬煮

各种成功学的鸡汤，然而，这可能是“马

老师”和双 11被黑得最惨的一次。

互联网经济发展，涌现许多新名词，

团购、组团、拼购……在大家组团求实惠
的时候， 最喜欢也是最擅长蹭热点的骗

子便不甘寂寞地登场了。

“平台回报社会，拿出大部分利润让

利给会员， 只要在平台购物就可以获得

返利。 买的多，返的多，这个是‘分享经
济’中的‘组团砍价’，合理合法……”类

似说辞出现在许多返利平台的宣传中，

看上去挺能迷惑人。

从表面看，消费者出钱消费，既得到
商品， 又能通过介绍其他人消费获得返

利，一举两得。 真实情况却并非如此，从
已经曝光的多宗返利传销案件来看，这

些拉人头返利中的所谓“团购砍价”醉翁
之意不在酒。

例如， 在吉林警方近日破获的某物
联网公司传销案件中， 会员层级参照司

令部、军、师、旅、团的建制，通过购物获
得层层返利。 以传销返利平台最喜欢拿

来说事儿的“刚需消费品”大米为例，会
员只知道购买后可以获得少量返利，殊

不知其售价却是进货价的 6倍， 每公斤
高达 180元。所以，究竟是组团砍价获得

了实惠，还是组团入坑交智商税呢？

又如， 在特大网络传销团伙 “云集

品”中，一个“全球市场销售副总裁”下面
层层叠叠的“徒子徒孙”竟多达 33层、61

万余人，这是正常的拼团所无法想象的。

由此可见，为了逐利，购物变了味，

分享也变了味。莫把“拉人头”当“分享”，

套用一句网络流行语：“一切以‘拉人头’

为目的的拼团，都是耍流氓。 ”

莫
把
“拉
人
头
”当
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享
”
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云

    本报讯ꎨ볇헟 퇮폱뫬ꎩ춨맽

튻룶 APP욽첨ꎬ쓣뻍쓜믱좡짏몣ퟮ
좨췾ퟮ쪵믝뗄쪳ꆢ힡ꆢ탐ꆢ폎ꆢ릺ꆢ폩

뗈럾컱ꆣퟲ죕ꎬ믹폚틆뚯뮥솪췸뗄
듳쫽뻝벯돉럾컱욽첨ꆪꆪꆪꆰ폎짏

몣ꆱAPP웴뚯짏쿟쫔퓋탐ꎬ훺솦짏
몣붨짨훇믛싃폎돇쫐ꆣ

폃뮧튻볼뇣쓜타짍ꆰ몽엄짏

몣ꆱ쾵쇐탎쿳욬ꆢꆶ짏몣·뫣탂횮돇ꆷ
돇쫐탎쿳욬뗈쫓욵ꆭꆭꆰ폎짏몣ꆱ

APP뗚튻룶삸쒿ꆰ헢샯쫇짏몣ꆱꎬ짨
폐ꆰퟟ뷸짏몣ꆱꆰ뻆뗪ꆱꆰ쏅욱ꆱꆰ듲

뎵ꆱ뗈 15룶뿬뷝죫뿚ꎬ믣벯쇋짏몣
쫐ꆰ쪳ꆢ힡ꆢ탐ꆢ폎ꆢ릺ꆢ폩ꆱ뗈룷샠컄

뮯싃폎뫍짧믡쫐뎡퟊풴ꎬ늢솴뷓
ꆰ튻췸춨냬ꆱꆰ튽쇆ꆱ뗈헾뢮릫릲퟊

풴ꎬ캪짏몣쫐쏱뫍살뮦폎뿍쳡릩룼
캪뇣뷝뗄럾컱ꆣ웤훐ꎬꆰퟟ뷸짏몣ꆱ

ퟓ삸쒿춨맽 5GꆢVRꆢAR 뗈벼쫵햹
쪾짏몣좫쎲뫍 16 룶쟸뗄뺰뗣ꆢ뻆

뗪ꆢ쏀쪳ꆢ뺫욷쿟슷ꆢ쳘닺ꆢ붻춨뗈
뫋탄퟊풴ꎬ돉캪맺쓚쳘듳탍돇쫐폫

쟸폲뮯솪뚯뗄튻듳뒴탂횮뻙ꆣ
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    比去年同
期增长 8.2%

收入水平
继续领跑全国55155元

    本报讯ꎨ볇헟 붭풾훐ꎩ뷱쳬짏컧ꎬ닜퇮탂
듥뷖뗀삼풷릫풢 59뫅슥ꆢ63뫅슥솽첨볓ힰ뗧
쳝춬쪱뾢릤ꎬ헽쪽붻뢶쪹폃ꆣ죃죋퇛뺦튻쇁뗄

쫇ꎬ헢솽뚰뻓쏱슥뚼쫇쇙뷖붨훾ꎬ틲듋ꎬ솽첨볓

ힰ뗧쳝뗄쇙뷖튻닠뚼ퟶ돉쇋ꆰ맛맢뗧쳝ꆱꎬ볈뷢

뻶쇋뻓쏱쏇돶탐늻뇣뗄쓑뒦ꎬ뮹뛠쇋룶맛짍뷖
뺰뗄뎡쯹ꆣ룃쿮쒿듓돯뮮떽뾢릤ꎬ샺쪱튻쓪뛠ꎬ

죧뷱훕폚풲쏎뗧쳝랿ꎬ튵훷쏇뚼럇뎣뾪탄ꆣ

닜퇮탂듥뷖뗀쓏쎷풰뻓캯믡쫩볇뫺쳘볡룦

쯟볇헟ꎬ삼풷릫풢캻폚웕췓쟸삼쾪슷ꎬ쫇 2001

쓪붻뢶뗄짌욷랿ꎬ릲웟닣ꎬ튻슥캪짌워ꆣ2016쓪

뗗ꎬ삼풷릫풢솽뚰슥뗄튵훷쏇돉솢쇋솪붨킡
ퟩꎬ뾪쪼돯뮮볓ힰ뗧쳝ꎬ뗃떽쇋뷖뗀ꆢ뻓캯ꆢ튵

캯믡뫍컯튵뗈떥캻뫍ퟩ횯뗄횧돖ꆣ평폚뺭퇩늻
ퟣꎬ퓚ힼ놸놨엺닄쇏쪱ꎬ폶떽쇋훮뛠컊쳢ꎬ죧랿

컝풭쪼춼횽좱쪧ꆢ붨훾퟊쇏늻웫좫뗈ꆣ룼벬쫖

뗄쫇ꎬ솽뚰슥뚼쫇쇙뷖붨훾ꎬ볓ힰ뗧쳝뗄캻훃뒥
벰맦뚨뗄ꆰ뫬쿟ꆱꎬ짳엺맽돌튻뛈쫜ퟨꆣ

솪붨킡ퟩ벰쪱헒떽쮹싵웕뗧쳝릫쮾ꎬ캪볓
ힰ뗧쳝쿮쒿쳡릩쇋힨튵뗄튻햾쪽럾컱ꆣ뾼싇떽

붨훾캻훃뗄쳘쫢탔ꎬ뗧쳝릫쮾캪헢솽뚰슥쳘뇰
뚨훆쇋볓쳝랽낸ꎺ듓뷴쇙뷖뗀뗄슥쳝뿚뒦탞붨

뺮뗀ꎬ듮붨솬뷓욽첨ꎬ냫닣죫뮧ꆣ퓚놣횤뗧쳝낲
좫ꆢ쓍폃ꆢ뺡솿붵뗍훜캧뮷뺳펰쿬뗄춬쪱ꎬ춻돶

뗧쳝뗄맛짍탔ꎬ쇙뷖튻닠ퟶ돉ꆰ맛맢뗧쳝ꆱꎬ돉
캪삼쾪슷짏튻뗀뛀쳘뗄럧뺰ꆣ

    얪쳃ꎬ돐퓘쇋벸듺짏몣죋뗄볇

틤ꆣ죽쎫ퟟ뷸싺쫇믘틤뗄쪯뿢쏅ꎬ
랢쿖ꆰ캢룼탂ꆱ죃헢샯랭뾪쇋탂욪

헂ꎺힰ냧튻탂뗄틕쫵캧잽횮볤ꎬ뷖
뗀폫짨볆쪦짮췚킡쟸릫릲뿕볤ꎬ듲

퓬샏얪쳃뛀쳘뗄ꆰ릫릲뿍쳼ꆱꆣ뿍쳼
샯룷훖돸랿짨쪩튻펦뻣좫ꎬ짧쟸뻓

쏱죋죋뚼뿉짪쟫쪹폃ꎬ캪뻓쏱헐듽

쟗엳뫍뫃폑뻛믡쳡릩쇋랽뇣ꆣ
첫퇴리ꆢ퓂쇁췥ꆢ탇탇쳃ꆭꆭ

죽쎫퓚뫧헲샏뷖쏔슷쇋ꎬ짏몣쫐쟸
쓚퓸뺭ퟮ듳뗄엯뮧쟸좥쇋쓄샯ꎿ퓸

뺭뗄ꆰ쿂횻뷇ꆱ쿻쪧퓚샺쪷뷸돌훐ꎬ
죧뷱튻뚰뚰쿖듺슥폮붥듎뒣솢ꆣ

펲볾쳡짽쇋ꎬ죭볾뮹쫇몣엉뗄ꎺ
평ꆰ얪쳃뇟뷇쇏ꆱ룄붨뗄뿚듼릫풰

샯ꎬ뻅ퟓ폎쾷틀좻돤싺믮솦ꆣ죽쎫릴
웰튻횻뷅ꆰ뚷벦ꆱꎬ룏ퟅ쳺좦맶튻

맶ꆪꆪꆪ럯믋쓹

预뗄뻉샯탂

쎲ꎬ늻뷶쫇뻓
힡탎첬뗄뷱

컴뇤잨ꎬ룼쫇
짺믮랽쪽뫍

돇쫐춼뺰뗄

뗼듺랢햹ꆣ
孙中钦

旧里新貌

扫二维码看动图
    孙绍波 뮭 （三毛形象由张乐平家人授权）
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