
    本报讯 （记者 张钰芸）“四叶草”

造型的水晶胸针、憨态可掬的“进宝”玩
偶和小夜灯、扮上生旦净末丑造型的

“进宝”跃上 T恤衫⋯⋯今天上午，国展

文创馆在国家会展中心（上海）商业广
场正式开业，上百款进博会衍生品开始

销售，进博会前还将开出线上平台，方

便公众购买。

进博会吉祥物“进宝”自发布以来，
备受公众喜爱。在首届进博会上，上千

个“进宝”玩偶在 1小时内售罄。首次开
设的文创馆面积为 400平方米，将开卖

一系列进博会衍生产品，其中就有爆款
“进宝”玩偶，并在去年的基础上推出 2

只装、4只装的进博玩偶，每一只表情都

各不相同。而为了满足公众购买热情，
运营方也提前备足货源。

记者了解到，上百款衍生品分为四
大类：

■ “经典系列” 主要包含首届进
博会已销售过并广受欢迎的衍生品，如

“进宝”玩偶、LOGO徽章等。

■ “邮政系列” 主要包含纪念封、
邮册、明信片等进博会邮政类衍生品。

■ “优品系列” 通过定制设计开
发的进博会衍生品，主要类别有徽章

类、文具类、服饰类、家居类。
■ “联名系列” 主要为与知名品

牌合作的联名款衍生品，如进博-天梭

联名款腕表等。
另外，文创馆还将开设“中国国际

进口博览会熊猫加字金银纪念币”销
售点，并可办理“中国银行进博主题信

用卡”。

一年四季保持“不断档”

■ 数字：今年 1-8 月，中国累计
进口的蔬菜及水果的金额达到 104.69

亿美元，累计同比上升 22.2%。

越来越多的水果被引入中国，同
台竞技之下，进口水果从“奢侈品”变

成“消费品”，老百姓开始以实惠的价

格享用全球的甜蜜。跟着纬度一年四
季吃鲜果，正是进博会溢出效应的最

好体现之一。
最明显的例子就是车厘子。记者从

盒马获悉，产自大连、山东等地的国产
大樱桃上市时间一般为每年 4 月至 6

月，之后，美国、加拿大的车厘子刚好接
上档期。智利、澳大利亚和新西兰车厘

子成熟期则从 11月开始，可填补冬季
市场的缺口。得益于进博会，今年冬季，

盒马将引进阿根廷车厘子，实现车厘子
全年“不断档”，丰富更多消费者需求。

“因为进博会的政策红利，更多国
家和地区的产品获得准入，加快了整体

贸易进程。”参展首届进博会后，美国都
乐公司今年引入大量新产品在中国上

市，泰国的椰青和椰皇、智利的梨、厄瓜
多尔的香蕉等许多水果都是首次进入

中国。第二届进博会上，果杯、果干等休
闲食品也将全新亮相。

一粒咖啡豆撬动大市场
■ 数字：咖啡、茶、可可、调味料及

其制品的进口金额达到 122.14 亿美

元，累计同比上涨 27.7%。

还记得首届进博会上的咖啡香吗？
据不完全统计，来自 14个国家和

地区的 36家企业在首届进博会食品及

农产品展区展示了咖啡产品，累计参展
面积 800多平方米。这些咖啡产品绝大

部分来自“一带一路”沿线，当时还不被
中国市场所熟悉。但进博会提供了进入

中国市场的最佳通道。来自坦桑尼亚的
Greechain公司在首届进博会上展示了

来自肯尼亚、埃塞俄比亚、卢旺达、乌干
达的咖啡豆及其产品，以及坚果和茶等

非洲特产，随后在“双十一”大促中和中
国消费者面对面。

如果说这只是小打小闹的试水，那
么去年 11月 7日，东浩兰生集团与巴

布亚新几内亚一举签署 5000万元人民
币的咖啡和茶采购大单，则轰动了业

界。而在首届进博会闭幕以来的近一年
间，绿地全球商品贸易港内的哥伦比

亚、越南、哥斯达黎加、乌克兰等国别
馆，共计引入 13个咖啡品牌约 98个商

品品类，很多品牌是首次进入中国。

全球新药加速在华上市

■ 数字：医药品的累计进口金额达
到 2270.7亿美元，累计同比上升 19%。

加速新药注册审批、更新国家医保

目录⋯⋯首届进博会闭幕后，我国在医
药领域的一系列新政，助力全球新药加

速在国内上市，以创新为源动力的跨国
药企成为受益者。

记者从阿斯利康获悉，其在首届
进博会上和意大利制药企业赞邦集团

达成合作，获得呼吸疾病领域吸入用

溶液剂药物富露施的进口经销权后，
预计到今年底，产品进口额将达到 1亿

美元。目前，该产品几乎覆盖中国所有
省、市、自治区，2019 年惠及患者人数

有望达到 700万。
无独有偶。去年亮相于首届进博会

的罗氏“抗癌”药安圣莎，仅在美国获批
的 9个月后，就迅速在中国获批，基本

实现与欧美同步上市，并且在获批后的
短短 47天内，就在中国开出第一批处

方。罗氏制药中国企业事务与传播部副
总裁隆伟利说：“安圣莎的加速获批上

市见证了中国新政下的中国加速度。”

足不出沪感受海外购物
■ 数字：旅行用品、手提包及类

似品的累计进口金额达到 22.92 亿美

元，累计同比上升 18.4%。 鞋靴的累计
进口金额达到 36.55亿美元，累计同比

上升 19%。

当国内关税不断下调，部分奢侈品

品牌全球调价，以“买买买”为主要目的
的出境游开始减少。而在首届进博会闭

幕后，一批承接进博会溢出效应的常年
交易服务平台也成为制度创新的“试验

田”，通过保税仓、保税展示展销等创新
功能，做到海外商品同质同价。

爱马仕、巴黎世家、巴宝莉⋯⋯绿
地贸易港 1楼的保税展示展销场所开

业后，大牌奢侈品的亮相关注度最高。
首批引进的 16个品牌近 2500件商品，

包括服饰箱包、鞋靴饰品等。保税展示
交易功能的落地，能够减少进口贸易的

时间空间成本，让国内消费者享受到和
海外购物近乎相同的体验。

而在不远处的虹桥品汇，今年秋冬
新款品牌手袋已经进入保税仓库，这些

包包在保税展示交易模式下，将在虹桥
品汇销售，不仅上新节奏和海外保持同

步，连售价也和欧洲同价。例如巴宝莉
的 LOGO锁扣包现场首家 14320元，中

国官网售价 20500元，差价达 6180元。
更让时尚人士期待的是，第二届进

博会增设高端消费品专区，将展示包括
高端服装鞋类、皮具配件、化妆品、珠宝

手表和家具装饰等产品，LVMH集团等

奢侈品集团将在展会上亮相。LVMH集
团董事阿尔诺表示，路威酩轩集团将携

旗下最有代表性的品牌和最有技术含
量的产品整体参展，通过产品展示发

布、举办配套活动等不同形式，宣传集
团品牌形象，向中国消费者致敬。

本报记者 张钰芸

进博会首次开设国展文创馆

快把“四叶草”“进宝”带回家

    本报讯（记者 张钰芸）“四叶

草”边，除了不断变幻色彩的“海
鸥”和“贝壳”，如今又添蓝色“浪

潮”。昨晚，国家会展中心二层步廊
东延伸工程（二期）举行试灯活动，

连接国家会展中心和虹桥枢纽的
“空中步廊”在夜空中流光溢彩，恍

若灯的海洋。

去年 10月，虹桥商务区以“七

彩聚虹，梦想筑桥”为主题的灯光
景观，给人们留下深刻印象。今年，

为了迎接第二届进博会的到来，虹
桥商务区对国家会展中心周边的

灯光作了新一轮综合整治和创新
提升，并在昨晚现场巡查。其中二

层步廊二期工程是此次景观灯光

的一大亮点，桥面以“浪潮”为主题

元素设置景观造型及照明，与去年
完成的海鸥景观造型和贝壳景观造

型的“空中步廊”形成系列。
现场工作人员介绍，今年新增

的虹桥商务区青浦段景观灯光提升
工程，包括崧泽大道高架桥及高架

下、嘉闵高架下匝道（盈港东路段），

盈港东路、诸光路的 3座天桥，诸光路

徐民路节点及行道树等，共安装 1.1万
多盏灯，并以“节庆”和“常态”两种不同

形式照明设计夜景。

虹桥商务区青浦片区施工方相关
负责人表示，新增的行道树景观灯光提

升利用行道树支撑木架，结合景观灯光，
采用集中智能无线控制，低碳环保，既

形成新的夜景亮点，又利于植物生长保护。

据了解，G50闵行段景观灯光项目 71

栋建筑物和崧泽高架闵行段及辅道总长

4.6km桥体灯光项目施工已全面完工，灯
光调试亮化提升也已完成。前者主题为

“魅力夜上海，光影都市群”；后者主题为
“光行云霄———飞虹穿梭智慧申城，腾越

山海———桥连青山绿化文明”。为了更好

呈现夜景灯光效果，崧泽高架在色彩饱和
度和光通量（亮度）上，下苦功调整，既保

障驾驶员不会产生眩光等干扰行车视线
的情况，又保证行车平均亮度舒适安全。

同时，辅以龙鳞状灯效，让 24000 套大小
灯具交相辉映。

跟着纬度吃遍全球鲜果 同质同价入手海外大牌
———看数字背后进博展品变商品的故事

틢듳샻톪돈ꆢ십살컷퇇ꆰ쎨즽췵ꆱꆢ훇샻샦ꆢ췁뛺웤뎵샥ퟓꆭꆭ헢
킩쮮맻쓣뚼돔맽싰ꎿ쯼쏇뚼쫇풶뛉훘퇳ꆢ뷱쓪쫗듎퓚뮪쿺쫛뗄ꆰ탂쏦
뿗ꆱꆣ헢뇟퓚뎬쫐샯쿂떥뷸뿚쮮맻ꎬ좫쓪룺ퟅ캳뛈돔탂쿊ꎻ쓇뇟ퟟ뷸
싌뗘쎳틗룛 1슥뗄놣쮰햹쪾햹쿺뎡쯹ꎬ늻돶맺쏅뻍쓜싲떽춬훊춬볛
뗄몣췢듳없ꆣ

살ퟔ훐맺몣맘ퟜ쫰뗄쫽뻝쿔쪾ꎬ뷱쓪 1-8 퓂ꎬ뛠룶짺믮쿻럑샠
뗄뷸뿚짌욷샛볆뷸뿚뷰뛮춬뇈돶쿖솽캻쫽퓶뎤ꆣ뫁컞틉컊ꎬ쯦ퟅ뷸
늩믡햹욷뇤짌욷ꎬ훐맺ꆰ싲좫쟲ꆱ뗄뾪럅늽ퟓ싵뗃룼듳ꆣ

“空中步廊”又添蓝色 “浪潮”
与“海鸥”“贝壳”交相辉映形成系列 景观灯光

■ 苏虹路华翔路口的大型景观雕塑———《聚》亮相 进博会景观灯光摄影：本报记者 陈梦泽

■ 国家会展中心二层步廊东延伸工程（二期）昨晚亮灯
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■ 国家会展中心及周边区域灯火璀璨
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