
庆祝新中国成立 70周年 特辑

▲ 2011年 7月 1日，来自全市的青年

党员代表在一大会址前重温入党誓词

◆ 张 励
◆ 张 鼎

今年是中华人民共和国成立 70 周年，也是上海解放 70 周
年。在新中国壮丽七十年历程中，在党中央领导下，上海和上海人
民攻坚克难，锐意进取，精益求精，创造出一个又一个上海第一、
全国第一，乃至世界第一，加快自
身发展的同时更好地服务全国。新
时代的上海提出了要打响上海服
务、上海制造、上海购物、上海文化
“四大品牌”的目标，其中既蕴含了
上海深厚的历史积淀，也体现了构
筑未来的战略优势。

上海文化
从《梁祝》到党的诞生地

发掘宣传工程
1958年，在上海音乐学院进修小提

琴专业的学生何占豪，与丁芷诺、俞丽拿

等为了尝试解决小提琴演奏技巧的民族
风格问题，组成了一个“小提琴民族化实

验小组”（后陈钢参加）。为庆祝新中国成
立 10周年，他们上报了《梁祝》和《大炼

钢铁》《女民兵》三个创作选题。独具慧眼

的学院党委书记孟波大笔一圈，点中了
《梁祝》。这群 20岁左右的大学生都未曾

想到，一首中国音乐史上的旷世之作即
将在他们手中诞生。

1959年 5月 27日，《梁祝》在上海
兰心大戏院首演，时年 18岁的俞丽拿

担任小提琴独奏。当最后一个音符落下
时，全场陷入一片寂静。片刻之后，雷鸣

般的掌声轰然响起，经久不息。面对热
情的观众，俞丽拿再度挥弓演奏该曲，

演出获得了巨大成功。此后 60年间，琴
弦上这只中西合璧的“蝴蝶”舞动翩跹，

从黄浦江畔飞向全世界，成为光彩夺
目、历久弥新的一张中国文化名片。

如果说《梁祝》是上海文化乐章中的
一个动人音符，那么上海丰富的红色文

化资源则是乐章中最恢宏绚烂的组成部
分，体现着上海文化的深厚底蕴。

上海是中国共产党的诞生地，是中
国工人阶级的发祥地，也是党史上诸多

重大事件、重要活动的发生地。为了追寻
革命火种，赓续红色血脉，激励上海这座

光荣之城从历经苦难辉煌中坚定信念，
在弘扬建党精神中开拓前进，2016年建

党 95周年之际，上海全面启动“党的诞

生地发掘宣传工程”，并成立领导小组，
制定发布工程方案，协调推进工程建设。

此间，陈望道旧居、《新青年》编辑部旧
址、中共中央秘书处机关（阅文处）旧址

等一批具有重要价值的红色遗址遗迹
得以保护修缮；“中国共产党的创建与

上海”等一批学术研讨会先后举行；《中
国共产党创立之路》等一批理论成果相

继问世；“日出东方———上海市纪念中
国共产党成立 95周年主题展”等一批

重点活动项目陆续开展；京剧《浴火黎

明》、沪剧《回望》、交响合唱《启航》等一
批红色文艺作品崭露头角。2021年建党

百年的时间节点即将到来，相信在上海

全体党员和广大

人民群众的共同
努力下，“党的诞

生地”能够成为上

海的一张靓丽的
红色名片，让红色

文化同海派文化、
江南文化一道，共

同构成上海这座城
市文化软实力的坚

实根基。

上海服务
从“到祖国最需要的地方去”

到“代表国家参与全球合作竞争”
新中国成立后，几十万技术精湛、经验丰

富的领导干部、技术人员和普通工人从上海

走向祖国最需要的地方，数以万计的机器设
备源源不断地运往各地厂矿，一大批知名商

店、学校、医院、剧团告别繁华的大都市前往
遥远的新兴城市，这些都成为那个时代对“上

海服务”的极好诠释。

从 1953年到 1955年，先后有 1万多名
建设者怀着“做自己的车”的信念，离开上海

奔赴长春，支援一汽建设。其中，有市委常委、
组织部长赵明新这样的干部，他不仅自己来

到一汽担任党委书记，而且把全家 6口都动
员到了长春；有优秀的技术人员和五金技工，

他们带头攻克各类难关，后来都成为一汽技
术骨干；还有一大批普通建筑工人，他们头顶

青天，脚踏荒原，冬天一身冰雪，夏天一身泥
土，保证了建厂任务的按时完成。

1956年，为响应周恩来总理提出的“繁
荣首都服务行业”号召，一批服装、照相、美

发、洗染、餐饮业名店从上海迁到北京，华新、
紫罗兰、云裳和湘铭 4家理发店在王府井组

成“四联”理发馆。虽然与其他理发店 4角钱
的消费相比，在“四联”理个发要 8角钱，烫发

要 2元 2角，可谓是“高消费”，但那里新颖的
款式和周到的服务依然吸引了络绎不绝的客

人，人们勒紧裤腰带也要前去感受一二。1956
年 8月 4日，《北京日报》刊登了 10款“四联”

发型，一时轰动，不少女性直接拿着报纸去店
里要求按着报上的款式做发型。京剧表演艺

术家梅兰芳及夫人、演员王晓棠、歌唱家郭兰
英等也都是店里的常客。

如今的“上海服务”，内涵更广，能级更

高，不仅要继续服务全国，更要代表国家参与
全球合作竞争。

20世纪 90年代，在我国周边，日本大阪
神户、韩国釜山等港口都在积极争取成为

“国际航运中心”，因为这不仅有利于经济贸
易的发展，而且事关国家在全球分工中的地

位。谁来代表中国竞争“国际航运中心”，上
海自然而然承担起这项使命。但此时上海也

面临着一个难题：集装箱船越造越大，但黄
浦江的水深不够，大船进不来。怎么办？上海

创造性地提出了跳出长江口、到外海建港的
设想，在距芦潮港

约 30 公里的大、

小洋山岛上建起
港口，把海岛渔村

变成了集装箱林
立的作业码头。有

了洋山港的助力，
自从 2010 年跃居

全球第一以来，上

海港的年集装箱
吞吐量一直高居

榜首，成为服务
“一带一路”和长

江经济带、连接世
界的枢纽。

上海制造
两则广告见证“上海制

造”发展之路
上世纪五六十年代，无论是令国人

向往的“三转一响一咔嚓”———上海牌

手表，凤凰牌、永久牌自行车，蝴蝶牌缝
纫机和海鸥牌照相机；还是展现国家工

业实力的大国重器———世界首台双水
内冷发电机、我国第一台万吨水压机，

都有一个共同点———“上海制造”。

新中国成立初期，我国还没有自己

生产的手表。周恩来总理拿着瑞士自动
表时不禁感慨：什么时候能让我戴上我

们自己生产的手表呢？1955年，上海的
试制人员利用做琴用的音簧铜片、雨伞

的钢丝骨、缝衣针等原料，经过反复摸

索，终于试制成功我国第一块细马手表。
1958年，我国第一家手表厂———上海手

表厂正式建成，开始生产“上海牌”手表。
周总理听到这个消息后非常高兴，扬手

指向东南方说：“告诉他们，我买一块，按
市场价买，我给他们做广告！”上海手表

厂为周总理精选一款“上海”牌手表，周
总理按 120元的市场价付了钱，买下这

款表，从此一直戴在手上。
随着时代的发展，“上海制造”经

历了挫折、变革与发展，在

传承经典记忆的同时，也

正以积极面向未来、面向
世界的姿态，实现着科技

创新与全方位升级。从实
现中国人“大飞机梦”的

C919，到国内最大集装箱
船“中远海运宇宙”号，再

到占据全球港机市场第一
的振华重工等，这些正是

新时代“上海制造”的代
表。

2013 年 3 月 29 日，
美国总统奥巴马在南部港

口迈阿密发表演说，鼓励

美国人更广泛地使用“美
国制造”。为凸显亲民，

演讲场地选在海边码

头起重机旁。巧的是，

起重机正是上海振华
重工制造的，振华重

工的商标非常明显。
奥巴马总统为“中国

制造”做了一次广告。
两位国家领导人

为上海的品牌做“广

告”，有着完全不同的
心境，一位充满自豪，

一位实属无奈，这正
展现了“上海制造”伴

随着“中国制造”不断
发展强大之路。

上海购物
从“中华商业第一街”

到“进博会”
今天的南京东路西藏中

路路口，人流如织。从这里往东

到外滩，是一条浓缩上海百年

商业繁华与变迁历史的商业

街，素有“中华商业第一街”的美

誉。这让它成为全球旅行者来上

海观光的必游之地，正所谓“不

到南京路，就不算到过大上海”。

作为上海开埠后最早建立的

一条商业街，南京路在解放前就几乎集中

了全国所有最知名的商店，永安、大新、先
施、新新四大公司落户于此，更增其繁华。

1949年后，南京路迎来了新的发展机
遇，成为人民群众向往的购物天堂。当时许

多国际政要都会在访问上海的行程中加入
一项———参观南京路。市百一店、华联商

厦、上海第一食品商店、上海时装公司发挥
着支撑南京路大都市商业中心地位的主导

作用。一众上海老字号在这里焕发新生，让
“买女装到朋街，吃点心到沈大成，买手表

到亨达利，配眼镜到吴良材”等成为人们的

共识。1999年，上海在西藏中路与河南中
路之间辟出一条长 1033米的全天候步行

街，为广大游人提供了一个集购物、美食、
休闲娱乐、旅游观光为一体的场所。漫步街

上，不仅能找到老字号的怀旧，也能发现新
上海的时尚，真切地感受时代的变迁。

如果将南京路商业街视为“上海购物”
的发端，那么中国国际进口博览会（简称

“进博会”）则可以称得上是当下打响“上海
购物”品牌的最好载体。

2018年 11月 5日，以“新时代，共享
未来”为主题的首届进博会在上海隆重开

幕。作为迄今为止世界上第一个以进口为
主题的国家级展会，进博会的举办，堪称国

际贸易发展史上的一大创举。
在这场别开生面的盛会上，来自全球各

地的科技范、未来范、炫酷范、绿色范十足的
展品琳琅满目，让八方客商驻足，让全世界

瞩目。人们看展品、谈交易、聊合作⋯⋯热气
腾腾的景象，展现着开放合作的蓬勃活力，

让人感受到中国经济与世界经济交融互动

的强劲脉搏。“进博会越看越想买”，“进博
会真是大，逛不够，腿好酸”。进博会带给

老百姓的高涨热情，溢于言表。
对上海而言，举办进博会无疑为打响

“上海购物”品牌提供了难得的捷径。随着
越来越多的全球最优质的企业、商品和服

务集聚上海，老百姓“足不出沪”就可以实
现“买全球”。“满足人民日益增长的美好生

活需要”已深印在进博会官方“字典”中。
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▲ 20世纪 70年代末，北京女性正在“四联”

理发馆烫发

▲ 2005年 12月 10日，洋山深水港区

一期工程开港

▲ 1955 年 7 月 18 日，341 名优秀五金

工人从上海出发， 支援第一汽车制造厂
等重点建设工程

▲ 毛主席和周总理在对表,周总理佩戴

的是“上海牌”手表

▲ 2018 年 11 月

5日，首届中国国
际进口博览会在

上海国家会展中

心开幕

▲ 今日南京路

步行街

荨 上海解放后

的南京路

荩 小提琴协奏

曲 《梁山伯与祝
英台》公演

▲ 2017年 12月 14日，“党

的诞生地发掘宣传工程”推

进会发布“中国共产党诞生

地·上海”主题标识


